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Uloga TikToka u brendiranju telekomunikacijskih kompanija - studija slu¢aja Hrvatskog Telekoma

Mujanovi¢, Anamarija

Virtualni influenceri - percepcija korisnika drustvenih mreza
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Nastupi u medijima kao dio osobnog brendiranja hrvatskih stru¢njaka za odnose s javnos¢u
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Javnost rada kreditnih financijskih institucija

Mise, Kristina

Uloga brenda poslodavca u motivaciji zaposlenika

Kastropil Senti¢, Nikolina

Popularizacija sportske rekreacije u lokalnoj zajednici kroz stratesko komuniciranje

Malnar, Zoran

Teorija uokviravanja u medijskom prikazu klimatskih promjena
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Politicka komunikacija Silvia Berlusconia na Tik Toku Rai¢, Lana
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Politicke ideologije u trilogiji "Vitez tame" Mari¢, Ivan

Doprinos festivala imidzu Umaga kao turisti¢ke destinacije
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Prepoznatljivost brenda Red Bull kroz sport u Hrvatskoj
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Stvaranje identiteta i imidza Hrvatske nakon ulaska u Europsku uniju
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Uloga kulturne diplomacije u promociji Kraljevine Spanjolske u Hrvatskoj
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Rebrendiranje rukometnog kluba Osijek na drustvenim mreZzama
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beauty i Rhode

Strategije odnosa s javnoSc¢u globalnih kozmetickih brendova - analiza drustvenih mreza Fenty beauty, Rare
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Strategije osobnog brendiranja gradonacelnice Sarajeva Benjamine Kari¢ na Instagramu
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Eti¢nost beauty kampanja u Hrvatskoj
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Uloga oglasa u jugoslavenskim Zenskim ¢asopisima u osnazivanju zena
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Brend poslodavca kao temelj privlacnosti medu generacijom Z
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UTJECAJ INTERNE KOMUNIKACIJE NA ZADOVOLJSTVO ZAPOSLENIKA JAVNIH PODUZECA U HRVATSKO)
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Osobni brend - studija slu¢aja Maje Suput
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Matosin, lvana
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Zrili¢, Dario

Komunikacijska politika Europske Unije iz perspektive odnosa s javnoscéu

Beljan, Mirna

Uloga odnosa s javnos¢u u promociji nauti¢kog turizma Hrvatske

Jekié, Nives




Brendiranje Banovine kao turisti¢ke destinacije

Brigljevi¢, lva-Mila

Brendiranje Medimurske Zupanije kao turisticke destinacije

Bertovié, Ivana

Uloga drustvenih mreza u brendiranju telekomunikacijskih tvrtki u Hrvatskoj

Prelozi¢ek, Valentin

Uloga odnosa s javnosS¢u u popularizaciji zenskog poduzetniStva u Hrvatskoj

Filipovi¢, Ljiljana

Upravljanje komunikacijom lokalnih turisti¢kih zajednica na drustvenim mrezama

Cuk, Davorka

Ucinci informativno-edukativne kampanje "Misli na druge - cijepi se"

Vucilovski, Sara

Brendiranje grada Sibenika kroz ¢etiri tvrdave

Samodol, Ana

Koristenje umjetne inteligencije u odnosima s javnos¢u u Hrvatskoj

Rukavina, Ana

Kraljica Elizabeta Il. kao brend

Sarcevié, Azra

Product placement u serijama americke, korejske i hrvatske produkcije

Vukeli¢, lvana

Imidz Pule kao turisti¢ke destinacije i stvaranje turistickog brend

Stoji¢, Alen

Odnosi s javnosSc¢u u sportu na primjeru Formule 1

Jurkovi¢, Anamaria

Strategije i taktike odnosa s javnosc¢u u poslovanju drogerija - slu¢aj DM Hrvatska

Gaspert, Lucija

Utvrdivanje identiteta Vukovarsko-srijemske Zupanije za brendiranje kao turisticke destinacije

Pinjuh, Sandra

Vladino upravljanje kriznom komunikacijom na internetu u javnozdravstvenoj krizi

Kanajet, Karlo

Odnosi s javnos¢éu u modnoj industriji: slu¢ajevi greenwashinga

Brci¢, Nikolina

Percepcija novinara o vlastitoj autonomiji u digitalnom okruzenju

Knez, Domenika

Punk i politika - motivi i teme u britanskoj punk glazbi

MacesSan, Nikolina

Razvoj Hrvatske udruge za odnose s javnosc¢u od osnutka do danas

Prpi¢, Iva

Uloga odnosa s javnos$¢u u komuniciranju drustveno odgovornog poslovanja u hrvatskom bankarskom
sektoru tijekom pandemije COVID-19

Santi¢, Jelena

Pristupi u rjeSavanju sukoba medu zaposlenicima: kako do¢i do win-win rjesenja?

Salameh, Suzana

Percepcija vaznosti odnosa s javnoS¢u medu ravnateljima srednjih Skola Grada Zagreba

Vukelié¢, Petar

Analiza sluzbenih profila kozmeti¢kih brendova na Instagramu u 2020. godini

Sostarec, Ema

Krizno komuniciranje u turizmu - studija slucaja erupcije vulkana Cumbre Vieja

Pervan, Valentina




Masovni turizam i njegove posljedice za imidz turisticke destinacije na primjeru otoka Paga

Perani¢, Marijana

Organizacija dogadanja u neprofitnom sektoru na primjeru Erasmus Student Network

Vrban, Sara

Upravljanje kriznom komunikacijom u aferi "Fimi Media"

Stojanovi¢, Maja

Brendiranje grada Nina kao romanti¢ne destinacije

Kulis, Monika

Gastronomska ponuda kao motiv turisti¢ke posjete Juznoj Dalmaciji

Jel&i¢, Ana-Marija

Komunikacijski aspekti ruralnog turizma u Li¢ko-senjskoj zupaniji

Stilinovié, Luciana

Navike citanja i informiranja korisnika Gradske knjiznice Ivan Goran Kovaci¢ u vrijeme pandemije COVID-19

Marinovi¢, Marta

Odrednice za brendiranje Starog Grada na Hvaru kao turisticke destinacije

Blaci¢, Josipa

Primjena reaktivnih strategija zrakoplovnih kompanija - slu¢aj American Airlines 11. rujna 2001.

Majkopet, Jennifer Anna

Utjecaj pandemije COVID-19 na ponasanje potroSaca u Hrvatskoj pri online kupnji namirnica

Kovacevi¢, Antonia

Brendiranje drzave kroz komunikaciju na sluzbenim profilima politi¢ara: primjer Republike Hrvatske

Tusek, Valentina

Kako su online platforme promijenile glazbenu industriju

Tomljenovi¢, Nera

Komunikacijska inovacija na drustvenim mrezama: studija sluc¢aja Elona Muska i Tesle

Brati¢, Ana

Medijske navike i koriStenje pametnih mobilnih uredaja: Individualizacija medijske prehrane

Boko, Antea

Promocija i marketing na e-sportskim natjecanjima: Primjer video igre League of Legends

Pepelko Farszky, Izabela

StrateSka komunikacija luksuznih brendova na drustvenim medijima

Domancié, Lana

ImidZ novinara i novinarske profesije u hrvatskoj javnosti

Mandi¢, Doris

Kreiranje novih proizvodnih brendova u hrvatskoj prehrambenoj industriji

Martini¢, Ana

Povjerenje u utjecajnike kao izvore informacija o proizvodima i uslugama medu mladima

Ropret, Lucija

Uloga roditelja u razotkrivanju privatnosti maloljetne djece

Polzer, Patricia

Upravljanje komunikacijom hrvatskih kozmetic¢kih brendova na drustvenim mrezama

Poljanec, Dora

Online turisti¢ka komunikacija u doba pandemije Covid-19 na primjeru Hrvatske, Spanjolske i Gréke

Vugrinec, Helena

Upravljanje komunikacijom Formule 1 na drustvenim mrezama nakon Bernieja Ecclestonea

Jelusi¢, Matea Elena

Uloga digitalnih alata u odrzavanju poslovne komunikacije za vrijeme koronakrize

Pulji¢, Josipa

Komunikacija HDS ZAMP-a i oblikovanje percepcije o autorskom pravu u Hrvatskoj

Radi¢, Katarina




Generacijske razlike i digitalne tehnologije - primjer Vecernjeg lista

JeZovita, Mateja

Konstrukcija stvarnosti na Instagramu medu hrvatskim studentima

Miksa, Martina

Krizna komunikacija turisti¢kih agencija na podrucju Grada Zagreba u pandemijskoj 2020. godini

Domitrovié, Laura

Upravljanje reputacijom na Facebooku i Instagramu u prehrambenoj industriji

Petrov, Antonela

KRIZNA KOMUNIKACIJA STOZERA CIVILNE ZASTITE REPUBLIKE HRVATSKE USLIJED PANDEMIJSKE KRIZE
COVID-19 NA FACEBOOKU | TWITTERU

Mezdji¢, Petra

Emocije u oglasavanju i njihov utjecaj na odnos s potrosac¢ima

Bais, Laura

Identifikacija tehnika spina u hrvatskoj politickoj komunikaciji

Takac, Karla

ImidZz Dubrovnika kao turisticke destinacije

Jurina, Matea

Koncept zemlje podrijetla na primjerima iz automobilske industrije Njemacke, ltalije i Francuske

Koren, Tin

Krizna komunikacija Svjetske zdravstvene organizacije: studija slu¢aja pandemije COVID-19

Fucek, Matej

Krizno komuniciranje na drustvenim mrezama tijekom pandemije COVID-19 na primjeru Hrvatske turisticke
zajednice

Kezi¢, lvona

Odnosi s javnoséu u promociji turistickih destinacija - primjer Dubrovnika

Galjuf, Anamaria

Promjena korporativne komunikacije u vrijeme pandemije COVID-19: primjer Valamara

Krnic, Lana

Stratesko komuniciranje udruga za pomo¢ Zrtvama seksualnog nasilja na primjeru Zenske sobe - Centra za
seksualna prava

Duksi, Anamarija

Stvaranje imidza Hrvatske kao atraktivne filmske lokacije

Bahun, Filip

Uloga Instagrama u promociji turisti¢kih destinacija

Filipovi¢, Anamarija

Uloga odnosa s javnoscéu u radu hrvatskih lokalnih turisti¢kih zajednica

PleSe, Ana

Uloga Zena u odnosima s javnos¢u u Hrvatskoj

Dominikovié¢, Andrea

Brendiranje Hrvatske kroz Svjetsko nogometno prvenstvo 2018. godine

Biljan, Lana

Krizno komuniciranje Konzuma u vrijeme pandemije COVID-19

Braer, Maria

Osobno brendiranje u sportu: studija slucaja Cristiana Ronalda

Mari¢, Tomislav

Tenisaci kao brendovi na primjeru Rogera Federera i Novaka Dokoviéa

Cuturi¢, Paula

Uloga i uc¢inak 'hejtanja' na drustvenim mrezama

Jelici¢, Ivona




Uloga prvih dama u kreiranju imidza predsjednika

Raguz, Veronika

SJEDINJENE AMERICKE DRZAVE: KOLIJEVKA MODERNIH ODNOSA S JAVNOSCU

Zuzi¢, Kre$imira

Koristenje drustvenih mreza u procesu brendiranja osoba i projekata

Hasnek, Matej

Uloga filma u promociji Dubrovnika kao turisticke destinacije

Habunek, Anamaria

KOMUNIKACIJSKI STIL PREDSJEDNICKOG KANDIDATA DONALDA TRUMPA NA TWITTERU TIJEKOM 2015. |
2016. GODINE

Medved, Zana

POLITICKA KOMUNIKACIJA HRVATSKIH GRADONACELNIKA NA FACEBOOKU

Mihovilovi¢ Pajkin, Marina

Brendiranje Hrvatskog zagorja kao turisti¢cke destinacije

Zunec, Viktorija

Brendiranje emocija - kako je Danska brendirala sre¢u?

Slivar, Dora

Brendiranje grada Vrbovca

Mlinarié, Paulina

Brendiranje nogometasa - studija slucaja Luke Modri¢a

Duvnjak, Katarina

Community management u sportu - primjer SEHA-Gazprom League Final 4 (2019.)

Matkovi¢, Emma

Drustveno odgovorno poslovanje na primjeru Jadranskog naftovoda

Kolec, Tihana

Komunikacija brendova visoke mode na Instagramu

Cota, Iva

Moda kao sredstvo promocije destinacija

Ljubici¢, Leona

Organizacija dogadaja u informatickoj industriji

Magdi¢, lvona

Uloga gastronomije u brendiranju Istre

Klari¢, Anna

Brendiranje malih vinarija na poluotoku Peljescu

Mrgudié, Lucija

Korporativno komuniciranje u duhanskoj industriji na primjeru tvrtke Philip Morris

Gavrié, Felicia

Kulturno-povijesna bastina kao nositelj identiteta destinacije - primjer opéine Nustar

Perisa, Hrvoje

Vinski brend u funkciji promocije i razvoja Istre kao turisticke destinacije - na primjeru istarskih vinarija

Sola Vuj¢i¢, Tena

Analiza PR strategije i kriznog komuniciranja na primjeru Fyre Festivala

Senjak, Antonija

Analiza video materijala na drustvenim medijima: studija slu¢aja vodecih dnevnih novina u Hrvatskoj

Sipusi¢, Antonija

Novi mediji kao alat upravljanja brendom na primjeru lanca hotela "Hilton Hotels & Resort"

Prnjak, Mihaela

Utjecaj online prodavaonica na potrosacke navike studenata

Dogan, Tea




Vizualni identitet u sportu - logotipovi hrvatskih plivackih klubova

Luki¢, Toni

Analiza krizne komunikacije zdravstvenih institucija u aferi "kiretaza"

Krivaci¢, Tanja

Eti¢nost medijskog prikazivanja zena u sportu: analiza medijskog teksta i pogledi akterica

Ozbolt, Filip

Identitet Medimurske Zupanije i moguénosti brendiranja kao turisti¢ke destinacije

Lovrek, Lara

Izazovi i prilike brendiranja policijskih sluzbenika u Hrvatskoj

Con¢, Tatjana

Narativ djetinjstva u autobiografiji Luke Modri¢a

Dzakmi¢, Vehmir

Retorika predsjednicke kampanje Zorana Milanovi¢a na Facebooku 2019.

Ardali¢, Lucija

Retorika reklama Erste banke u hrvatskim medijima

Borovac, Kristina

Stilske figure na naslovnicama Sportskih novosti u nogometnim izvjes¢ima

Trosi¢, Larisa

Digitalni odnosi s javnoS¢u i oglasavanje u razvoju brenda

lli¢, Darija

Uloga sporta u brendiranju i promociji drzave: primjer Republike Hrvatske

Hlaca, Ana

Fenomen clickbaita i senzacionalizam u online medijima na primjeru portala Vijesti.hr i Dnevnik.hr

Zuni¢, Morana

Obiljezja izvjestavanja o humanitarnim akcijama na primjerima "RTL pomaze djeci" (RTL) i "Uz nas niste

sami" (HRT)

Vidi¢, Matea

Privatnost djece i mame blogerice: analiza sadrzaja Instagram objava u 2018.

Uzbasi¢, Tea

Stavovi sportskih novinara o izvjeStavanju sa Svjetskog nogometnog prvenstva 2018

Svagelj, Ines

Uloga i pozicija fotoreportera u hrvatskim dnevnim novinama

Petrovi¢, Matea

Uloga urednika u novinskoj opremi sportskih rubrika u tiskovnhom i online izdanjima Jutarnjeg lista i
Veclernjeg lista

Zobec, Petar

Alati odnosa s javnoSc¢u u promociji glazbenika i glazbenih dogadaja u Hrvatskoj

Trbusci¢, Martina

Odnosi s javnosc¢u u luksuznom hotelijerstvu

Ivanis, Ines

Odnosi s javnoséu zdravstvenih ustanova u Hrvatskoj

Duljaj, Ema

Osobno brendiranje - studija slu¢aja Michelle Obame

Sirovica, Sara

Povjerenje studenata novinarstva i komunikologije u Facebook nakon krize s Cambridge Analyticom

Skarika, Stefica

Uloga festivalskog turizma u brendiranju grada Splita

Bosanci¢, Mislav

Upotreba novih tehnologija u organizaciji glazbenih festivala

Keski¢, Matea




Coca-Cola kao brend: oglaSivacke strategije u 21. stoljecu

Glatki, Silvija

Kreiranje i upravljanje modnim brendovima

Luli¢, Niko

Maraton lada - uloga medija u brendiranju manifestacije

Medak, Zrinka

Moguénosti i nacini brendiranja Nacionalnog parka Una

Curi¢, Anja

Odnosi s javnoscu filmskih festivala u Hrvatskoj

Dorokazi, Mirela

Povezanost vizualnog identiteta hrvatskih brendova C¢okolade i udjela na trzistu

Svraka, Senka

Sportski klubovi kao brendovi na primjeru Real Madrida

Vidi¢, Vlatka

Utjecaj igranog filma u brendiranju Republike Hrvatske

Naki¢, Martina

Eho-komore u politi¢koj komunikaciji: slucaj Istanbulske konvencije na Twitteru

Jurican, Anita

Medijska reprezentacija Istanbulske konvencije i pitanja roda

Buci¢, lva

Obiljezja krizne komunikacije koncerna Agrokor u 2017. godini

Kanajet, Karlo

Promocija putem Instagrama: studija sluc¢aja svjetski poznatih influencera

Dolinar, Daniela

Diskurzivne prakse normalizacije i problematizacije pozdrava "Za dom spremni": slu¢aj spomen-ploce u
Jasenovcu 2017. godine

Jakovina, Petra

Korelacija izmedu percipiranog utjecaja medija i karakteristika medijske poruke: istrazivanje efekta trec¢eg
na primjeru "Istanbulske" konvencije

Peres, Nika

Uloga odnosa s javnos¢u u zdravstvenom turizmu na primjeru otoka Losinja

Pervan, Ena

Digitalizacija medija: rebrendiranje tradicionalnog medija u digitalni na primjeru 24 sata

Renduli¢, Magdalena

Americki filmski mjuzikli '60-ih: osnovna svojstva i stilske osebitosti

Stefins¢ak, Matija

Americki predsjednicki izbori 2016. godine: viralnost laznih vijesti i njihova zastupljenost u hrvatskim
medijima

Cubel, Jelena

Govor mrznje na Facebook stranici 24 sata

Dojcinovi¢, Renata

Iseljavanje mladih iz Hrvatske - analiza diskursa ¢lanaka objavljenih na hrvatskim news portalima

Prodan, Dominik

Navike informiranja studenata novinarstva

Solomun, Mario

Refleksija osobina li¢cnosti gamera i gamerica na primjeru videoigre The Sims 4

Ivkovi¢, Emilija




Seksualno zlostavljanje u Hollywoodu i #MeToo kampanja: tematska analiza americ¢kih i britanskih news
portala

Movri¢, Martina

Analiza oglasivackih kampanja hrvatskih banaka od 2010. do 2018. godine

Drvodeli¢, Katarina

Imidz Bosne i Hercegovine na Svicarskim, njemackim i austrijskim internetskim portalima

Vinceti¢, Katica

Izgradnja imidza Osijeka kao grada visoke tehnologije

Mutnjakovi¢, Tena

Moguénosti brendiranja hrvatske kosarke iz perspektive stru¢njaka za odnose s javnoscéu

Basi¢, Ivana

Uloga nagrade European Best Destinations u brendiranju turisti¢kih destinacija

Marié, Lorena

Uloga odnosa s javnoS¢u u popularizaciji sportova na pijesku

Suker, Ivona

Uloga odnosa s javnos$¢u u pozicioniranju hrvatskih rukotvorina

Skorié¢, Antonia

Uloga odnosa s javnoS¢éu u promociji nesigurnih turisti¢kih destinacija

Deverié, Lorena

Brendiranje grada Jastrebarskog kao gospodarskog subjekta

Bene, Ivona

Brendiranje grada Samobora - studija slucaja

Kovacdi¢, Ana

Hercegovina kao turisticki brend

Bartuli¢, Josip

Komunikacijske strategije profesionalnih koSarkaskih klubova: sluc¢aj KK Cibone

Mujaci¢, Matej

Odnosi s javnoscéu i native oglasavanje: sli¢nosti i razlike

Tomljanovi¢, Maria

Analiza online komunikacije Hrvatske turisticke zajednice

Basioli, Frane

Online promocija Hrvatske turisticke zajednice na emitivnim trzistima

Jagi¢, Janja

Regionalno brendiranje na primjeru podrucja doline Neretve

Trojanovi¢, Domagoj

Sveucilisni programi razmjene studenata kao alat javne diplomacije

Deri¢, Elena

Brendiranje SveuciliSta u Mostaru na temelju percepcije studenata

Mami¢, Petra

Primjena i ucinkovitost drustveno odgovornog poslovanja u hrvatskim poduzedima

Matanci¢, Irena

Uloga community menadzera u izgradnji online imidza organizacija - primjer velikih trgovackih lanaca

Kati¢, Andrea

Uloga drustvenih medija u komuniciranju medijskih koncerna u Hrvatskoj

Martinié, Petra

Brendiranje oto¢nih destinacija na Mediteranu: slucaj otoka Raba

Susi¢ Naceta, Sara

Diskurs nastupnih i oprostajnih govora predsjednika Sabora 2003.-2016. godine

Husinec, Katarina




Istrazivanje imidza Osjecko-baranjske zupanije i moguénost njegova razvoja

Ravli¢, Doris

Medijska reprezentacija klimatskih promjena u diskursu hrvatskih politi¢kih elita

Sunde, Eta

Online i "offline" imidz Studentskog centra u Zagrebu: sli¢nosti i razlike
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