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Kreativne industrije su jedned najperspektivniin i DMEU&H UDVW X (J DIS RLA0AKD/Y\DU
velik broj ljudi kako u Europskoj unjjtako i u Republici HrvatskojJednesu od rijetkih

industrija koje su otporne na gospodarsku kriewkoje i u recesijskim vremenim&LOMHaH

] Q DreDitdndove rastaEkonomski potencijali kulturnih i kreativnih industrija su zaista na
zavidnoj razini jer|[ D X]LPDMX ]1QD pD M-D RakX G [ERrop{, @aaRo i u Republici
Hrvatskoj. % XGXiuL GD MH REXKYDW NUHDWLYQLK LIHG X YWRN.IM I
disertacija temeljiti ELW O0H HNRQRPVNL L NXOWXUROR&ANL XWMH
populacije odabranih sektora kreativnih industrija, a tolduOPVND LQGXVWULMD NQ
LIYHGEHQH L YL]XDOQH XPMHWQfR&fW laplikisdlg Da mabitetima iwW H O I
UDpXQDOLPD

8 XYRGQRP GLMHOX UDGD ELW UH REUDYHQL SUHGPHW
LVWUDALYDQMD NUDWDN SUHJOHG GRVDG D &erhj&njikatiw U D a L
SULOLNRP SLVDQMD 6UHGL&QML GLR UDGD VDGUAL SRMPR
R G U H gdolokesti, VSHFLILPQRVWL WH SUHJOHG VWDQMD NUHDW
5HSXEOLFL +tUYDWVNRM =DOQMILGOLREXKMO i1BQMH XD \EDMWH
R HNRQRPVNRP L NXOWXURORANRP XWMHFDMX NUHDWLY
SRSXODFLMH =DNOMXpQL GLR UD G DipGdsuRiiddel& Eahbalizd Q M HQ
hipoteza te niz preporuka paticanje proaktivnosti studentske populacije iz segmenta kreativnih
industrija. Glavnije FLOM LV Wit R&GLUWYHDAIMDL HNRQRPVNL L NXOWXUR
industrija na praktivnost studentske populacije kroz zastupljenost pojedinih sektofaovim
ALYRWLPD WH NROLNR VX VSUHPQL LIGYRMLWL VORERGQRJ
20R aWR VH PRJOR |DNOMXpLWL QD WHPHOMX GRELYHQLK
LPDMX SRIJLWLYDQ HNRQRPVNL L NXOWXUR OCBlizdNdne>shbbl H F D M
ELOH ][ DVWXSOMHQH X QMLKRYLP aLoYRIWIRANDR &.NRFOQ DikthjiRNVH XW B2
S R K D, yoDpkéférencama studentske populacije, ali i o sektoru kreativne industrije na koji se
LVWUDALYDQMH RG QR Vidodwolivige@d.iliodve¥ H R YLANX VOR

.OMXpQH  &kbrMmAsiL utjecaj, kreativne industrijekreativnost, NXOWXUROR?Z

utjecaj, proaktivnost, sektori kreativnihndustrija, studentska populagij



ABSTRACT

Creative industries are one of the mpstspective and fastest growing industries not only in
Europe, but in the whole worlthey employ a large number of peojpled arealso one of the
few industriesresistant to the economaeisis and in these recessitmes, recorded significant
growth trends in both the European Union and in the Republic of Ciidai@aconomic potential

of cultural and creative industriesrigally at a high level because they occupy a significant share
of GDP in Europeas well asn the Republic of Croati&ince the scope of the creative industries
isreally wide, what we are going to base this thesiswill be the economic and cultural
influences on the proactivity sfudent population of selected sectors of the creative industries,
such as:motion picture libraries, museums, perfaing and visual arts (theaterelevision,
cellphone and computer applicatidnsthe introductionthere will bean elaborated subjeaif

the problem with research hypotheses, the purposeobjectives of the research aamdrief
review of research and scientific methods applieddissetation.The central part of the
dissertation includes conceptual definitions of cultural and creativelustries, certain
characteristics, specificaeind a review of creative industries in the European Union and the
Republic of Croatidhe last part othe dissertation inclucgthe results of primary research
about economic and cultural impact of creatiwvedustries on the proactivity of student
populationThe concluding part of thdisseratitionrefersto theexplanation thoughtheoretical
model, analysis of hypotheseand a number of recommendatidesencourage proactivity of
student population in theegment of creative industries.

The main aim of the research is to determameeconomic and cultural impact of creative
industries on the proactivity of student population, the extent to whistpresent in their lives
andwhetherare willing to allocte free time and money far.What could be concluded on the
basis of these resultsadact that the crative industries have a really small, we colud say almost
insignificant, economic and cultural ipact on the student populatiohVhat that impact
isdepends on several factorsgher educatioa institution, student populatiopreference but
alsoonthe creative industries sector to which the research retetegell as theras a excess of

free time or money.

Keywords: creativity, creative indtries,cultural influence, economic influengaroactivity,
sectors of creative industriegudentpopulation
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11.2. Preporuke za razvoj kreativnih industrija i njihov utjecaj na proaktivnost studentske papdacije



1. UVOD

Kulturne i kreativne industrijgsu u Europi, ali u cijelome svijety jedne od najperspektivnijin
LQGXVWULMD L WR SR PQRJLP HNRQRPVNLP PMHULOLPD NI
LOL L]JYR] 2VLP 4WR VX MHGQH RG QDMEUA&H UDVMWXGLK LQ
pHPX VYMHGRpL L SRGDWDN GD MHEdpskoj unijddidsieQdrupraidV D Q R
u sektoru kulturnih i kreativnih industrija, odnosno oko 7,1 milijun ljudi. Kulturne i kreativne
industrije u Republici Hrvatskoj postoje oduvijek, nceamisu dovoljno kvalitetno pozicionirane

X SRVWRMHULP SROLWLNDPD |]DNRQLPD L VWUDWHJILMDPD
Republici Hrvatskoj nisu zasebno evidentiranel QLPQR MH WH&NR SURQDUL EL
podatke o njimaPredstayjanjem projekta Kreativha Hrvatskakreativna i kulturnandustrija

N DR SR NUH ¢ Drpjekitine] sturlid Dapiranje kreativnih i kulturnih industrija u Republici
Hrvatsko} Ekonomskog instituta Zagreb te prvog Hrvatskog klastera konkurenkneativnih i

kulturnih industrjaVD VLJXUQR&UX VH PRAH UHUL GD YULMHPH NX

Republici Hrvatskoj zapravo tek dolazi.

SUHPD GHILQLFLML EULWDQVNRJ OLQLVWDUVWYD |]D NXOWX
ADNWLYQ®GRVRDMXRWRM NRULMHQ X LQGLYLGXDOQRM NUHD!'
potencijal za bogatstvo i kreiranje radnih mjesta kroz generaciju i eksploataciju intelektualnog
YODVQLAWYD 3RG RYLP VH DNWLYQRVWLPID BSRGNUB | XCPUKLHAY
umjetnosti i starine, zanati, dizajn, visoka moda, film, interaktivni software za zabavu, glazba,
VFHQVNH XPMHWQRVWL L]GDYD a%Ddms 3¢ RricatizinUirtHustijah@ H Y L |
pristupa s velikim zanimanjem jer se smatla one predstavljaju avangardu nove kreativne
HNRQRPLMH %LW NUHDWLY QLj4, ta@i6liX igkistava\pblid, idli ltoSaked Q R 4 |
L X SURL]JYRGQML GLVWUkiaimihndloizwd8.RWURaEaQML NXOWXUQF

Postoje brojne definicije kulturnih i kreativnih industrija, no ne postojnggena univerzalna
definicja MHU VYDND GUADYD ]DSUDYR GHILQLUD NXOWXUQH 1

ovisno o obuhvatu pojedinih sektora kulturnih i kreaitivindustrija. UNESCO definira kreativne

'5DaLU %DNDULG , %DpLO . L %RALO /M 3URMHMNWQRBUVWXGLMD
Republici Hrvatskoj, Zagreb: Ekonomski institut Zagreb
%Odjel za kulturu, medije i spostUK Department for Culture, Media and Sport (DCMS)



LQGXVWULMH NDR ARQH NRMH LPDMX NRULMHQ X LQGLYLG)>
VX ]D VWYDUDQMH SURILWD VWYDUDQMH UDGQLK®PMHVWD

A3RVWRMR PREBEHW®D NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LQGXVWU
NUXJRYD X MH]JUL NUHDWLYQLK LQGXVWULMD VH QDOD]H

vizualna umjetnost. U druge industrpepadajdilm, muzeji, galerije, biblioteke idtografija. U

ALUH NXOWXUQH [RYGX\ABMuBtpiHaMIRKUED dizXjn | moda, a u industrije

koje su povezane grethodnomavedenim industrijampripadajuN XOW XUQR QDVOLMHYH

printani mediji, televizija i radio, snimanje zvaik video zapisa, i kompjotU VNH ‘LJUH 3

2QR @&WR VH |]DSUDYR NXOWXUQLP L NUHDWLYQLP LQGXVWIL
XORJD NXOWXUH NDR 3QDGRJUDGQMH3 NYDOLWHWH ALYRWL
povezan s stalim sektoma NDR &aWR VX WR Q SilpakSuRzamn.] BINGXLWIAWGE B M|
obuhvat kultummih INUHDWLYQLK LQGXVWULMD |]DLVW®i BCNFOWe aWR
GHILQLFLMH RQR QD pHPX UH, bilithi 8am® n€kiLod ekt ® luknihdD W H P+
kreativnih industrija,a to su:filmska industrja P X]J]HML NQMLAQLFH WHOHY
YLIXDOQH XPMHW QB pXWQigeD4BAdti da\zbbavu =DdAWR ED& VDPR WL
NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LQGXVWULMD" ] UDJORJD a
najrasprostranjeniji su svatkose barem jedanput susre¥ QMLPD WH UH WR RPRJX
QMLKRYD HNRQRPVNRJ L Np@akiviassdeaidkpgopxiei¢HFDMD QD

Primarnoje i VW U D &tovdden3D 6 Y H XIp L Gtrosssidyert 2VLMHNX L WR QD \
YLVRNR&ANROVNLP XVWDQRYDPD 2GMHO ]D NXOWXURORJLM
IDNXOWHW (O H NOWNMHRW HKHGE b NILQNINNLX 10O N XV KW= D\VGHU X DQ B Y2
informacijske znanostKomparativnge analiza primjenjenana studentsku populaciju Odjela za

kulturologijute Odjela za informacijske znanosfiERJ VOLpPQRVWL VWXGHQWVNLK

*UNESCO +Creative economy report (2018pecial edition 2013., Widening local development pathways,

New York,str. 20

“9HALU $LGD 8ORJIJD NXOWXUH L NXOWXUQLK L4Qo3tMpvic\hel LMD X ORNDOQRF
http://crvenared.wordpress.com/publications/ul@gliure-i-kulturnih-industrijau-lokalnomekonomskom

razvojuaidavezic/- (pristupljeno7. VL M R@IQ)M D



1.1 PredmetL SUREOHP LVWUDALYDQMD

SUHGPHW LVWUDALYDQMD RYH GLVHUWDFLMH VX NUHDWLY
LOQGXVWULMD L WR ILOPVND LQGXVWULMD NQMLAQLFH PX]
mobitelima. Ciljana skupinaza potrebe isttaLYDQMD GR N W R UsiuddttskajeVH U W L
SRSXODFLMD QD RGDEUD@RYDFEDRNRAMNRWY RLRRPVIWHD VH Q
kojoj su mjeri pojdiQL VHNWRUL NUHDWLYQLK LQGXVWULMD ]DVWX

oni manifestiraju na njihovu proaktivnost.

% X G X $l k@ddivne industrije iznimn@ RS XODUQH X (XURSVNRM XQLML Q
VYH YLAH VH SUHSR]QDMX & SUILHOSRXEW RPH HLGHD WIVNNRIWIQ L F D
osnovan prvi Hrvatski kkter konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija koji je pokrenuo
projekt Kreativna Hrvatska kojamje dlj mapiranje kreativnihindudrija na razini cijele
Hrvatske.

9DAQR MH UD]JOLNRYDWL S hjdtede HjwoveR & MR E Q MBI WEERNKIDTEQ ¥ D
S UL O D J Rpytreaha\diXertacije.

SUHGPHW LVWUDALYDQMD
PredmetL VW U D § UHIBYMD YOMD VDPR MHGQX GLPtel€nidstavkQ D Q V'V

nalazi definiran u obliku pitanja.

Kakav MH HNRQRPVNL D NDfjebay kreaXivditw ¥duBtdeR AaN proaktivnost

studentske populacije?

SUREOHP LVWUDALYDQMD
Problem LV W U D addvapu@ijéaznanstvenaS R G U dpitsrCkojeJ MH VPMHAWHQ L]

predmet.

(NRQRPVNL L NXOWXURORANL XpnoaktivrdstidtuNiedtskb popuiiadie. K L Q G X

.DNR EL VH ODN&H GHILQL,UVDOR BWREDVNM® VX VO MAH@ALL R}
potSLWDQMD NRMD JD SREOLAaH REMDaQMDYDMX L XVPMHU!

UMH&G&HQMD |DGDQRJD SUREOHPD
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,VWUDahot®IpWDQMD QD NRMLPD UH VH WHPHOMLWL GLVHUWI

=

=DaWKRIttwvn L NUHDWLYQH LQGXVWULMH YDaQH"

2. Kakvo je stanje kulturnih i kreativnih industrija u Europskoj uniji, a kakvo u Republici
Hrvatskoj?

3. .DNYL VX HNRQRPVNL tjecgiNojediMihdcEkWwrA kiéayRIEiNdustrija
na proaktivnost studentske populacije?

4, 1D NRML QDpPLQ NUHDWLYQH LQGXVWULMH XWMHpX (
populacije?

5. .RML RG VHNWRUD NUHDWLYQLK LQGXVWUé&MDBvoegWXGH
slobodno vrijeme?

6. Za kojisu sektor kreativnih industrjg WXGHQWL VSUHPQL LIGYRMLWL Q

7. Koji sektorkreativnih industrijsstudentiN\ D SRSXODFLMD?QDMYL&H SUHIHL

U nastavku se navodELOM LVWUDALYDQMD hifde2d HRULMVNH L HP

1.2. &LOM LVWUDALYDQMD L KLSRWH]H

*ODYQL FLOM MHWILNDVEDXNOMXWDR HNRQRPVNL L NXOWXURORAI
SURDNWLYQRVW VWXGHQWVNH SRSXODFLMH W Hjihbwntv UDaL\
ALYRWIPRXpDY D @anihPi sekuihdarnih podataka o kreativnim industrijama u

Europskoj unijii RepubliciHrvatskop RVPLVOLW uUH VH PRGHO SULPMHUHQ
razvoja kreativnih industrijg posebnimnaglaskomna studentsku populaciju7 DNRYyHU NUR
odabraneVW XGLMH VOXpDMD XSR]JRULW UH VH QD PRJXUQRVWL

ponuditi zapoticanje proaktivnosti studentske populacije.

Glavnateorijska hipoteza

Glavna teorijska hipotezagkMH SRVWDYOMHQD SULMHglassPSLULMVNRJ LV

Hoo .UHDWLYQH LQGXVWULMH LPDMX SRIJLWLYDQ HNRQRPVNL
studentske populacije.
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(PSLULMVNH SRPRUQH KLSRWH]H
.DNR EL VH aWR EROMH LVSLWD QOppstavlj&b ke YdesdtUemPilskihO D Y C
SRPRUQLK KLSRWH]D NRMH VX VH GHILQLUDOH WLMHNRP LV

Hi: 1H SRVWRML VWDWLVWLpPpNL ]QDpDMQ@D UD]JOLND X HNR
VWXGHQWVNRP SR SXxgtrfhL WMIIRMR UBDJ 08 R IOMWNLKR UX 4 WEQdIKD X
filmske industrije.

Hy 1H SRVWRML VWDWLVWLpPNL ]QDpDMQD UD]JOLND PHY
YLVRNREANROVNLK XVWDQRR D LANSRVMIOW XON & MKMVAAXFD L

Hs: 1H SRVWRML VWDWLVWLp ML P])RIHHMLNP@DP bl P XO ¥ WX GH & RAVNKE
UD]JOLPLWLK YLVRNRANROVNLK XVWDQRYD

Hs 1H SRVWRML VWDWLVWLpPNL ]QDpDMQD UD]JOLND X SRVMH
UD]J]OLPpLWLK YLVRNR&GENROVNLK XVWDQRYD

Hs: 1H SRVWRML VWDWLVWLPpNVYWDRORMWQDJ® B GEHNDDXRE 8KQ W
SRSXODFLMRP UD]OLPpLWLK YLVRNRAGNROVNLK XVWDQRYD

He: 1H SRVWRML VWDWLVWLpPpNL ]1QDpDMQD UD]JOLND X NRUL&
VWXGHQWVNRP SRSXODFLMRP UD]JOLpLWLK YLVRNRAGNROVNL

H;z Ne SRVWRML VWDWLVWLpPpNL ]QDpDMQD UD]JOLND X LJUDQ
SRSXODFLMRP UD]Qihpdtanod& YLVRNRANROYV

Hg: 1H SRVWRML VWDWLVWLpPpNL |]QDpDMQD UD]JOLND PHYX VW
odabiru sektora kreatiinK LQGXVWULMD XVOLMHG YLAND VORERGQRJ

He: 1H SRVWRML VWDWLVWLpPNL ]1QDpDMQD UD]JOLND R RGDE|
QRYFD PHyX VWXGHQWVNRP SRSXODFLMRP UD]JOLPLWLK YLV

Hio 1H SRVWRML VW Daxlika/ Watiguthbsti Qoiegimivsekibra kreativnih industrija
PHYyX VWXGHQWVNRP SRSXODFL MiRIR z2a afbrida@iskgd Bnahost©O W X UR O R

SBRVWDYOMHQLP HPSLULMVNLP SRPRUQLP KLSRWH]DPD JHQ
pitanja osvakom sektoru kreativnih industrija koji s& W U RapoiveHe disertacije. Prilikom

SRVWDYOMDQMD HPSLULMVNDKR SRP RiIREK. KLSRWRHIDNR pLF
12



YLVRNRENROVND XVWDQRYD QD NRMX VH bhodisd)\DeirieNaDIQ MH R
novca te posebno o kojem sektoru kreativnih industrija se radi.

1.3. OHWRGRORJLMD LVWUDALYDQMD

OHWRGRORJLMD LVWUDALYDQMD ]D SRWUHEH RYH GLVHUWI
SRGDWDND L VWDWLVWLPpNLEKUBRDDI[]DWHO MDNRUQR WARMIX U]
industrija u Republici Hrvatskoj. S obzirom na to da je mapiranje kreativnih industrija u
5HSXEOLFL +UYDWVNRM WHN X ]DpHFLPD MR& XYLMHN QI
VWDWLVWLPpNL BRNDRDWRAWLIDYQRRGD ]D VWDWLVWLNX 5HS
LVNOMXpPpLYR NUHDW Lujech idapriaosVRojedinMsegnhend ktdakvRily industrija
nalaze se unutar drugih gospodarskih sektora gdje su u vrlo maloj mjeri zastupljeniii zato t
podadFL QLVX PRJOL SRVOXaLWL NDR UHSUH]J]HQWDWLYQL QD
meritornizaNOM Xp F L

Znanstvene MHWRGH NRMH UH VH NRULVWLWLOMHGWUBALYDpPNRP
Metoda analize- SRGUD]XPLMHYD SURFHV UDapODQMLYDQMD ¢
kreativne industrije kako u Europskoj urtgko i u Republici Hrvatskoj.

Metoda sinteze NRMRP VH VDALPDMX GRVDGD3aAQMH VSR]QDMH L
njihovih implikacija nagospodarski razvoj.

Metoda komparaciet RYRP PHWRGR@BrediHNWOWHNYL VX HNRQRPVNL L 1
utjecaji kreativnih indusija na studentsku populacijuQD RGDEUDQLP YLVRNF
ustanovama u Osijekui ZadM FLOMHP XWYUyYyLM@QMD VOLPQRVWL L U
Metoda dedukciex NRMD VH WHPHOML QD GHGXNWLYQRP QDpL
WHPHOMX RSULK VD]QDQMD R NXOWXUQLP L NUHDWLYQ|
SRMHGLQLP VHNWRULPD NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LQG?’
Metoda indukcie PHWRGD NRMD SRGUD]XPLMHYD J]DNOMXpLYDQN
RSUH 8 VOXpDMX RYRJD LVWUDALYDQMD GROQRivahw UH V
XWMHFDMD NUHDWLYQLK LQGXVWULM Dab@bKVY\WLX&RHKEREN R \
ustanova NiKRYD SULPMHQD Q pringdrickH n&dtalw studéhtsku populaciju
Republike Hrvatske.

Povijesna metodat NRMRP UH VH X GHWDOMH LVWUDALWL SRMELC

kreativnih industrija kako u Europskaniji, a tako i u Republici Hrvatskoj
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OHWRGD VWXG LOAse stuOyrdidadd DI RAWM R P, N R/ HQDMXVSMHAaAQLMH
VHNWRUD NUHDWLYQLK LQGXVWULMD QD SRGUXpMX 5HSX
udruge/organizacije/obiteljskaSRGX]HUD PRJX LWHNDNR SR]JLWLYQR
SRILWLYQH SRGX]HWQLPNR NUHDWLYQH NOLPH NUR] XPUF

, VwWuUuDaLYDQMH ]D SRWUHEH RYH GLVHUWDFLMH VDVWRMDW

Struktura LVWUDAaALYDQMD

l. DIO + SUHWUDALY D QM Heskidsgéidi) RERBMQWR]YSUHWUDALYDQ
SRGDWDND NUR] DQDOL]X GRVWXSQLK SRGDWDND L VW
temu kreatiwnih industrija kako u Hrvatskdpko i u Europskoj uniji 7DNRWRYMG MH GH
biti upotrijebljena ipovijesna metoda i metoda analizE&§UaDMD MHU UH VH
naVWDQDN L UD]JYRM NUHDWLYQLK LQGXVWULMD NUR] W3

. DIO £tVH RGQRVL QD SURXpDYDQMH L SUDikéawwhh UDGD
organizacija, profitninh i neprofitnin udruga kojima je kreativhost jedan od temelja
RSVWDQND 2YGMH UH VH SULPLMHQLWL PHWRGD VWX
SRVYHUHQD PDOLP SRGX]J]HULPD NRMD VWYine OsMgé NUHD
MHU VH X QMLPD QHPLQRYQR LVND]XMX SULWLVFL L SU
industrija.

Il DIO +tVH RGQRVL QD LVWUDALYDQMH RGDEUDQLK YLVRNI
HNRQRPVNL L NXOWXURORaN LeXiWiMiHdugriyhLnaRpmdakivhostQ L K
VWXGHQWVNH SRSXODFLMH 1D WHPHOMX UH]XOWDWLEL
stavova studentske populacije Odjela za kulturologiju i Odjela za informacijske znanosti
NDNR EL VH XRpLOH VOLuQ RasgtMplienbstiUkdeh@vhiN duRtripd W M H F [
QMLKRYLP 4ALYRWLPD OHWRGRORANL JOHGDQR ULMHD
SRNXaAaDYD NRPSDUDWLYQLP LVWUDALYDQMHP SRMHGL
UD]XPLMHYDQMX HNR QR Pjathja kreativiiiXiadusixijd ReOpRoakivnkist X W

studentske populacije.
Detaljna obrada primarnih podatakabavljena e VWDWLVWLpPpNLP SURJUDPRP

STATISTICA (Data Analysis Software Systen), StatSoft,Inc. (2014), verzijal2, a cijeli rad je

pisan Oxfordskim stilom.
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1.4. S3UHJOHG GRVDGDAaQMLK LVWUDAaLYDQMD

SRMDP NXOWXUQLK LQGXVWULMD VHaH X VWROMHUH ND
Adorno i Max Horkheimer (1944)Adorno i Horkheimer se u svojoj knjizDijalektika
prosvjetitelistvau MHGQRP GLMHOX EDYH SUREOHPRP NXOWXUQH L
SRMPRYD GUXd&WYHQH L NXOWXUQH WHRGU dta se goWtiRrO M H U
NXOWXUQRM LQGXVWULML GDVMPEROGLIUNINLK WV IDNEHE IRMIDH FU R
ukazuje na opsesivni karakter masovne kulture koji dovodi do pasjeizacsiranja eskapizma,
asve X FLOMX RGUADQMD NDS$GMWQR WM IHNRLU] WBRUMHRV I R X |
industriju u visokorazvien® NDSLWDOL]PX %DYLR VH HVWHWLpPNLP S
NULWLpNH WHRULMH PDVRYQH NXOWXUH L NXOWXUQH LQG
NULWLpDU PDVRYQRJ GUXAaWYD WRWDOLWDUL]PD 3

John Hartleyu svojoj knjizi Kreativne industie, navodiGD UH NUHDWLYQRVW ELWL
GUXaWYHQLK L HNRQRPVNLK SURPMHQD X VWROMHUX 7LC
X NRMHP NUHDWLYQRVW GROD]L GR LJUDADMD YHU SUHGVW
NDR aWRMKUEBPH 6% 9HOLND %ULWDQLMD $XVWUDOLMD 1
SRVORYDQMD L UD]YRMD NUHDWLYQH LQGXVWULMH VX YD3
HNRQRPLMX ]QDQMD L RPRJXUDYDMX U D G P@njexidd, krealivy SR G D
industrije zagovaraju GLJLWDOQH VDGUaDMH NRML VH L]JUDYQR SU
sposobnost inovacije drugim sferamgospodarstva. Ordoprinosd rastu kreativnog kapitala i

razvoju radnika u kreativnim industrijama. JohdHU WO H\ GUAL GD VX SRMPRYL N
LQGXVWULMH LQWHUDNWLYQL DOL L VYH EOLAL LQWHUSL
ANUHDWLYQH LQGXVWULMH QDVWDMX L] NRQFHSWXDOQH L
industrija, u katekstu novih tehnologija i nove ekonomije znanja, a u korist novoga
LQWHUDNWLYQRJ JBDYDQLQD SRWUR&DpPD 3

-HGDQ RG NOMXpQLK PRWLYD ]D SLVDQMH L REW®DM®@GX RYH \
kreativne industrijeu Europskoj uniji te nedostatakSSR]|QDMD JQDQVWYHQH L VWL
ovom sektoru u Republici HDPWVNRM 2 YDAQRNVDWR MMGEQ RR YRERWWM X p C

® Studije kulture:zbornik, py HGLOD -HOHQD GRYHFYHQL JODVQLN %HRJAWDIGo SRJODY
i Maks Horkheimer: Kulturna industrija, str. 67
® Ibidemstr. 66
"Hartley, J. (2007)Kreativne industrije, Beograd: Clio, str.6
8 bidem str. 11
15



kreativnih industrija, V Y MHGRpPL L pLQMHQLFD GD MH (XURSVND XQLN

kreativnosti i inovatinosti.

Dodatni poticaj za obradu ove teme je najnovija europska studija objavljena u prosincu 2014.
godine pod nazivonCreative Growth+Measuring cultural and creative markets in the EU.
9DAQRVW NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK VB GXpMIMMQLKL(GWDR
VHNWRU RVWYDUXMH AJRGLAQM ldofriddskrastu BORaRza 4,2 PideOL M D U
RVLIXUDYD PLOLMXQ UDGQLK rRj¢dWW B WD (RGC RR\HRIBDH P O DYHG
JR G L’@mtérne i kreativne industrije su pokazale iznimnu otpornost na gospodarsku krizu i u
dobrRP VX SRORADMX GIX Q@RGWID@RYWDWXMXiL VYRMRM XOR

digitalnoj inovaciji i primjeni sve razvijeje informacijskekomunikacijskeehnologije.

David Hesmondhalgh (2007) u svojoj knji@ultural and Creative Industrie UAL GD ASRM
NUHDWLYQLK LQGXVWULMD JDSUDYR VXSVWLWXLUD RGQR\
LOQGXVWIMHIIR YD WXPDpPpHQMD ]D+RDNKHLP HRGD $ GIRWMQDVX P L
ULMHp R UHSURGXNFLML VLPEROLPNLK VDGUA&ADMD GuUalL
WHKQRORAGNLP LQRYDFLMRPRQLNDEGIIRMMNDRFF-N MWNRQRORJLML

XPMHWQLPNX SUDNVX RW QR NQRJI MAODIGPRRRIaX P M H

Chris Bilton (2007) u svojoj knjizManagement and Creativity: From Creative Industries to

Creative ManagemenBROD]L RG WH]JH GD VX NUHDWLYQRVW L NXOW
AWR SUXAaDMX ]DGRMRIMWRIR aWHRIQMLKRYL QDL]JJOHG QI
VWYDUQX JRVSRGDUVNX YULMHGQRVW 7DNRYHU RQ UD]PLC
PHQDGAPHQW NUHDWLYQLK LQGXVWULMD X NRQWHNVWX VY
vasQLaAWYD %LOWRQ GRND]XMH GD V HstiNsBnid el BWacheiti HdD WL Y Q
PRaH GUADWL SRVOMHGLFRPHIHGDMNDWHIRWMWQRBRRWHSUGED
NXOWXUQX SRMDYX NRMX NRQDpPQR RE-®RIANMM & QLD MOH b WIR I
]JDJRYDUD X VYRMRM NQML]JL MH SRQRYQR YUHGQRYDQMH ]C
LOL GMHORPLPpQR REXKYDUDMX XPMHWQRVW PHGLMH LQG)>

9Creating growthtMeasuring cultural and creative markets in the EU (2014), EY, strl10dostupno na
[http://www.creatingeurope.eu/en/vgantent/uploads/2014/11/studiyil -en.pdf(pristupljeno23. prosinca2014.)
""Hesmondhalgh, D. (2007 ultural and Creative Industries, u:Bennett, T. | Frow, J.(eds):Handbook of
Cultural Analysis,Blackwell Publishing: @ord, str. 12

16



Kreativne djelatnosti danas predsdjaju jedan od najprogresivnijih sektora svjetske ekonomije
NRML VH QDMEU&H UD]YLMD D EXGXUL GD XJODYQRP SUR
QMLKRYL SRWHQFLMDOL QHRJUDQLpPHQL

-RYLpLUG L OLNLU X VY R MReatiwW&Qimiugtie -SPReforGk® 74 MaR/Bj
kreativnih industrija u Srbij, LVWUDALOH VX WUHQXWDpPpQD VWDQMD L
LQGXVWULMD X 6UELML V SRVHEQLP QDJODVNRP QD PRJ>
SUXALWL VUSVNRP JRVSRGDVUWWN XL YIRQWYH B H KKOYW WIDROR M
kreativnih industrija u Srbiji.

'UDJLPHYLUO aHELU L 6WRMNRYXQW XU D X PHYQRIMERANPEMKBIMJ, DLQ L P
WDNRYHU VH GRWLFRLWHPHG XW\WNW OE.0M R QH | RNECGrEKXRsSHEhM X &
GMHODWQRVWL WH VX WDNRYyHU SULGRQLMHOH VWYDUDQ
JORULGD 'UDJLpHYLO aH&LU0O WDNRYHU GUAL GD MH XSUDYR
JUXSDFLMD NRMD RVLP YHOLNH pgediziddnjd Riginfa, LmjEXnost) XKAMID U VY
tehnologija, novih vijednosti SD L QRYLK SURL]JYRGD L YUVWD XVOXJD
SULKRG NRML VH RVWYDUXMH QD VYMHWVNRP WUALa&WX SU
od QDM]QDpD MrgskiMensgaN RRIQ N R kN dajpiofitdbiligj®m sektoru naftnoj i

vojnoj industriji.

6WDQMH NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LQGXVWULMD X 5HS)>
odnosno mapirajﬂ L SULGDYDWL LP YDAQRVW NRMX ]DVOXaxMX 8
SRPHWNRP SURVLQFD JRGLQH X OX]HMX VXYUHPHQH
studija o kulturnim i kreativnim industrijama pod nazivdfneativha Hrvatskazxkreativna i
kulturQD LQGXVWULMD N,DpBd goddtvond pwbda HhRfsKdg Midstera kreativnih i
kulturnih industrijai Hrvatske udruge poslodavaca Koordinacija kreativnih i kulturnih
LQGXVWULMD 8SUDYR VSRPHQXWD VWXGLMé&enatdd@inhoQ HN L
mapiranja kulturnih i kreativnih industrija u Republici Hrvatskoj. U Republici Hrvatskoj je vrlo
PDOR LVWUDALYDpD NRML VH EDYH WHPDWLNRP NUHDWLYQ

SRGUXPMH X +UYDWVNRR \§ RSQUH GR VM IPH VMAWILXOEMHQ L ]QDQ
JRYRUHUL NXOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULMH SRVWRM

' Mapiranje predstavljpostupak /procesQ L] DQDOLWLpPpNLK PHWRGD NRMLPD VH PMHUH
NUHDWLYQH LQGXVWULMH QD QHNRP SRGUXpMX
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QLMH SULGDYDOD RQROLND SRIJRDO@RMW INVRAMXD B QWD b VDK d X
kulturnih i kreativnih industrija suJaka Primorac, Nad&a YRIERNLUO 1LYHV 7RPDaH:
'‘DQLHOD $QJHAQUiQnu 2H® gagipd EBkonomski institut Zagreb izradio je projektnu

studiju pod nazivomMapiranje kreativnih i kulturnih industrija u Republidiirvatskoj 8 W R

SUHGVWDYOMD MHGDQ RG QDMQRYLMLK L QDM]QDpDMQLM
LQGXVWULMD X 5HSXEOLFL +UYDWVNRM 2YGMH VX VH SRV
%DpLU L /MLOMDQD %RaLU NRMH R¥H XRBHVGEH@R HL L] QDY IORQ B

projektne studije.

2 YDAQRVWL NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LQGXVWUYUMD S|
OX]JHMX VXYUHPHQH XPMHWQRVWL RGUADQD MH GUXJD S
konferencija (MAKK) 2014. m@d sloganomKulturne i kreativne industrijiex SRNUHWDDL
gospodarstva. RQIHUHQFLMD MH RGUADQD X RUJDQL]DFLML ,QVWL
GUXawybD ]D DXWRUVNR SUDYR +'$3 WH SRGdJaSRaNURY LW
Ministarstva kultue WH +UYDWVNRJ G UX=2DAYWL W N ODXGWDRUH/OIMR P X]Lp
ZAMP) kao glavnim partnerom. Konferencija je ugostila mnogobrofjecajne govornike iz
UD]J]OLYHWWKRUD NUHDWLYQRJ SRVORYDQMD WH YLaH RG
konferencija je zapravo p@XaLOD |]D QDMDYNXRWHOUNHS VWX GXMH L]PM

kulturnih i kreativnih industrija na hrvatsko gospodarstvo.

Posljednje veliko VWUDALYDQMH R NXOWXUQLP L NUHDWLYQLP LQG

JRGLQH X RGDEUDQLP SRVWWUDQ]LFLMVNLP JHPOMDPL
Primorac pod nazivorBROR&DM NXOWXUQLK GMHODWQNNU RBINYBEQW
XVUHGRWRpPpHQR QD NXOWXUQH GMHODWQLNH X SRVORY
DNDGHPVNLP L MDYQLP LQVWLWXFLMDPD NRMH VX LQDPpH [
,VWUDALYDQMH MH SURYHGHQR QD W H Rbfaniiv MjelgtRicmavav U X N
sektora kulturnih i kreativnih industrija i to u odabranim tranzidijsk |HPOMDPD MXJRL

Europea to su: Crna Gora, Rumunjska, Srbija i Hrvatska.

Primorac, J. (2006), The position of cultural workers in creative industfiéce southeastern European
perspective, European Cultural Foundation & Riksbankens Jubileumsfond, Institute for International
Relations, Zagreb, dostupno|inidp://www.encatc.org/cpraward/publications/Jaka%20Primovic%202005.pdf

VLMHpQMD
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Primorac (2010) je u svojoj disertaciji pod nazivdPnomjena strukture rada kreativnoj
ekonomiji: kultura, tranzicija i kreativna klas&azala na pomalo zaboravljen i zanemarivan rad
NXOWXUQLK GMHODWQLND X NUHDWLYQLP LQGXVWULMDPD
disertaciom SULPRUDF MH GRSULQ L NaHkODrnib \dj¢airika li djplagnidaX uS R O R
NUHDWLYQRM HNRQRPLML XQXWDU WUDQ]JLFLMVNLK RNYLUL
aAaYRRNLUG X NRDXWRRUBWYRXRVYDPBD L .Udéhal Rijizi RuRuraXUOLQ
zaborava- Industrijalizacija kulturnih djelatnostigovori 0 |]QDpHQMVNLP L WHUPI
SULMHSRULPD NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LQGXVWULMD R
tvrdi da pojam kulturnih industrija danas konvergira s pojmom kreativnih industrija koje su
ALUHJD REXKYDWD LogkBralkteralipfrmalijgkih@eHndlogijh.

1LYHV 7RPD&HYLU L -DVQD +RUYBWLGOM LY R/ YQRDNNFOND &\ Lvaty
QDNODGQLAWYRP NDR MHGQRP RG MR& XYLMHN QDMUDALUI
SBROD]JHUL RG ip¥djddiperv@enke iznimno atraktivnih pojmova postmaterijalizma,

NUHDWLYQH HNRQRPLMH L SURL]JYRYHQMD NXOWXUbDEQRJ L
QDNODGQLAWYR NDR GLR NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LQGX

,QVWLWXW ]D UD]YRM Lu Riljjan® BKS$tR (ROIE) Razed ReVA913. i 2014,
godine projekt pod nazivonCool industries for the Creative Citgod vodstvom Daniele
$QIJHOLQH, kokQd Qddna bila i koordinatorica toga projekta. Projekt je usmjeren
izgradnji kapaciteta kulturnihL NUHDWLYQLK LQGXVWULMD JUDGD =D
konzultantski projekt i nastavljaesna prethodne aktivnosti IRM@ Odjela za kulturu i
NRPXQLNDFLMH X SRGUXpMX NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LC
i kreativnLK LQGXVWULMD X |[DJUHEDpNH MDYQH SROLWLNH

Simona Goldstein (2012) se u snonagistarskom radu pod nazivoBR G X]HWQLAWYR X NLU
industrijama u Republici Hrvatskatstanje, potrebe i preporukeGRWDNQXOD WHPH SRC
kreativnim industrijamae je napravila vrlo detaljan pregled stanja, potreba i perspektiva za

razvoj kulturnih i kreativnihndustrija u Republici HrvatskofW H SRQXGLOD QMLKRYH P
UD]YRMD &LOM RYRJD PDJLVWDUVNRJ UDGD MH ELR SUH¢
NUHDWLYQH LQGXVWULMH QXGH KUYDWVNRM HNRQRPLML \
7TDNRYHU 6LPRQD *RABGWRHQREMDYLOD L NQMLJX SRG QC
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kreativnim industrjamaNRMD SUHGVWDYOMD JDSUDYR SUHJOHG ASR)\
PRIJXUQRVWL UD]YRMD N U H DxWb/#tekbjkrdz @spekivpodutre i VX D5 H S X E C

Disertacija EGLED $KP HW D & HR¥zvadj Dxreativne industrije kroz kulturnu politiku i
redefiniranje sustava audiovizualne djelatnosti u Republici Hrvatsktaylja naglasak na
tranziciju kulturne politike u Republici Hrvatskoj s posebnim naglaskom na modelenaultu
politike i strategije koje se odnose na audiovizualnu (kinematografsku) djelatnost. Ova
GLVHUWDFLMD NUR] GXELQVNR LVWUDALYDQMH VWDYRYD |
5HSXEOLNH +UYDWVNH NUR] GHVNULSMW lodondg ispMuaniaw L vV W L
dvojpama NXOWXUQH SROLWLNH WH NUR] DQDOL]X SULNXSOM|
RGOXpLYDQMD L ILQDQFLUDQMD V DVSHNWD NXOWXUQLK
RGJRYRUH QDdvojpe/ U D BMHAMNNHH QK PRBAEHIQMD QD DXGLRYL]X
Republike Hrvatske.

8 NQML]L .UHDWLYQD L QGKNOMIGIOMD XLIU IGQIORDG Q LAWHIRPLOL &
7TRPDE&HYLU SRYH]XMH IHQRPHQ NXOWXUQLK L NWHDQLPY QL
znanstvenimSRGUXPMHNPODGQLAWYRP A.QMLJD VH SRVHEQR EDYL
QDYRGL NDR GMHODWQRVW NRMD LJUDYQR XWMHpH QD UL
WHNVWX R]QDpHQD UHVXUVRP WM LVWDNQXWRdobhd GD C
NRQJHUYLUD SRVWRMHUOUH NXOWXUQH YULMHGQRVWL DOL
QDNODGQLAW Ynia dVieWRGRER@®X WUALAQX L RQX NXOWXUQ>X
QDNODGQLpPNLK RGOLND JGUX&HQD M H, s¢kjoXawd) ¢ uNRé@illick U Q H
+UYDWVNRM MRH XVIOMD \XORN B QQMLDIBKp Miliibe i kreativne
LQGXVWULMH LVWLpH VH YDAQRVW L XORJD NRMX LPD NC
posebnom dijelu knjige razmatra se i @branim primjerima kulturne i kreativhe prakse u
VHNWRUX QDNODGQLAWYD NDR a4WR VX .QMLAQLFD L pLWD
NUDWNH SULpH )HVWLYDO VYMHWVNH NQMLAHXKeg&VWL =D.
riznica xpopulariza&ijski simpozij, fenomen prvog Hrvatskog klastera konkurentnosti kreativnih

I kulturnih industrija.

B*ROGVWHLQ 6 3RGX]HWQLAWYR X NUHDWLYQLP LQGXVWULMDPD
“7RPDAHYLU 1 .UHDWLYQD LQG XNaWaddLjevak,Is*tgDNODGQLAWYR =DJUF
20



1.5. 2PpHNLYDQL ]QDQVWYHQL GRSULQRYV
2PHNLYDQL ]QDQVWYHQL GRSULQRV RYH GLVHUWDFLMH
interdisciplinaran utjecaj u nekolikrravaca:
8 NRMRM VX PMHUL NXOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULN
NRML QDpLQ RWhdlu dakiimowy.L p X
.UR] SRMHGLQH VHIJPHQWH NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK L1
njihovi ekonom=NL L NXOWXUROR&G&NL XWMHFDML
2VPLVOLW UH VH PRGHO QD WHPHOMX SULPDUQLK L VHN
LOQWHQ]JLYLUDR HNRQRPVNL L NXOWXUROR&ANL XWMHFDM
proaktivnost studentske populacije sukladno njinmosobnim preferencijama.
%XGXuL GD X 5HSXEOLFL +UYDWVNRM QHPD PQRJR OLW
GLVHUWDFLMD UH SULSRPRUL RERJDULYDQMX OLWHUDW)
LQGXVWULMD L GUXJLK ]Q Ddu ¥reatwha(ekdho@ijaVekdanSraijadpjR, ND R ¢
SRGX]HWQLAWYR PDUNHWLQJ L PHQDGAPHQW
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2. OD KULTURNIH DO KREATIVNIH INDUSTRIJA

'‘DQDV SRMDP NXOWXUQLK LQGXVWULMD NRQYHUJLUD V S
REXKYDWD L SRWMHpX L] JHQHULpNRJD NDUDNWHUD LQIR
nastankal prvome reduL R]QDpDYDOH SURFHVH UHSUR GX\NW Y 1 H DNOXDCAV
SRPRU QRYLK WHKQRORJLMD GDQDV NXOWXURG®ILLLMWIBDW D
utemeljenanaV WYDUDQMX QRYLK VLP EirRie kigtNrhiK i RredtivMHGIQRj® WL 'F
su raznolike i nestandardizirane.j&tie brz razvojL Q | R U P Induktpj&l iLnfhove utjecaje na

globalizaciju kulturne i kreativne pro®RGQMH L SRWUR&QMH da BRKm@med» UWOH
NXOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULMH LQWHUDNWDYQL C

kreativnosti*®

BUHPD +DUWOH\X NUHDWLYQH LQGXVWULMH QDVWDMX 1
XPMHWQRVWL L NXOWXUQLK LQGXVWULMD PDVRYQH SURL]
tehnologija i nove ekonomije znanja, a u korist novagarDNW LY QR J -J8 R WIUREADD D
7DNRYHU VPDWUD GD VX NUHDWLY Q Hij& £h&péa Vidustripd Hsldg@ M X p Q
A_.UHDWLYQRVW YRGL ANXOWXUDOL]J]DFLML HNRQRPVNRJ
rekonceptualizaciji proizvodneSRWUR&QMH L XRSUH YULMHGQRVWL NI
VXY UHPHQR J*® [ZRpfdthbdNdgasde citata PRAH YLGMHWL GD MH NUHD
QHPLQRYQD NDNR X NUHDWLYQLP LQGXYWDEMBD P\DL MWD NRER
N X O W X b@akogalpyj&inca

2.1. Kulturne industrije

Termin kulturna industrija nastaje 1947. godine kada su Adorno i Horkheimer upotrijebili izraz

ANXOWXUQD LQGXVWULMD?® GD EL R]QDpLOL APDVRYQX NX
SURL]YREGMDiAjeuwHGHQ X NXOWXUQX WHRULMX ]DKYDOMXMXIiL
WR SXWHP NULWLNH PDVLILNDFLMH NXOWXUQLK SURL]YR

tehnologija- radija, televizije, filma i fotografije.

Hartley, J. (2007), Kreativne industrije, Beograd: Ctity. 418.
®*aYRRNLU 1D G[Xultura zaboravatindustrijalizacija kulturnih djelatnosti,Zagreb: deski i Turk,
+UYDWVNR VRFLROR®BR GUXaWYR VWU
17 Adorno, T.i Horkheimer, M.(194Y, (200§, A'LDOHFWLF RI (QOLJKWHQPHQW:? X $GRUQR
Industry, London: Routledgeatr. 28.
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A.XOWXUQH LQ®QREUMWHEYNBPRRGL X XSRWUHEX VNXSLQD

YHUQDUGRP OLpJHRP JRGLQH WLMHNRP LVWUDALYDQMI
industrija za UNESC® RojamVX SUHX]HOL IUDQFXVNL VRFLROR]L Q
VXU OLpJHWH DNWLYLVWL L #W8RRFH QRUAPDLH SR LDV L N |

NXOWXUQH LQGXVWULMH X WHUPLQRORJLMX ]DSUDYR VH X
SRMDYLOD X GUXJRM SRORYLFL SURAORJD VWRWréhtdieD SRW
NDR a8WR VX SULPMHB/BKN XUQOQDWYRRM QD p Lipoadcadting HQR VL
XOD]DN YLGHD QD WUALAWH L VO *RGLQH Uulpod-RH#OMO\HU YV
A(NRQRPVND YDaAQRVW XPMHWQRVWL X %ULWDQLML3 X NR
ADNWLYQRVWL NRMH VH EDYH X SUYRPH UHGX VLPEROL]
YULMHGQRVW SURL]OD]L SUYHQVW Y# e’ QR VQW INKKFOWWHX N RO KV
na europskoj razini priznata je 1999. godine u Essenskoj deklaraciji pod naziamV H W
DNVLRPD |D NXOWXUQIgl1 LQGXVWULMH X (XURSL?3

9HULQD DXWRUD SRG SRMPRP NXOWXUQLK LQGXVWULMD SR
dobaUD =D GHILQLFLMX NXOWXUQH LQGXVWULMH LIGYRMHQD
LQGXVWULMD SRGUD]XPLMHYD RQH DNWLYQRVWL pLMH MH
talentu te koje imaju potencijal stvaranja bogatstva i pdSlos XWHP JHQHULUDQMD
LQWHOHNWXDOQRJ YODVQLaAWYD

UnXWDU HNRQRPVNRJ GLVNXUVD 8Brid M put ARStXrivic kb@sH uL Q G X
Velikoj Britaniji osamdesetih R GLQD SURAORJ VWRQRQ DPRPD)KE PO M X M >
Flemingu (1999) pedstavlja prethodnicu socijalnih i ekonomskih transformacija na kraju 20.

VWROMHUD 3RVOMHGLFD SUHODVND V LQGXVWULMVNH HI
GREDUD QD VXVWDYH IOHNVLELOQH VSHFLMDOL]jedt® QH S|
LPLGAD RGUDADYD VH L QD HNR QR P4G DWIDMHMIH QNIX Q VG X QW B LS
NDR JUDQH NRMD SURL]JYRGL:WWBHFLILPQR NXOWXUQR GREUF

AXOWXUQD LQGXVWULMD REXKYDUD VYH RQH DNWLYQRV!
proizvodQMX GLVWULEXFLMX L SRWURAQMX J]QDpHQMVNL SUR:

®a YRR NL i Prmorac, J.; Jurlin, K. (2008Kultura zaboravatindustrijalizacija kulturnih djelatnosti, Zagreb:

Jesenski i Turk, str. 157

¥ Hesmondhalgh, D. (2002The Cultural Industries, London: Thousand Oaks; Sage Publications,.str. 15

2 O'Connor, J(1999, Definition of cultural industries, Manchester Institute for Popular Culture (dostupno na:
http://kulturekonomi.se/uploads/cp_litrev4.pristupljeno 5.R & X ROND)

ZA(VVHQ 'HF (1809)Isv bxo@s for the Culture Industries in Europeses Grmany
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29&RQQRU - WM RQH DNWLYQRVWL NRMH 2Vdéb&UY HQ \
bLMD SUYRWQD HNRQRPVND YULMHGQRVWARZSURL]OD]L L] QM|

A.XOWXUQD LQGXVWULMDOL]DFLMD GRQRVL UDVW NXOW X
GLVWULEXFLMX NXOWXUQLK SURL]YRGD a4WR MH ELWQR SR
VQDAaQX HNRQRPL]DFLMX NXOWXUH kieaEv@dsty QIR prdsésH W Y D
SULYUHYLYDQMD D NX&WXUQH NUHDFLMH X UREX 3

Prema UNESCOYRM GHILQLFLML ANXOWXUQD LQGXVWULMD RG
NUHDWLYQRVW SURGXNFLMX L NRPHUFLMDOL]DFLMX NUH
kulturni QHRSIPSOMLYL 3

-XVWLQ 2 &RQQRU VPDWUD GD VX SRVWRMDOD WUL RVQR®
PMHUHQMX NXOWXUQLK LQGXVWU Lgvl B X 4G MDRI XV WD\ L o MW b R
UD]OLpLWLP JHPOMDPD LOLHGEXLMBIRNRP WRUKNVOUWUXVYBRXUI
PQRJD UD]OLpIDNMOD. SMWWBRWIBELFH LVWLQD RYGMH JGMH pH'
PMHULPR OL XPMHWQLNH WXUL]DP QDVOLMHYH LOL
'distribuciju’' LWG 'UXJR VWD W L téhielfeHesliiDng Rast@aré|bnYimdQshijBkim i
strukovnim kategorijama koje ispunjavaju skupljanje i analizu dvosmislenostima i
LIRVWDYOMDQMLPD GRN VX NXOWXUQL SRVORYleng®VSUat
GD VH RYL SRGDFL JUXSLUDMX L DQDOL]JLUDMX GUXJDpLMH
SRVOMHGQMH NRQFHSWXDOQL RNYLU XQXWDU hBatbJD VK
FLMHOD LGHM Dz#pildrdtadj® MdkODRMDHVWUXNWXULUDQMH WLME
1DpLQ Q@D NRML SUYL L GUXJL SRVORYL QHSODUHQL
VDPR]DSRAOMDYDQMH UHVWUXNWXULUDMX NXOWXUQR WUa
stvarne i detaljne istrage SékRUD QD NYDOEPWDWLYQRM UD]LQL 3

Greater London Council (u daljnjem tekstu GLC) definira kulturne industrije kao one koje su
SRQDMSULMH XVUHGRWRPHQH QD XP MtdnélgheN-D W RN QRO R &
reprodukciji FLOMDMX QD € DVRYQR WUALa&W

2 7RPDAHYLU ),18/7851% ,1'8675,-$ .2/2 JRGLAW}str.a14,

ZaYRBRNLU 1 ),Kultura zaboravatindustrijalizacija kulturnih djelatnosti,Zagreb: Jesenski i Turk:

+UYDWVNR VRFLRORANR GUXaWYR VWU

*UNESCO (2005)Convention on the Promotion, and Protection of the Diversity of Cultural Expressions

#0'Connor, J. (2000)7 KH GHILQLWLRQ RI A&XOWXUDO ,QGXVWULHV3 7KH (XURSFH
17 [)http://eprints.qut.edu.au/43877/2/43877 |futistupljeno 7. svibnja 2015.)
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A9HULQD GHILQLFLMD NXOWXUQH LQGXVWULMH VH *WHPHC(
NUHDWLYQRVWL LQWHOHNWXDOQRJ YODVQLaAawWYD VLPERC
proizvodnje ® 6 D VLIJXUQR&UX VH PR&H UHiUL GD VH VYL RYL HOH

kreativnih industrija s obzirom na to da su kulturne industrije dio kreativnih industrija.

Na sOLFL PRaAH VH YLGMHWL PHYyXRGQRYV JODY Qitigm& ULWH

kulturnih i kreativnih industrija.

Slika 1. Glavni kriteriji definicija kulturnih i kreativnih industrija

8 QDVWDYNX UH XNUDWNR ELWL RSLVDQ VYDNL RG NULW
kulturnih i kreativnih industrija.
Kreativnost

7THPHOM NXOWXUQLK LQGXVWULMD MH LQGLYLGXDOQD NU
JOREDOL]JLUDQRP VYLMHWX QDPHUH VH NDR LPSHUDWLY L

26Galloway, S; Dunlop, S. (200,7A Critique of definitions of the cultural and creative industries in public policy,
International Journal of Cultural Policy, Vol. 13, No. 1, ISSN 18882 print/ISSN 1472833 online /07/010017

< 7D\ORU )JUDQFLV '2, str. 19, dostupno na
http://nknu.pbworks.com/flA%C2%A0CRITIQUE%C2%A00F%C2%A0DEFINITIONS%C2%A00F%C2%A0TH

E%20CREATIVE%20INDUSTRES. pdf(pristupljeno 7. svibnja 2015.)
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GHILQLUDWL NDR PHQWDOQL SURFH VpdifRWLD X_.ND@ MUXND M SIHHQ WM
LOL QRYLK SRYH]QLFD L]JPHYyX SRVWRMHULK LGHMD LOL SR
LQRYDFLMH AB6XNODGQR WRPH VYDND LQRYDFLMD XNOMX
NRMRM LQGXVWULM Lak®Redlirthil L &/1LRNNBIBDDWL Y BGOHLL QG XVWULM

L OWHOHNWXDOQR YODVQLa&AWYR

, QWHOHNWXDOQR YODVQL&AWYR RPRJXUXMH SRMH&aQFLPD ¢
bi ih mogi SURGDWL L HNVSORDWLUDWL SUL WRPH RVWYDUXM
SURL]YRGL P bavolliti&® g\adtorstvo u Velikoj BritanijiG UARUJDQL]JLUDQLP QD
kreaivnih industiaWH GD MH RVQRYD ]D GHILQL&DA@M fiRjamd@ed D W LY
tako je jasno da je definiranje kreativnih industrija po njihosppsobnosti da proizvode

LQWHOHNWXDOQR YODVQLaAaWYR MHGQDNL SUREOHP :tNDR L
PQRJH YUVWH NUHDWLYQLK DNWLYQRVWL XNOMethigeM XiL L
proizvode intelektualno Y O D V Q?P. aMogiRz&govornici modela kulturnih i kreativnih

LQGXVWULMD NDR GLMHOD HNRQRPLMH ]QDQMD NDR awWR
LQGXVWULMD?® WUHED SULPLMHQLWL QD ELOR NRMRM LQG X
ishod intelektualno viash & WY ®Q3RJIL D XW R U L oVdth Kphitara0ijprieX pimjerice

kod industrijske proizvodnje, ako sepmavi neki inovativan procegostupak ili pak proizvod,

RQ QH PRUD QXaQR ELWL SRYHHEUDNWNpPGRAILXY QR U X DEH
proL]YRGLPD NUHDWLYQLK LQGXVWULMD RQL VX GHILQLW
SRMHGLQFD WH VH VD VLIJXUQR&duX PRaH WYUGLWL GD MH U

6LPEROLPND GREUD LOL VLPEROLPNR J]QDpHQMH

2 &RQQRU GHILQLUD NXOWXNHYQRVXWWNRMH WD FE BRI B UY
dobrima+GREUD pLMD SULPDUQD HNRQRPVND YULMHGQRVW SU

“|bidem, str. 19.

TOWSE, R. (2003) Cultural industries, in A Handbook of Cultural Economics, ed. R. Towse, Edward Elgar,

Cheltenham, str. 178.82.

29Ga||oway, S; Dunlop, S. (200,7A Critique of definitions of theultural and creative industries in public policy,

International Journal of Cultural Policy, Vol. 13, No. 1, ISSN 16882 print/ISSN 147-2833 online

/07/010017 <« 7D\ORU )UDQFLV '2, ., dostupno nav W U

http://rknu.pbworks.com/f/A%C2%A0CRITIQUE%C2%A00F%C2%A0DEFINITIONS%C2%A00F%C2%A0TH

E%20CREATIVE%20INDUSTRIES.pdfpristupljeno 7. svibnja 2015.)

99HOWKINS, J. (2002) 6 SHHFK WR WKH ,QFHSWLRQ 6HVVLRQ 7KH OD\RUYV &RPPL

London, 12December [online], available at: http://www.creativelondon.org.uk/ upload/pdf/JohnHowkinstalk.pdf
(pristupljeno 15. svibnj2014.)

$10'Connor, J. (2000)7KH GHILQLWLRQ RI A&XOWXUDO ,QGXVWULHV3 7KH (XURSFH

21,dostupno rjattp://eprints.qut.edu.au/43877/2/43877 |fatistupljeno 15. svibnja 2015.)
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BURL]JYRGQMD LOL NRPXQLNDFLMD VLPEROLPNRJ ]QDpHQMEL
vrijednosti dobara i kojih je izvedenoLOL pLML MH RGUD] QMLKEYH NX
SURL]YRGQMD NXOWXUH ]DSUDYR SRGUD]XPLMHYD VWYDULIL
WDNR L ]D GUXaWYR D X RYRP VOXpDMX W Rsraatradals¥iR VLP
sektRUL NUHDWLYQLK LQGXVWULMD SURL]J]YRGH VLPEROLpPND
ILOP JOD]EX LOL ND]DOLaAaQX SUHGVWDYR XpQMHKRUYIL® HIG L
osobinama SD QL X PDWHULMDOQLP NYDOLWHWDWVDPERBLpPpEUR
]ODpHQMGPMDPD VOLNDPD RVMHUDMLPD LVNRVWYX SRUX

Uporabna vrijednost

8SRUDEQD YULMHGQRVW MH QH&AWR aWR GRGDWQR NDUDNV
(2001) predstavlja definiciju koja objeduje sva tri koncepta do sad& H WDNRYyHU XNOI
SLWDQMH AXSRUDEQH YULMHGQRVWL3 GRSXaWDMXuL UD]P
kreativnih industrija. Throsby tvrdi da

1. DNWLYQRVWL NXOWXUQLK LQGXVWULMD npdvOIM X p X M
proizvodnijt

2. NXOWXUQH LQGXVWULMH VH EDYH SURL]JYRGQMRP L N

3. QMLKRY RXWSXW XWMHORYOMXMH EDUHP SRWHQFLM

8]LPDMXuUL SUYD GYD XYMHWD X RE]JLWLRERRQLY N DR BIIR\HQ K|
EL VH PRJOH GHILQLUDWL NXOWXUQH L NUHDWLYQH LQC
]JDVWXSOMHQH 3UYL XYMHW ]QDpL GD DNWLYQRMWWXXNHOW R|
QD VLPEROLDpNRNIDD [HQUWVH dQYDMNHMH JHQHUDFLMX ]QDQVW
]1QDQMD 3UHPD 7KURVE\MHYX PLAOMHQMX VYD WUL XYMH\
industrija dio kulturne ili kreativhe industrije. Dok oni daju jasne kriterije za to, u praksi postoje
]OQDMRH SRWHANRUH X RGOXpLYDQMX MHVX OL L X NRMRM |
LQGXVWULMH:

32Ga||oway, S; Dunlop, S. (200,7A critique of definitions of the cultural and creative industries inlipipolicy,
International Journal of Cultural Policy, Vol. 13, No. 1, ISSN 18882 print/ISSN 1472833 online
/07/010017  « 7D\ORU )JUDQFLV '2, VWU GRVWXSC

http://nknu.pbworks.com/f/A%C2%A0CRITIQUE%C2%A00F%C2%A0DEFINITIONS%C2%A00F%C2%A0TH
E%20CREATIVE%20INDUSTRIES.pdifristuplieno 15. svibnja 2015.)
Bilton, C. (2010) 0 H Q D G & RrgafWibst, Beograd: Clio, str. 217

% Throsby, D. (2001)Economics and Culture, Cambridge University Press, Cambridge
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Kada se govori o uporabnoj vrijednosti proizvoda kulturnih i kreativnih industrija, nailazi se na
SUREOHPH WHUPLQRORANH SUdkiRi®HVH BUPRELYSE R WDIdWELIM B K
MH GRYHOD GR WRJD GD MH VYH WHaH UD]OX,FleW (200G MH Mt
XSXUXMH QD GHILQLFLMVNH SUR&QiéfiRitdjubbX one/aktivapktkkadieQ G X V'
VX XNOMX @i SMERWR. pNLK GREDUBLWRVONIJDLWED BV APRJ
LMHGQX DNWLYQRVW LQGXVWULMVNH SURL]YRGQMH NRMI
proizvodnja Coca& ROH ELWL GLR NXOWHGHXWH R QBXTWNUBHYH X Q
PHVWR NRULVWL NDR ALQSXW X SURL]YRG®HRR BURPBPWYXOLI
primjerice da neka R J O D a DRamgah® koristi referencu preuzetu iz slikarstva ili neke
ND]|DOL&AQH SUHGVWDYH L QD WDM QDPLQ NRULVWL RXWSX\
YODVWLWL RXWSXW ,QGXVWULMH NRMH NRUL VW idochi X O W X |
kuuWXUH DOL EXGXuL GD VDPL QH SURL]JYRGH NXOWXUX |

industrija.

Metode proizvodnje

Towse opisuje KOWXUQH LQGXVW asbivHo pr@dzRode QdtbraN Bllige s\dostatnim
XPMHWQLPpNLP VDGUADMH B R INNURH EW IVYHQ B DL} INDXVOWWDXAHD BQ R ] C
su industrijska proizvodnja koBLQLUDQD V N X O WXAHQrhdPje \pojaBnUnadiokieH P 3
proizvodnje u okviru kulturnih industrija definirao kao one aktivnosti koje podrazumijevaju
industrijsku tehnologiju modele organizacije za proizvodnju i distribuciju kulturnih dobara i
usluga koje su same sebe proizvodile, u velikoj mjeri, tradicionalnim ili predstrijskim
QDPLQLPD SRSXWi da®Qddje jelkulturBaCfdrrpdindustrijska forma (novifiam i

televizijski programi)

®FLEW, T. (2002) t% H\RQG DG KRFHU\ 'HILQLQJ WKH FUHDWLYH LQGXVWULHYV
Cultural Theory, Cultural Policy, the second international conference on cultural policy research, Te Papa,

Wellington, New Zealand, 226 January, str. 13dostupno na http://eprints.qut.edu.au/256/1/Flew_beyond.pdf
(pristupljeno 05. svibnja 2015.)

*Galloway, S; Dunlop, §2007),A critique of definitions of the cultural and creative industries in public policy,
International Journal of Cultural Policy, Vol. 13, No. 1, ISSN 16882 print/ISSN 147-2833 online

/07/010017 < 7D\OR Brancis DOI: 10.1080/10286630701201657, str. 22, dostupno na

http://nknu.pbworks.com/fA%C2%A0CRITIQUE%C2%A00F%C2%A0DEFINITIONS2%A00F%C2%A0THi
E%20CREATIVE%20INDUSTRIES.pifristuplieno 05. svibnja 2015.)

*"TOWSE, R. (2003), Cultural industries, in A Handbook of Cultural Economics, ed. R. Towse, Edward Elgar,
Cheltenham, str. 170
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2.2. Kreativne industrije

Poam NUHDWLYQH LQGXVWULMH SUYL SXW VH SRpLQMH NRU
&RPPRQZHDOWK *RYHUQPHQW DOL AVX JD ]QDpDMQF
Velikoj Britaniji kada je Odjel za kulturu, medije i sport osnovao Ured za kreativne induétrije
Pojam kreativne industrije/ O X aEHQR V H9S Ryudhy @ Matiw Hhdustries Mapping
DocumentWH SUHGVWDYOMD MHGDQ RG QDMYDAaQLMdtia GRNXP |
9HOLNRM %ULWDQLML -HGQD RG QDMpHauULK GHILQLFLMD
britanski Odjel za kulturumedije i spo® D JODVL A.UHDWLYQH LQGXVWUL
individualne kreativnosti, sposobnosti i talenta tgekmaju potencijale za stvaranje bogatstva i
]JDSRaOMDYDQMH JHQHULUDQMHP L LVNRULAWDYDQMHP LQ\

SRMDP NUHDWLYQLK LQGXVWULMD MH aLUL RG SRMPD NXOYV
RJODADYDQMH RGQRVHPOWV BMNWQRRORVWLVNRMH VX UHOHYD
proizvoda i usluga. Novsu tehnologije L]QLPQR YDAQH ]D UDVW RYRJ VHNW
MHGDQ RG NOMXpQLK SURFHVD NRML SRWLpX QMHJRY UD
pokazDOD VH GRVWD SUREOHPDWLpPpQRP |EDRRI AMRWIGR A8URA@H
WHUPLQD AN XO WONDIHX h QYCIXZYMWHIR. IRY LK WHKQRORILMD PX

Hartley smatra da je temeljniokcept kreativnih industrijapisati konceptu?D QR L SUDNWL
VSDMDQMH NUHDWLY QLK txlentibH $\KQRrviW induSriama @h<o\bid) QIL
kontekstu novih medijskih tehnologija sve tou okviru nove ekonomije znanja, koje mogu
koristiti novonastaliLQWHUDNWSRQWU RAD YD Q L

UNESCO definira kreativne industrije kao one koje imaju korijen u individualnoj kreativnosti,
YMHaAWLQL L WDOHQWX D SRWHQFLMDO VX ]D VWYdWDQMH
LQWHOHNW XD O Rehtivh® DAUQrije Sukfddno UNESBGQ] podjeli ubrajaju se:
marketing, DUKLWHNWXUD XPMHWQRVW XPMHWQLpPpNL REUWL C
NRPSMXWRUVNH LJUH JOD]ED L]JYHGEHQH L YL]XDOQH XPM

A3RVWRML PQRAWYR SHRBWIHODL N A QW XV YIUKLMDNWLD SUHPD (!
krugova u jezgri kreativnih industrijanalazese NQMLAHYQRVW PX]JLND L]JYRYEC

¥UNCTAD (2004) A UHDWLYH LQGXVWAM H V(DGH'GIW K O/RISAAIR®, DB R 3DXOR
GENERAL TD(XI)/BP/13, 4 June 2004., str.4

*DCMS +Department of culture, media and spafddjel za kulturu, medije i sport

“5R WIJHQE|FN 9 ,ISumiaty: An Analysis of the Economic Potentibithe Creative Industries in

Vienna, Wien:Kulturdokumentation, Mediacult and Wifo, str.10
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vizudna umjetnost. U dige industrije u jezgri spadajlm, muzeji, galerije, biblioteke i
fotografija. UALUH NXOWXUQH teRamXa/ivlustrijsl drhteRtDrg DixédM i modal a
industrije koje su povezane gore navedenim industrijama ubrajaju sSBEXOWXUQR QDVC
LIGDYDAWYR L SULQWDQL PHGLMika Widegd HapisqiLkdnpjutersk® G L R
LIUH s

A2QR d4WR VH ]DSUDYR NXOWXUQRP L NUHDWL®®R PV IWMDK\HU
XORJD NXOWXUH NDRDAOQWGRIKW BGORMMMBD JUDYDQD SUHWYDUI
SRYH]DQ V RVWDOLP VHRNYKRWLBRGXHRV W RWWR WLQGXVW UL
NXOWXUQD LQGXVWULMD \iK indBskijavid dvile @inel ¥ potaiialoD Q Mk
RVWYDULYDQMD SURILWD RGQRVQR V SRWHQFLMDORP NUHL

Postoje tri osnovhe komRQHQWH NRMH VSDMDMX VYH UD]JOLpLWH GHI
fo su:

a) A(NRQRPVND Koj WLiYre/RoV pdvezana sa svijetom umijetnosti (vizualne
XPMHWQRVWL L]YHGEHQH XPMHWQRVWL NQMLAHYQRV
EDAW.LQD

b) Aktivnosti vezane za medileW LV DN L Heddividnalividigitalni mediji)

c) Aktivnostivezane za dizinDUKLWHNWXUD LQGXVWULMVNI®*GL]DMQ

Sve ove tri komponente su iznimno bitne jer damevno ili neizravnho RGUHYXMX NUHD
industrije odnosno pojedini sektor kreativnih industrija. Primjerice, ekononjskaktivnhost
L]JQLPQR ELWQD ]D VYH VHNWRUH NUHDWLY QLKW QXX WWE& LS
D RIOHGD VH X EURMX SURGDQLK NQMLJD DNR VH UDGL R (
galerijama o broju prodanih ulaznica zandk)ORAEX LOL DNR VH UDd&das ILOP\
ogleda u broju prodanih kino ulaznica i sl. EkonomskaH DNW LY Q Rpuke deiidje H
promatratj primjerice QD UD]LQL JRVSRGDUVWYD QHNH GUADYH L ¢
kreaivnih industriiD X XNXSQRP EUXWR GUXASDWYHOQ RP SURL]JYRGX

“T9HALU $LGD B8ORJIJD NXOWXUH L NXOWXUQLK L:Qdstdpvisvve LMD X ORNDOQR
http://crvenared.wordpress.com/publications/ulggture-i-kulturnin-industrijau-lokalnomekonomskom |

razvojuaidavezic/ (pristuplino 8. rujna 2013.)

“'UXAaWYR DUKLWHN D W fhttplydidldbE .br/? <& & Vijesikis 3 B)pdidtuplieno 27. kolovoza 2013.)
®+]0] )uGoldstein, S. (2010)3RGX]HWQLAWYR X NUHDW.L Yi@itvRtskoR&txnjeWw ULMD P D X
potrebe i preporuke, Osijek: Ekonomski fakultet u Osijeku, magistarski rad, str. 16
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1DGDOMH DNWLYQRVWL YH]DQH ]D PHGLMH ELWQH VX WDNI
D PHGLML ]DSUDYR LPDMX XORJX a4WR YL&H SULEOLALWL NI
FLOMHPH @NVNRRY L BMMIRQMWIRGD NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK L
PRIXUQRVWL, QBEYVYRMMXMXUL VYH UDAGLUHQLMRMkoL VYH
komunikacijskoj tehnologiji Aktivnosti vezane za dizajn su iznimno bithe samo za pojedine
seskWRUH NUHDWLYQLK LQGXVWULMD MHU GL]DMQ SUHGV\
SUHSR]QDWOMLYRVW QD wuUaLawx

AS8MHGLQMHQRuU .dalphenv teksti8 Y AMH ALURNR SR]QDWR SR WRP.
NOMXpPpQX XORJIX X UD]YRMX R }¢lOdjeDz@ Bututuinwnieilipe li 8pot BEgiAD D J
prve dokumente o mapiranju kulturalnih industrija 1998. i 2001. godine kao dio napora za
REQRYRP HNRQRPVNL XJURAHQLK LQGXVWULMVNLK JUDGR
svrstavaju kreativne industrijg tULQDHVW R G Y R NRH Q D DSrRneRitihpW Da L & W D
umjetnina i antikvitetapbrti, dizajn, GL] D M Q, fihGiMiddoHinteraktivni zabavni softver,
JOD]JED L]YHGEHQH XPMHWQRVWL L]GDWBOWYR]LKMBEI W YHRIC
vDaQRY®@Mp DM XeaiRaMihdusttie imaju Welikoj Britanii VYMHGRpPL L pLQM

Britanci imaju i ministra za kreativne industrije i turizam.

8 UD]J]QLP GUADYDPD NXOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULM]
klasificiraju. U tablici 1. su izdvojeni sektori kulturnih i/ili kreativnih industrija Europskoj
uniji, Velikoj BULWDQLML 1MHPDpPpNRM L $XVWULM

“UNESCO: Understanding Creative Industries: Cultural statistics for ppblicy making, dostupno na
[http://portal.unesco.org/culture/es/files/30297/11942616973cultural_stat EN.pdf/cultural _stat| EN.pdf
(pristupljeno9. travnja 2014.)
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Tablica 1. Podsektorkulturnihi kreativnihindustrijau raznim dokumentima u Europi

EUROPSKA UNIJA VELIKA BRITANIJA 1-(0%y.% AUSTRIJA

Exploitation & Mapping Document Kulturwirtschafts Erster Oestereicher
Development of the (1998) Bericht, Nordrhein .UHDWLYZLUWVH
Job Potential in the Westfalen (2001) bericht (2003)

cultural Sector (2001)

KULTURNI KREATIVNE KULTURNE KREATIVNE

SEKTOR INDUSTRIJE INDUSTRIJE INDUSTRIJE

L]IGDYD&WYR RJODADYDQMH OX]JLPND LQGXVV\NXOWXUQD EDA&V
NQML&HLY]GRWYW Al

vizualneumjetnosti arhitektura izvedbene umjetnosti

arhitektura umjetnost i antikviteti umjetnost i dizajn audiovizualne usluge

izvedbene umjetnosti UXpQL UDG XNOMXpXMH D Uvizualne umjetnosti
i RJODabYDQMH

audiovizualne usluge dizajn LIGDYDawyYR
audiovizualni mediji

multimedija moda interdisciplinarne
(film, radio, TV)

NXOWXUQD EDaf'fim izvedbene umjetnosti aktivnosti

arhivi LQWHUDNWLYQH

NQMLAQLFH usluge

glazba

izvedbenaimjetnosti
LIGDYDaAWYR
software

TV iradio

lzvor: %’ DUWROpPLU 1 L), KKigauGoRUsE =DJUHE . Q Minicj&ila Eakmigl, str. 25.

ztDEOLFH VHPRAEMHWQR YLGMHWL GD UD]OLpPpLWH GUADYH UD:
LQGXVWULMH | ODipIREXIMHDW SRMHGLQLK VHNWRUD NUHDWL®
postoji jedan jedinstveni obuhvat sektora kreativnih industfaHi VH RQL GHILQLUDNM
razvijenostii zastupljenostiX SRMHGLQRM GUADYL

2.3. Dvojna priroda kulturnih i kreativnih proizvoda

Osnovni proizvodi kreativnih i kulturnih industrija dwlturno-kreativni proizvodi i usluge.

Kada se govori o kulturnim irkativnim proizvodina, treba imati na umu njihovu dvojnu prirodu

koja se prije svega odnosi na njihovu materijalnu i nematerijalnu kompgnedtwsno
vrijednost. Prema UNCTAPRYRM GHILQLFLML NXOWXUQL SURL]JYRGL |
je platformaili format proizvoda (CD, filmska vrpca, isprimtapapir) te neopipljiv elemerkoji
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RGUHYyXMH QMLKRY VDGUADM NUR] "MPDBN@MD R\DW WMIHP E R D\
jednoj razini jer se kulturni i kreativni proizvodi ne pojavljuju sasmREOLNX GREDUD Y
obliku usluga. Treba napomenuti kako nove tehnolagijavng ali i neizravnho XWMHpX QD F
aspekta kulturnih i kreativnih proizvoda. To nije jednosmjeran proces i nove tehnologije nisu
MHGLQL XWMHFDMQL pLPEHQERJ XOR VX NRMX¥ QRDWDAL QDD
X]LPDMXiL X RE]JLU UDGLNMP® HUSURIP M € O ) INDHRWAW B LWX. N R ¢
Upravo zbog togakulturni i kreativni proizvodi nisu kao svi ostali proizvodi ili usluge, kako
OHQWXUHOOL LVWLpH A=D UD]JOLNX RG DXWRPRELOD ]|XE
proizvodi se n&koristeMHGDQ SR MHGDQ 6YDNL MH G Lg§tbweQdno &dQ QD
YL&ZH NRULVQLND WH WDNR VD VYDNLP QR% PV N RLLYEDVHND
NXOWXUQRP VHNWRUX MH MR& L NRPSOHNVQLMH V RE]JLUF
YUHPHQRP aWR QDMYL&H RYLVL RLWWHIQ RWRLHMIOR NN XPARWE X U Hh
kompleksnija. Kulturne industrije gotovo su zamijenile pojam kulture, s obzirom na to koliko se
pojam koristi, jer postaje sve popularnije govoriti o kulturnim industrijama sagw o kulturi.

Ova promjena knstrumentaL]DFLML NXOWXUH L NUHDWLYQRVWL SRYH]
]QDQMD L LQIRUPDFLMD X LQIRAPDFWMVYRD GRELD SPHOLM XR)
(materijalnu supstanciju)te uz njy L VYRMX QHSRWUR,aqQIXosné lkturGu) | D F L N
vrijednostt SPMHWQLpND GMHOD QDVWDMX X SURFHVX UDGD 1H:
NRML MH UH]XOWDW IL]JLPNRJD L XPQRJDulilain vistarheR MH
umijetnosti *slikarstvu, kiparstvu. QMLAHYQR GMHOR UARRPIHQ E IGWID RIX d WV G(
PRAH ELWL SLVDQR GXaH LOL NUDuUH YULMHPH D GD NROLD
QHPD QLNDNYRJ RGUD]D QD 4’?ULMHGQRVW VDPRJD GMHOD 3

'DNOH SURPDWUDMXUOL GYRMQX SULURGX NXDMXNQALKWL Kb
VYDNR XPMHWQLpPpNR GMHOR QHSRQRYOMhbdhasny ditdwneP D WH
komponente A'UXJLP ULMH p kufiDe jePkbRUoH SR &im oznakama proizvoda Kkoiji
se mogu kvantificirati, dakle SREOLAH PDWHU Ld/ p&kQAR prdikvdd] kidtwre 1
NDUDNWHULVWLpPQR MH SULMH VYHJD WR aWR VH XEUDMD

generis, koji imaju svoju materijalnu supstanciju (corpus materialis), ali i svoju duhovnu

“UNCTAD (2004), A UHDWLYH ,QGXVWWWHVOBF B Q WKHEHRSHRMNe, 20R4.3MisXrO R
GENERAL TD(XI)/BP/13, 4 JUNE 2004.

“Sventurelli, S. (20000 A)URP WKH ,QIRUPDWLRQ (FRQRP\ WR WKH &UHDWLYH (FRC
,QWHUQDWLRQDO 3XEOLF 3ROLF\®* GRVWXSQR QD KWWS ZZZ DPHULFDC
(pristupljeno 09. svibnja014.)

“7RPDA&HY LU )HKulturna industrija Kolo, JR G L & W H-4)9str,114
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YULMHGQRVW FRUSXYV Pasgitork XvBrevina/ KojaJ €& rmkzi@a kulturnim
GREURPUHWKRGQR REMDAQMHQD GYRMQD SUiLSRGDL QXK QW X |
MHGLQVWYHQLPD WH WDNRYyHU GRALYOMDM PDWHULMDOQH
onih koji ih koriste Zbog dvojne prirode kulturnih i kreativnih proizvoda i usluga, mogu se
RGUHGLWL LospbithstkrébOvhXipdQgttija koje se navode u nastavku.

2.4. Osobitosti kreativnih industrija

Kada se govori msobitostimakreativnih industrija, uglavhom se polazi od malih i srednjih
poslovnih sustavaM HU XSUDYR RQL pLQH QDMWiiL REXKYDW NUHDW

A6HNWRU NUHDWLYQLK LQGXVWULMD MH L]JUD]JLWR KHWHUR
cjelinu. On obKYDUD JOREDOQH LQGXVWULMH SRSXW PHGLMVNH
]JDQDWH ]DVQRYDQH QD UXpQRM L]JUDGL GMHGPWWRV \V ISRV }
UHUGL GD NUHDWLYQH L QG X \o¥shitbsti-HjilhoRd posovanié LidkikzetRo/ Q R Y Q
ULJLPQR D QMLKRYL SURL]YRGL VH SRQDAaD MssbiddsiRIi SR O X M T
RQH RGQRVH VDPR QD*RMHGLQH LQGXVWULMH 3

Prema Davidu Hesmondhalghu, stvaratelji u kreativnim industrijama imaju visok stupanj

slobode u radu u kolcSLUDQMX NUHDWLYQRJ VDGUADMD &aWR X RV
OvaosobitostVH WHPHOML QD WUDGLFLML VORERGH JRYRUD L XF
NRQVWDQWQR QX G tabl@iR haeWddaEslRDQRY QD RELOMHAMD L UD]

kulturnih i kreativnih industrija.

Tablica 2. Model kulturnih industrija vs. model kreativnih industrija

MODEL KULTURNIH INDUSTRIJA MODEL KREATIVNIH INDUSTRIJA
NacionalneGUA&ADY QH Globalnelokalne
Analogne Digitalne

1HRNODVLD Q PrirHj¢hfiia R&PUmyeMosti A1RYD HNRQRPLMD?
Novo etiketiranje velikih popularnih industrija kao

ANXOWXUQLKS? ODOD L VUHGQMD SRGX]HPD WI
Uspostavljeni sektori brod

1IRYL VHNWRUL L XOR]JLga&X aLUX
,JYRU &XQQLQJKDP 6 .UHDWLYQD SRGX]HUD X +DUWOH\ -. .UHD\

2Q0R A4WR VH PiRfablic 2&/MHMRVQH UD]JOLNH L]JPHyX PRGHOD
LQGXVWULMD .XOWXUQH ar@ @ WadidhalndjHraAink oWe diHanRlohhd B Q W
QDOD]JH VH X RNYLUX QHRNODVLPQH HNRQRPLMH SULPLMH

88 7RPDAHYLU dlturnaindustrija Kolo JR G L &W H4),8tr,114. prema Rocco, (1998)

PY.RYL pLU 6 0L N Kieativne industrijexPreporuke za razvoj kreativnih instdja u Srbiji,Beograd:
British Council Serbia andontenegro
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HNRQRPLMH RULMHQWLUDQ JOREDOQR L ORNDOQR GLJLWD
temeljene na znanju intelektulanom kapitalu i na kreativnosti koja je temelj kreativne

ekonomije.

Richard Cave8 MH GHWDOMQR L YUOR RSVHAQR DQDOL]JLUDR H

odredio sedam posebniisobitosit kreativnih industrija:

Znatna nesigurnost u veziSR W H Q F L M D Orp & Rreativhdboiz oM Rger su
NUHDWLYQL SURL]YRGL XJODYQRP AURED LVNXVWYDS3 |
SUHWKRGH SRWUR&AQML L JGMH MH ®jBrVsmbjek@V¥OMR ]DG

neizmjerno.

- 1DpLQL QMHDNWMWHQNUSURL]YRYDpL L]YODpH QHHNRQRPVN
UDGD L NUHDWLYQH DNWLYQRVWL DOL VH YL3H RVOD
RVQRYQRJ UDPXQRYRGVWYD L P DU Nivhugti (i PkoBAIRKL] Y R G I
RGUALYH

- Kolektivna priroda kreativne proizvodn@d DR L SRWUHED |]D UD]JYLMDQN
NUHDWLYQLK WLPRYD UD]OLpPpLWLK VSVREQRVWtsD pHV
N R Qi prQizvodom.

- BHVNRQDPQL L]JERU GRVWXSQLK NUHPMQRDUR USPWDRALDY F
filmovi uvidlee NOXEX L L]PHyX IRUPDWD

- Vertikalno diferencirane sposobnodii kako to Cave3 QD]JLYD IHQRPHQ AOL
AIHQRPHQ OLVWD %3 L QDpLQL QD NRMH SURL]JYRYDpL
procjenjuju kreativngojedince.

- Potreba za koordinacijom raznovrsnih kreativnih aktivnosti unutar relativno kratkog i
pHVWR RIJUDQLpHQWa YUHPHQVNRJ RN

- 7TUDMQRVW PQRJLK NXOWXUQLK SURL]JYRGD L NDSDFLWIH
ekonomsku rentu (npr. naplata eskih prava) dugo nakamazdoblja,proizvodnje.

0 Caves, R. (2000reative Industries: Contracts between Art and Commerce, Cambridge: Harvard University
Press, str.-A0 u Hartley, J. (2007), Kreativne industrije, Beograd: Clio, str. 421
*libidem str. 421
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.DR @&4WR MH SUHWKRGQR UHpPpHQR NUHDWLYQH LQGXVWU
raznorodne sektore od filmske industrije, izvedbenih umjetnosti pa sve do arhitekture ili pak
zanata. Richard Caves jeWsUXNW X UL U bsbbXdasti REERPDWLR QDMYDAaQL
NUHDWLYQLK LQGXVWULMD ND E Xa3¥KRrkiedtkni gofedintiHUgIBMQARY W S
slobodniumjetniccL UDGH RG SURMHNWD GR SURMHNWD pHVWR VX
NUHDWLYQRJ SURL]JYRGD QDSODWD DXWRUVNLK SUDYD ¢
dostumih kreativnih proizvoda,aorRYLVH R SRWHQFLMDOQRM naRiéntD a QM
osobitost prema Richardu Cavesu, vrijedetovozasve kreativne industrije bez obzira koliko
hetepgene bile te predstavljaju uvertimtrendove L YDAQRVW NUHDWLYQLK LQGX

u nastavku.

2.5. Trendovi L Y D akgeRtiiwh industr ija

7UHQG VH PR&H GHILQLUDWL NDR ARSUD QDNORQRVW WH
QHNRJ GUX&AWYHQRJ SURFHVD LOL SRMDYH NRMWD SsSUHYOI
kreativne industrije iznimno heterogene i diversificirane i relativnojegai datumau njima se

PRIJX XRpLWL RGUHYHQL WUHQGRYL

A3URL]JYRGL NUHDWLYQLK LQGXVWULMD MHVX PDKRP LVNXYV
platiti kako bi ihkoristli L WR QD L QG L YiGjEd@Q@Rixodad sl@hk nanja je u

fizLDNRM JDOBEDQ@DAYLEAH X SULVWXSX XVOX30QRADS UHG $ WIDPYNHE
]Q DpL Qife tdikp bitna scena koliko glumcbdnosno njihova gluma i poanta koju nam

VYRMRP JOXPRP X RGUHYHQRM SUHGVWDYL n® OMWRHMH SUH
]QDpLOR GD QLMH ELWQHU WDWR & 'MH JOHIDL W HWKada s¥ UV WD
JRYRUL R SURL]YRGLPD NUHDWLYQLK LQGXVWULMD RQL VX
YULMHGQRVWL D YULMHZRQRVRVQRPURDP\DL LY GAIHK RVNKQWRM S
VDPH SRWUHEH SRWWRAPPELDDLBRWWIHED ]|D RGODVNRP X
SRWUHED ]D NXOWXUQLP RERJDULYDQMHP VYDNRGQHYQR.
proizvoda jer se nekiSURL]YRGL PRJX UHSURGXFLUDWL D QHNL
GLIHUHQFLMDFLMD SRYH]DQD V PRJXUQR&UX LQRYLUDQMD
reproducirati glazbana CIX LOL SDN VNLGDWL ILOPRYL V LQWHUQHWD
inoviuDQMD .DGD VH UDGL SULPMHULFH R ND]DOLaAaQRM SUHG

2 Hrvatski leksikon, dostupno fatp://www.hrleksikon.info/definicija/trend.htrgpristuplieno 22. lipnja 2015.)
*Goldstein, S. (2010)3RGX]HWQLAWYR X NUHDWLYQLP L QiEtxnjeVotiehDirdpoixiké, H S X E O
Osijek: Ekonomski fakultet u Osijeku, magistarski rad, str. 23.
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iNNYDFLMH RYLVQR R iatddndémeP Nekl pickz Dol ki€afivih industrija ne mogu
sereplicirati 7R EL J]QDPLOR @&ikEsMidenYHP Q XREBIMES QHNRidiskab ] DOL A"
YHO WLVNDQX NQMLIJX RGQRVQR PRJXUD MH NXSQMD !
reproduciranje, ali ne i repliciranje. T(GGR G X@HMH XY L MadN mulidngdijD hpr. u
SRGUXPpMX DXGLRYL]XD Ofpligicy pBWE¥RMDRIO D IWEHR BN WDLW VWY

-HGDQ RG L]QLPQR YD&QLK WUHQGRYD NUHDWLYQLK LQG)
RGQRVQR DXWRUVNLK SUDYD A/HJLVO\DW LEFRW]BUVQ W HOUDN
poticati i obeshrabrivati kONXUHQFLMX NUR] °X@ D NQRH HED UNLYIHH WHH3 Y H (i |
QHPDWHULMDOQRJ YODVQLAWYD NDR L XORJH NUHDWLYQRYV

Razvoj kreativnih industrija usko je vezan uz intenzivan razvoj napredne informacijsko
NRPXQLNDFLMVNH WHKQRORIMI UNRNHRGIUMDX QB LXWMHBXF
SURL]JYRGD NUHDWLYQLK LQGXVWU privnizrimaRoftvétra QOIMEKRYD D I L
LIJULFD L LQWHUDNWLYQLK DSOLNDFLMD QD PRELWHOLPD
komunikacijskoj tehnlogiji.

.UHDWLYQH LQGXVWULMH XJODYQRP NDUDNWHUL]JLUDMX
SRGX]HWspEHaWwSRGXTHWQLFL S3RVORYL VH pHVWR UD]YLMD
EURM W]Y ﬁaﬂj&fﬁ.\/ﬂ)jdh(hibim%reativnim indY WULMDPD XVSRUHGQR UD
QD RGUHVYHQR Y UfteplahéeH W HVRXVW]SULPMHULFH GLIDMQHUL
VWUXpQMDFL ]D RGQRVH V MDYQR&UX L VO 3UHPD QDMC
kreativne industrije predseOMDMX VHNWRU V QDMYHULP XGMHORP Y
Kreativnim pojedincimakoji su zaposleni u nekom od sektora kreativnih industrija, primarni cilj
QLMH ]DUDGD ]JDWR MHU AYLVRNL VWXSDQM PRWLYDFLM|
interese 3® .UHDWLYQLP SRMHGLQFLPD pHVWR VX YDAQLML NU}
GRSULQRYVY MDYQRP GLVNXUVX .DUDNWHUL]JLUD LK MR& L Yl
podjela rada u kreativnim procesima. Stvarna vrijednost kreativnih inBuigiiOHaL X OMXGL|
u institucijama i zato su kreativni pojedinci izuzetno bitni za kreativne industrije i zauzimaju
VUHGLAQMH PMHVWR X QMLPD

“ibidem str. 24

% portfolio karijere karijere koje se grade od projekta do projekta npr. kdddNL JOXPDF QHPD VWDODQ
aLYL RG SUHGVWDYH GR SUHGVWDYH

*Goldstein,S. (2010)3RGX]HWQLAWYR X NUHDWLYQLP L Q#txnjeypotieht Dirdpoiiké, HS X E O
Osijek: Ekonomski fakultet u Osijeku, magistarski rad, str. 24.
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7UALAWH MH ]D PQRJH LQGXVWULMH VHIPHQWLUDQR MHU V
S druge stine, postoje i posve suprotni primjeri, gdje se radi skoro pa o monopolu. Primjerice,
NDGD VH JRYRUL R WHOHYL]LML NDR MHGQRP RG QDMUD:
kreativrih industrija, prije je postojala samo Hrvatska radio televyiajdanas postoji mnogo
SULYDWQLK 79 NXuDb ,VWL MH VOXpDM L V NLQHPDWRJUDIL
GRPDUD NLQD D GDQDV SULYDWQL VWUDQL NLQHPDWRJUDI
JRWRYR VYDNRP YHUHP JYUDGEX ,%YWSX HIGILWO XHPDWDW V ND]DOL
VDPR QDFLRQDOQD ND]DOLaAWD L RGUHYHQL EURM DPDWHU\
PQRJR SULYDWQLK ND]DOLaAawb L WR SRQDMYLaH X =DJUHEX

BURL]YRGL NUHDWLYQLK L Q Gudigiry inddifrijaiéa, b HapljRoriveaz2aQ L Q
WR MH WXUL]Bdlotereffie®®s \RGRQRA/ QR HIHNW SUHOLMHYDQMD 1
VQLPDOD VYMHWVNL SR]QDWD VHULMD A,JUD SULMHVWROM
toga posjetiti DEURYQLN L QD WDM QDpLQ uUH VH SRYHUDWL EUR
turizma. AUHDWLYQH LQGXVWULMH SRYH]DQH VX V QL]JRP GUX.
NUHDWLYFH SURIHVLRQDOQD WHKQLND ND P HdprddukciuS D U D W
XUHyDML ]D VQLPDQMH SRWURAaAQL PDWHULMDO D QDMY|
LOQGXVWULMIUIBWERGH R piSaRe? Effock W)LH AV D P Riz&he XD QNH QD
gospodarstvonego seneizravnoodnosi i na mnoge dreagindustrije koje su povezane s

pojedinim sektorima kreativnih industrija.

8 SURAORVWL VX VH SURL]JYRGL SULPDUQR NXSRYDOL UDGL
NRMH WURALPRQDPHKX SO RPRLAH RG VDPH VYUKH Jawd RM X L
UH]XOWDW VLPEROLPpNRJD ]QDpHQMD SURIpijovzRoGiDu sébOL L
utjelovljuju. 3SRWUR&DpPL RPpHNXMX SXQR YL&H RG VDPHRHIWERFLRQI
ASULpX3 NRMD VWRML liDgeQiHmaRké BWRIL]WRYEDIPL QD WR R(
NUHDWLYQRAauX X GLIDMQLUDQMX SURL]JYRGD LOL XVOXJD
SRWURADpD s8vigenh® mud€yd/nidvije i naprednije platforme, a najbolji primjer za to

VX RVREQD UD pXFanQtBblets EaPnHOv€ill sMkbijiGéimogprilagoditi osobnim
preferenAd PD NRULVQLND 3URWRN SURL]YRG,D]DK YXO/VA@DMW Y Bl X M H
naprednijem razvoju informacijisklRPXQLNDFLMVNH WHKQRMRJileMH GR
uglavhom sve kb L VYH VH Yua@D]IDVRAKYWYX GRALYOMDMX ELOR

*ibidem str.26.
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RELODVNX JUDGD UHJLMH L]JORAEL X PX]JHMX NXSRYLQL N
PRVMHWX NLQX LOL ND]DOLawx L VO

8 QDVWDYNX MH GHW D GdaiWRihREMtBIAQMHQD YDAQRVW

9DAQRVW NUHDWLYQLK LQGXVWULMD

%XGXiUL GD VX NUHDWL Y qQHah®ako\UVEUhpske] unfiid PQRijes!,
ELWQR MH LVWDNQXWL QMLKRYH EURMQH YD&A&QRVWL NRMH

se navode u nastavku.
O9LAHVWUXNH YDéQRVWL NUHDWLYQLK LQGXVWULMD VX

a) A.XOWXUQD L GUXAaWYHQD VvVQDJD GUXawyYD

b) 3BRNUHUH NUHDW L@hadhi@SLWDO L NUHDW

c) (NRQRPVNL PXOWLSOLNDWriippleldffeddNWD PUH&GNDQMD W]
d ,QGXVWULMVNL JUR]JGRYL W]Y NODVWHUL?

. XOWXUQD L GUXEWYHQD VQDJD GUXAWYD SRGUD]XPLMHYD
NRMH XWMHpX QD RVQD &je YrdiQdvadthe kidaXi@astili r¥zodikasD. Ry biQ

]QDPLOR GD NUHDWLYQH LQGXVWULMH QDVWRMH SULYXiL
VHNWRUH NRML LK QDMYL&H ]DQLPDMX 2QH XWMHpX QD
industrijama znX pHVWR ELWL YHiL RG SURVMHND GRVWXSQR
SULOLNH ]D UHNUHDFLMX L ]JDEDYX VH SRYHUDYDMX NDNR
=DKYDOMXMXiL VRFLMDOQRM LQNOX]LML SR YhbsiildeatyMX VH P
LQGXVWULMD V ORNDOQRP |DMHGQLFRP 4WR RMDpDYD VDP}

SRNUHWDQMH NUHDWLYQRJ NDSLWDOD L NUHDWLYQLK UDG!
NUHDWRUD L XPMHWQLND NRML RPRJXUDYDMX QRWih SULVYV
NUHDWLYQLK SURL]JYRGD L XVOXJD V NRMLPD QDVWRMH SU

kreativne proizvode i usluge.

58ibidem str. 35-36.
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(NRQRPVNL PXOWLSOLNDW RIipplel ieffed®V B RRAULHAN IR Q RW YW L AU
radna mjesta, dovodidg¥ R]D X VHNWRUX JGMH JD QLMH ELOR L SRG
SULMH VYHJD SRGUD]XPLMHYD QRYR XUEDQLVWLpPNR SODQL
naseljenih mjesta.

Industrijski grozdovjiodnosno Klasteri predstavljajQ RY L E Ui] $ekidd WojWpodrazumijeva
XGUXALYDQMH VOLpPQLK DOL L UDJQRURGQLK SRVORYQLK
IDMHGQLpNLP QDVWXSRP ODN&H SR]JLFLRQLUDMX QD JORED!

IDMQRYLMD LVWU B-4 sii@all da s&Kkrehtivne industitd QDMGLQDPLpPQL
VYMHWVNH WUJRYLQH NRMLRG (RBRISL YDRWMWHHND EJUJAVWLW
UNESCUSURFMHQMXMH GD NUHDWLYQH L NXOWXUQtdda &G XVW
promet kulturnim dobrima i uslugama skoroYi"dR VW U Xp LR

GoldsteinGUGD SRVWRMH RGUHYHQL UD]JOR]L JERJ NRMLK MH L]

industrija u ukupnome gospodarstvu, a u nastavku se navode neki®%d njih
1. Da bi se udio mogao izmjeriti, potrebno je identificirati kreativntistrije.
2. TipodeFL VX WHPHOM ]D GRQRAHQMH MDYQLK SROLWLND

3. PodaFL JRYRUH R RGQRVLPD XQXWDU VHNWRUD DOL L R
kreativno kulturnih proizvoda).

4. Udio kreativnih industrija u ekonomiji indikator je konkurentnosti nekalje

O popularnosti kreativnih i kulturnih dustrija i same kreativnosti, Europska unjga2009.

godinu proglasila godima kreativnosti i inovativnostie je kao svoje podciljeve definirala
VOMHGHUH

- SRWLFDQMH XPMHWQLPpNRJ L NRNRY CBBQLHKG KRNERPQ MWD RN URH/MR

VUHGQMRANROYXNRORVBEUWXMRXDIQMHIRUPDOQR L LQIRUPD
- RGUADYDQMH XNOMXpHQRVWL X NUHDWLYQH REOLNH L]
kulturalne raznolikosti kao izvor kreativnosti i inovacija

informacijskeL NRPXQLNDFLMVNH WHKQRORJLMH NDR VUHGVW

**UNCTAD =United Nations Conference on Trade and Development

®Goldstein,S. (2019, 3BRGX]HWQLAWYR X NUHDWLYQLP L QiEtxnjeVotiehDirdpoixikés, H S X E O
Osijek: Ekonomski fakultet u Osijeku, magistarsdd  str. 37
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- SRWLFDQMH LQRYDWLYQLK QDpLQD UD]JPLAOMDQMD QD \

- UD]JYRM 4LUHJ VKYDUDQMD LQRYDWLYQRJ SURFHVD L
kontinuirani n@redak

- SRWLFDQMH LQRYDWLYQRVW.L NDR SXWD N RGUALYRP U]

- regionalne i lokalne razvojne strategije temeljene na kreativnosti i inovagijama

- kulturne ikreativne industrije i dizajapodudaranje estetike i ekonomije

- inovacije u javnim i privatnim uslwagna.

Postavljanjem ovih podciljey&uropskge unija jasno istaknula da su kreativnost i inovativnost
LWHNDNR ELWQH X VYLP VIHUDPD ALYRWD L WR SRpHYA&L R
obrazovanja odraslih kao i kroz poticanje neformalnog i informalnog obrazovanja. Kreativnost i
inovativhost kao N O M ¥d9okitbkstikreativnih industrijag X] SRPRU QDSUHGQLK LQII
komunikacijskinh tehnologia QDVWRMH VH XQLMHWL X VYRMMHNRPWHD VEH
SRpHYaL RG SULURGQLK VWXGLMD NDR awWR VX PDWgadPDWL
razvoja te regionalnih i lokalnih razvojnih strategija. Sve u svemu, napredak se vidi i u Republici
+UYDWVNRM JGMH MH JUDG =DJUHE X RaXMNX JRGLQH
razvitka grada Zagreba zaGeP RJRGLaAQMH U D pé BB dddineRudkojoj se naglasak
LIJULPLWR VWDYOMD QD NXOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWU
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3. 63(&,),y126 KREATIVNIH INDUSTRIJA

%XGXuL GD NUHDWLYQH LQG XV \ahoradviikl sékterd, Kord itnBjiviiXsvajed O L N
VSHFLILPpQRWWjih s® napaddiél tH n&stavkiBoslovi u kreativnim insutrijama su dosta

QHVLJIJXUQL ]DWR MHU ]DUDYLYDQMH PRaahoN prés@jX védti. YU OR
7DNRYHU YHULQD XPMHWQ L KDka@jéns édn VideBekilet nEajiH W Q L |

puno izbora za razvoj karijere.

=DSR4OMDYDQMH MH pHVWR VSRU brg Ljpd) fRdi LpoviemehB, 3wV L U D
zaposleni na puno radno vrijeme, slobodnjaci sufteelanceriL UDGH YL&H SRVORYD L
6 Q D §Dpticaj QHQRYpPDQD NRPSRQHQWD X WLP NDULMHUDPD

uspjcha YDADQ MH L]YRPHVOWRS MDD EVEHHG VDPRJD SURILWD MF
AXP M HMWIDR VW LFODEAYiZRXEtEN utjiecaj na ljudel HU XQDWRp PDOLP SODI
GLMHOX NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LQ@MV&WLMKLM;DnaMOGeDOMH
RGUHYHQH VSHFLILPQRVWL NRMH VX QDMNDUDNWHULVWLpPpQ

3.1. A)H QR Bvijegdas

-HGQD RG ]QDpDMQLMLK VSHFLILPQRVWL NUHDWLYQLK LQ
]JYLMH]GD LOL Quinnét@E&H\AKR RPDM |HQ R PujaQpofatiHyGie/ po£oji
WHQGHQFLMD GD QDMYL4H QRYFD LGH QD YUKXQVNH NXOW
svi oni Aspod vrha piramid@ [ DUDYyXMX RGQRVQR GRELYDMX QHXVSRUF}
PRAH SRMDVQLWL QDP@rienR MlotuRcij& tva OB HsU@inim osrednjim i
MHGQLP YUKXQVNLP SMHYDpHP X SRJOHGX ILNVQLK WURAN
X KRQRUDUX NRML MH NRG YUKXQVNRJ SMHYDpD SXQR YHi
velikom brojkan prodamih CO-RYD SD QHVEHXGURGGWHHQWL UDGLMH RGC
kvalitetu, koja nosi i veliku aradu, prije nego za osrednjof RMD PRaGD QHUH SR
WURANRYH S8URGNXODBGQH&®WYX] WVMH HHG@RBR M R ¥ W ULDVAWKBANQ M IV L M
da od oko trideset i pet naslova svega osam ili devet donose dobit, a hitovi su toliko rijetki, da se
YHULQD QDNODGQLND QH RVODQMD QD VWUDWHJILMX AVWYL
tako iznimno velikog rizika. U Republici Hnskoj, ova grana kreativne industrijge bi
SUHALYMHOD EH] SRWSRUD ]D NQML Jézmj&hbmaRrk janosbnaQ D W R
BULPMHUL XVSMH & &urirak $agailiQrivyija R ZDnijdnsi sive Alarry Potteli

Glibidem str. 23
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sl., a o ppulatnostiovih hit naslovaJRYRUL L pLQMHQLFD GD VX |D VYDNL
VQLPOMHQL L ILOPRYL NRML VX $#8eNRyHU ELOL L]QLPQR SR

Osnovnirezultatikreativnih indstrija su kreativni proizvodiMnogi kreativni proizvodi, iako ne

svi, podragumijevaju LQWHOHNWXDOQR YODVQLAWYR ,QWHOHNWXEL
osobitostNDR L ILJLPNRRYQRD QANRPHURSULSDGD &®L NOO DD QA 1A NVX
koje VH P Rdjetl i dodirnuti, intelektuD O Q R Y O D Mife vieyaivelgipiitd.

B3UHPD +RZNLQVX SRVWRMH RGUHYHQL QDpLQL NRMLPD V
VWDQGDUGNMHR GDWR QMK SURL]YRGQMD SURL]YRGD VHUYLV I
QDPLQD SRPRiUX NRMLK X QMLPD B RDjlira@Ri NEDRWEEN F L M [
XVOXJH D WR VX NRULAWHQMH DXWRUVNLK SUDYD SDWHQ

=DNRQL R DXWRUVNLP SUDYLPD REXKYDUDMX LQGLYLGXDC(
DXWRUVNLP SUDYLPD ELRel®JUu@a@romtsRQisiQ @li 8dds® € Be Gnove
NDWHJRULMH NDR WR VX ILOPRYL Lomati2tjo@ Lprip&da lskakom$ X W R
GMHOX NRMH LPD SRWUHEQH NYDOLILNDFLMH L QH WUHED .
MH D XWR gedamdesst@odina.

SDWHQWQR SUDYR SURL]D&OR MH L] SRWUHEH GD VH |DawL
A2QR L]XPLWHOMX GDMH PRQRSRO X SURL]YRGQML QRYRJ .
JR G L°®maténti i autorska praviundamentalno se razlikuju. Dok autorsko pravo nastaje
DXWRPDWVNL SDWHQW PRBDLBURQR \AWW]RR EX GMH 8 WIR| QHD W
inovativan, kreativan i koristan, no to ne vrijedi za autorska prava. Kada je patent jedanput
registriran, pritdaD YHUX ]JDAWLWX RG DXWRUVNRJ SUDYD

=DaWLWQL J]QDN MH SXQR MHGQRVWDYQLML RG DXWRUVNR
VWYDUDO DRLNL LHUDOR NDNYRNDW UX pMIRX XOPM K HEEHWWH QWD YH
simbol koji predstavlja neku ganizaciju ili posao.

A'LIDMQ MH REOLN LOL VLPERO NRML SRSXW ]DAWLWQRJ
NDUDNWHU 8 ]DNRQVNRP SRJOHGX ® GH\WDWWR MW XIHWNDY ¥ UX
DXWRUVNR SUDYR 7DNRYHU V Hn®Ravbl nl di2aj0 (kab ki Bdtanif)Li L ]D
QDMpH&UH VH UHJLVWULUD SRSXW ]DAWLWQRJ JQDND

®2Howkins, J.(2003)Kreativna ekonomija .DNR OMXGL |[DUDYyXMX QD LGHMDPD =DJUHE %
®ibidem str. 14
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Posebnost u upravljanju poslovnim sustavima u kreativnim industrijama, a posebite on
izravno vezanim za kulturuM H G D Y H udla@momdrivhjukrio visok stupamdgovornosti
SUHPD GUX&WYHQRM VUHGLQL L YLGH VDPL VHEH NDR QHN
njihova organizacijska kulturéemelji QD NULWHULMLPD XpPpLQNRYLWRVWL
VXVWDY MH SRGX]JHWQLpPNL R Urebdlbtepraljlti deDipvadRastk skaoL & W Y
podizanju kvalitete rada.

,OXVWUDWLYDQ SULP M lkbhelp maGngjatiwwostja talijabskNgRoklicert Mario
‘UDGL YODVQLN 2SHUD $UWV L SURGXFHQW ]D RSWIH NRI
XVSMHEAQISFURMBDNWLPD L WR X SRGUXpMX RSHUH QDMWUD
VYLK XPMHWQRVWL 1DLPH RQ MH DQJD&ALUDR WUL YHOL
Carrerasa i Luciana Pavarottija, u kombinaciji s drugim veligujetskim imenima, i to ne iz

S R G&J ¥yere, nego popularne glazhe RUJDQL]JLUDR MH VSHNWDNOH (
PMHVWLPD QH VDPR X ND]DOLaAWLPD L RSHUQLP NXuUDPD Q
sl.) gdje je publika hrlila.

-Ra MH GjberQ@reativritPpoduzetnikglazbenikaVX /XND axXoOL4 L 6WMHSDQ +
kao 2Celloskoji sviraju pPRSXODUQX JOD]JEX QQDsuYstvBriD Ro@ fristGplLgrabbi 2

JGMH VX V NODVLpPpQLP WUDGLFLRQDOQLP LQVWYURPHIQIWHLF
NODVLpPpQH JOD]JEH XYHOL QRYL NRQFHSW L]YRYHQMD SRSX!
UHUL ]D ODNVLPD 0UY LkBjXsu kéhQ XCall¥F-TDHKWY DOMXMXiUL VYRP LC

pristupuglazbi postali svjetski poznati.

3.2. Kreativha klasa L Q D krea@ivbDog upravljanja

6OMHGHUD VSHFLILPQRVW NUHDWLYQLK LQGXVWULMD MH S
WH MX GHILQLUD NDR NUHDWLYDQ QDMpH&UH YLVRNRREUD
u regiji u kojoj se nalaziDKYDOMXMXiuL HNVSORDWDFLML YODVWLWR
kreativne proizvode. 7LPH VH GRGDWQR SRWYUYyXMH YDaQRVW R
SRGX]HWQLpPpNRJ REUD]RYDQMML MR NEHD MH 8 R VWKWMEBEMPIRANR KR
poslovaQMD L GDOMH UD]YLMDOL RithétdMoLlidaQ tvdidp kjidrid UspddR G X |
kreativnih klasa razlikuje dva segmenta kreativne klase: superkreativhu jezgru i kreativne

profesionalce A. UHDWLYQL UDGQLFL JOXPFL 9S0OHYVBNRIMLBMHXY]EHRLL
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nalaze se na petku vrijednosnog lanca kulturne i kreativhe proizvodnje. Oni osiguravaju

osnovni kreativni materijal te se, s vrijednosnim transal®iax NRMH VH GRJDyDMX L
XEUDMDMX X NOMXpQL G PFloditRVi& aim israd L K DY MR DR P H WL
osobitost kreativnih klasa, a to su: individualnost, meritokrdGijaUD]OLpLWRVW L RWYR

1DpHOD NUHDWLYQRJ XSUDYOMDQMD SROXJH

BUHPD +RZNLQVX |]JD SRGX]HUD X NOMRMQAY DQikRaDQE X VW L
upravllanaNRMD VH QD]LY D MadjdluRidalkréaiRvanpidoddisu:

- ANUHDWLYQL OMXGL

posao mislioca

- kreativni poduzetnik dijele petosobitosti viziju, fokus, financijsku pronicljivost, ponos,
KLWQRVW AXpLQL WR VDGD VWDY3

- posao nakon poseSRND]XMH GD VH JXEL WUDGLFLMD NRQYHQF
UDGQR YULMHPH AJDXYLMHN?3

- ASUDYRGREQDVHRWVRBEDSRGUD]XPLMHYD DQJDALUDQMH
potrebni i gdje su potrebmi WL OMXGL PRUDM XznarieDiVéposabBadtF LI L p
XNODSDQMD X WDNYX YUVWX SRVOD WM ELWL ASUDYRC(

- priviemena kompdja - MH VaiiyhocA RUJDQL]DP VWYRUHQ ]JERJ MH
XJODYQRP NUDWNRURpPQRJ FLOMD

- PUHaQL MHHGMHGQLFD OMXGL L pHVWR VH SURWHaH L
VWDQLAWH SRGX]J]HWQLND L ASUDYRGREQLND?3

- poslovni grozd (klasterx MH ]DMHGQLFD YL4H PUHAQLK XUHGD N
posla

- timskirad- XYMHW EH] NRMHJIN WHDOWH YRIAM IQQGXVWULMDPD
OMXGL X WLPX MH SXQR YHiL QHJR NDGD VH UDGL X JU

- financije i upravljanje novcem ne razlikuju se bitho od onih u konvencionalnoj
ekonomiji - posebnost je poznavanje legislative i prakse u vezi s intelaktual
YODVQLaAWYRP L SUDYRP

“7RPDaAHYLU 1 .UHDWLYQD LQGXVWULMD L QDNODGQLAWYR =DJUF}
®Meritokracija(engl. meritocracy,od lat. meritum:zasluga; vrijednost-NUDFLMD VWYDUDQMH XSUDY
VSRVREQRVWLPD YODGDYLQD OMXGL RG ]|QDQMD YULMHGQLK PMHURC
GRQR&AHQMX EM&viQkrakijarpBds¥aij® oblik vlasti u kojem se administrativni i javni poslovi dodjeljuju
na temelju zasluga, a ne na temelju pripadnosti nekom lobiju, obitelji ili ekonomskoj kasti.
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- poslovi i hitovi- QLVX MHGQDNL RQLPD X WUDGLFLRQDOQRM |
SRVORYD DOL VX pHVWR QHRSLSOMLYH YULMHGQRVWL
GRVHJ VNODSDQMD SRVORYDhWMHK BUWQRFDPHUD ®HRDVD
RPRIJXUXMH QHYMHURMDWJ@R EUJR 4LUHQMH L GLMHOMH

2QR 4WR VH PR&H ]DNOMXpLWL L] SUHWKRGQR ,QD€WRMDQ|
VUHGLAWX VYLK NUHDWLYQLK S U R@dvidkreatDad PJduzdiikiza W L Y C
NRMHJD QHPD RGPRUD L RJUDQLPHQRJ UDGQRJ YUHPHQD
radQRJ YUHPHQD 7D NJR jzhitdno BitarPjéf felsing@iS L XpLQDN OMXGL X \
HILNDVQLML QHJR X JUXSLYH HRGWHR yGIRQR]NV IHER LPROMR VHJ
SUDYRGREQD RVRED PUH&QL REGR\LQ S RVAIDRMOH ULU R RGR.Y L0

kreativnim poduzetnicimadiju poziciju, ali iplasmarkulturno- kreativnih proizvodaQ D WU AaL&W )
3.3. Potpore javnogsektora kreativnim industrijama

1HNL RG VHNWRUD NUHDWLYQLK LQGXVWULMD ZARdjaii. XR S
sektor igra veliku ulogu u kreativnim industrijama, dok s druge strane, za neke kreativne

industrije ne postoji niti jedan mehaam potpore.

OLAOMHQMD R MDYQLP SRWSRUDPD VX UD]OLpLWD LDNR V!
AHVWRNL NULWLpDUL WYUGH GD RQH V,Pigentx MptodukBijE HV K U
LGH QD VLIXUQR RGQRVQR QD ARQR &WR SUROD]L 3

Primjeri potpore javnog sektora kreativhim industrijama u svijetu

5D]QH |JHPOMH RVPLVOLOH VX OHSH]X PHKDQL]DPD PDQMI
RALYOMDYDQMD LOL SDN SRWLFD&iWib i kDifuvhithMimdus@ijR.Y LK \
1 D M]Q D pime@ photpbra javnog sektora kreativnim industrijama se navode u nastavku.U
Velikoj Britaniji, Vlada jedan dio sredstava od lutrije izdvaja za filmsku produkciju. Francuska

je primjerice promijenila sustav oporezivanja ulaznica za kino predstave f@mazi znatno
PDQML .DQDGD MH XYHOD UD]JOLNH X SRawDULQL NDNR E
IMHPDpND MH XpLQLOD MHGDQ RG YUOR J]QDpDMQLK SRWH]L

®Goldstein,S. (2000 3BRGX]HWQLAWYR X NUHDWLYQLP L Q#txnjeypatieht Dirdpoiiké, HS X E O
Osijek: Ekonomski fakultet u Osijeku, magistarski,rsitl. 29:30., prema Howkins: Kreativna ekonomija
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L]IGDYDpD NDNR EL VXEYHQFLRQ@bHYD ®DVROIUOXH \@XJDY L VROQHG R
poreznim politikama uvedeni su da bi se potakle privatne investicije u malaiBre@iR G X]HUD X
ovom sektoru.

Primjeri potpore javnhog sektora kreativnim industriiama u Republici Hrvatskoj

U Republici Hrvatskoj dobar primjer potpore javnhog sektorssggm knjigapod nazivom
Aa(n)jam knjigéu Istri. Taj sajam je jedinstveni sajam knjiga tog tipa u regiji, ali bez potpore
ORND O QH up&leDigpbnkora iz privatnog sektora, ne bitapsy HU G Xdddina Lije

EL PRJDR ]DGUaDWL NYDOLWHWX L RSVHJ SURJUDPD NR
predsavljana DXWRUD QDNODBSQMRMRKpP®Y¥WYD SD VYH GR VW
QDFLRQDOQLK WDNR L SUHNRJUDQLpPQLK

3RVWRMH iMj&igpofpbréljavridy sektora kreativnim industrijama koji su izuzetno bitni za
JUDG LOL UHJLMX MHU SULYODpH SRVMHWLWHOMH L SRYH
EUDQA&H Dn 3eJdmp¥eQma festivale i sajmove. Primjerice su Motovunski filmski
IHVWLYDO =DJUHE 'R[ 'XEURYDRNMDNDFFHWQMLUDUH X QWOHDL
sajmovima glazbe i multimedii D pDN L pLWDY QL] JOD]JEHQLK IHVWLYD
YDUDAGLQVNL 4aSDQFLUIHVW ]JDJUHEDpPNL 5XMDQIHVW L VO

Repwblika Hrvatskasvakako bi se trebala ugledati @@HNL RG XVSMHAaAQLK SULPMH!]
sektora kreativnim industrijama u svijetu posebice zato jer se kulturne i kreativne industrije u
5HSXEOLFL +UYDWVNRM SRpLQMX SURIAMWR. WBHWW R SWIRGPIR Y.L ¥
GUXJLP JHPOMDPD JGMH VH RQH VPDWUDMX LWHNDNR YD
8SUDYR VDGD MH LGHDOQR L NUDMQMH YULMHPH GD VH N
kreativnih industrija kako na lokadm, regionalnom @ tako i na nacionalnom nivou.

3.4. Slabostii kritike kreativnim industrija ma

Uz sve prednostiNRMH VX VSHFLILPQH ]D NUHDWLYQH LQGXVWUL
RGUHYHQHI Kkfitikk® Ede\s@/ tletaljno opisuju u nastavkBojedini sektori kreativnih
LQGXVWULMD LPDMX YUOR VODE L]JYR] @&4WR VH RpLWXMH NU
sektori temeljeni YHULQRP QD L]JYR]X SULPMHULFH ILOPVND L JO
ORNDOQLP SURL]YRGL RDze opstariak pdstovighHsGsRaYaRio $fere kreativnih
LQGXVWULMD 7UaLad&WH VH MDNR EU]J]R PLMHQMD L WUHQG

prvenstveno na fleksibilnost poslovnih sustava, znanje i kesbew kreativnih pojedinaca, ali i
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poslovnih VXVWDYD 8]J]URFL SRWUR&AQMH SURL]JYRGD NUHDWLY
NYDOLWHWD pHVWR QHRSLSOMLYD L RYLVQD R WUHQGRYLEF
NRQWHNVWX HNRQRPAMWRKEDNWDYQEBRWAR SRihwRiMetaP QR JIF
kreativnih industrija, no na D Qdh\Ms@ne uspiju prodati jer su uglavnom fokusirani na lokalno
WUaLaAWH %XGXuL GD VH XJODYQRP UDGL R PDOLP SRVO
VWUXNWXUH SRGX]JHWQLpPpNRIDUGHHD G UOHQYIME BE RY B DWIDXS L ¢
pHOVMH IRNXV QD VXSHU]JYLMH]GH MHU YHULQD LQYHVWLFLI
proizvodekreativnih industrija.Postoji nekolicina kritika kreativnih industrija koje aghom

dolaze iz redova smlogai kulturologa, ali ne i ekonomista, a reelod njih se navode u
nastavku.. UHDWLYQH LQGXVWULMH WUHEDOH EL SUDYRYUHPHC
]JERJ SRMDYH QRYLK URED L XVOXJD L WUHQGRY¥dDNANRML VI
NULWLpNL VIHDMRRpEPWLQY VYLP UD]JLQDPD D QH VDPR QD
LQGXVWULMDILONOGOM Xp HWNR YRIPVNRP VPLVOX QR RQH VX YI
koheziji zajednica, alii socijalnoj i kulturnoj diver#iciranosti. Kreativhost je pridonijela
NRQVWLWXLUDQMX NRJIJQLWLYQRJ NDSLWDOL]PD NRML R]QI
NUHDWLYQRVW pLQH WHP H&MagiBsaR ¢ Xa Wroizxvdiii iNdnSdl whani@aL ] P D
RGQRVQR ]D UD]OL N X talRz@a M@l Ixdjegh € RaglBsakl pr&hstveno na profitu,
ovdje je naglasak na kognitivnim funkcijama yrjamozgu. Timese pLWDY D OHPEHH D LA&KU >
kulturnih aktivnostt ED]LUD QD LQWHOHNWXDOQRP QUIBVWUXSRGUBREBEM
eksploatacijuAktualni propEOHPL NUL]D L welkiRébVilpbkBzatdjjesu li kieativne
industrije bile samo privremeni trend ili su stvarni potencijal za novu kreativnu ekonomiju
]JDVQRYDQX QD ]QDQMX L LQWHOHNWXDOQRP NDSLWDO
PHYXLQVWLWXFLRQDOQR D SRWHQFLMDOQL VLQHUJLMVNL
VX SUHSXaWHQH VSRVREQRVWLPD SRMHGLQRJ PDORJ SRGX
mnoge pogubno dolazi do njihovog zatvaranfave navedene slabti i kritike ukazuju da ima
SURVWRUD ]D SREROMaADQMH L SURPMHQX SULVWXSD NXO
VOXpDMX WUHED LK SULKYDWLWL NDR L]J]DJRYH L UD]JYLWL
kreiranja novih strategija i javnipolitika kako na nacionalnggatako i na regionalnoj i lokalnoj
UD]JLQL SUL pHPX WUHED X]J]HWL X RE]JLU VSHFLIkdgeQsRVWL L
najdominantnije iQDMUD]YLMHQLMH QD RGUHYHQRP SURPDWUDQRP

67ibidem,str. 34
68ibidem str. 39
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3.5. Kl asteri

8 RYRP SRJODYOMX UH ELWL RSLVDQL L DQDOL]JLUDQL NO
NODVWHUH NRML VX VSHFLILpQL EDa&E X NXO & X UWXH XLS WA
jedniod pHAULK IRUPDFLMD NRMLPD SRt¥ QUROfGhLI RreaivMH N W L
LQGXVWULMD ]DMHGQLpNL QDVWXSDMX QD WUALaWX

PRVWRMH EURMQH GHILQLFLMH NODVWHUD L UD]JOLpLWL DX
QMLKRYD QDVWDMDQMD YUVWXODVYWHHDU pG RXD\MH RIGEI Q D @ M\
NRMD R]QDpBPNOGQIURI&GG QDMSR]QDWLMLK GHILQ LKdstdrBu MH R C
JHPOMRSLVQR NRQFHQWULUDQL PHYXVREQR SRYH]DQL JRV
davatelji usluga i povePR QH LQVWLWXFLMH NRMH X RGUHYHQRP SR
GUADYXDGDOMH OLFKDHO ( 3RUWHU GDMH MR& MHGQX
NRQFHQWUDFLMD PHYyXVREQR SRYH]DQLK NRPSDQLMD VSH
srodnih tvtNL L SULSDGDMXiULK LQVWLWXFLMD QSU IDNXOWI
WUJRYDpPpNH XGUXJH X RGUHYHQRP VHNWRUX JGMH V
VXUDYX®BXWVWHUL NDR JRVSRGDUVND IRUPDFLMD VKr YUOR
uglawnomkreativni pojedinci te mali i srednji poslovni sustae PRJX RSVWDWL VDPL Q
SXWHP NODVWHUD ]DMHGWX NSOV W R B MY RDHVIBARL]YRG

'DNOH NODVWHU VH PR&H GHILQLUDWL L NBkikh subjexeta, HNR Q
institucija, zemljopisno koncentriranih (lokalno ili regionalno), koji su uspostavili formalne ili

QHIRUPDOQH RGQRVH L]PHYyX VHEH KRULJRQWDOQH L LOL
preko kojeg razmijenjuju informacije, znanje WREX UDGL L]JUDGH ]DMHGQLPD
]JDMHGQLPNRJ QDVWXSD QD WUAaLa&A&WX V FLOMHP daWR YHUH S

ASWPRVIHUD XQXWDU NODVWHUD MH YLVRNR NRQNXUHQWQ
LIUDYQR 2QL NRQNXUQWDWMXQRMABILQDMIRVLIRVSRGDUVNLP
DNWLYQRVWL GMHODWQRVWL B Sunosfeta ¥iuarMixXsperaQelujeiio U D ] ¢
L NRRSHUDWLYQD DOL VH WH NRRSHUDFLMH RGYLMDMX >

porter, M. (200§ KonkXUHQWVND SUHGQRVW SRVWL]DQMH L RGUADYDQMH YUKX
8

Porter, M. E. (1998), The Competitive advantage ofNatitwith a new introduction, New York: Free Press, str.
12

" Porter, M. (2000), Location, Clusters and Comp&trategy, Febkuale, dostupndvaaw.isc.hbs.edl
(pristupljeno 22. svibnja 2014.), str. 255
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JRVSRGDUVNH VXEMHNWH V UD]OLpLWLP DOL NRPSOHPHC
NRPSOHPHQWDUQH DNWLYQRVWL 5D]JORJ JERJ ophbdrid NRQT
LVWRGREQR SRVWRMDWL V NRRSHUDFLMRP nijdlP\W CLML §R\HRy X/
UD]OLPLWLKASLKGPRRIMNDR R  MitRrRi® OpidzModnjama, odnosno
komplematarnim proizvodima kao vrijednosnim outputima tih djelathnos¥ WLP aWR VX |1
granice kv WHUD XWHPHOMHQH QD REMHNW Lpra@ric S RHONLRMILFD\L IR L
YROXQWDULVWLKHINVVPHQY LISRWIERDMX YDAQD MH]JUD PRJXUH N
SURVWRUQR REXK¥DiUHQRJ RNUXAMD 3

.ODVWH WreBsRasljgi i koncept povezivanja poduzetnika unutar jednog industrijskog
VHNWRUD X] pYUVWX VXUDGQMX VD ]QDQVWYHQLP L GUA&D
QDFLRQDOQRM UD]LQL UDGL EROMHJ SODVPDQD RGUHYHQ
segmente od proizvodnje do marketinga i distribucigdd@8 RGMHORP UDGD L]JPHYX pOI
L VWYDUDQMHP ]DMHGQLpNL K iSdijaRw HMNragtQuktire X IX 1 @Y ADLYWD VX
SURJUDPL L VPDQMXMX WURAGNRYL pLFWWBARY DIDXWID Y DU D PH
MH SRNUHWDpPpND VQDJD NODVWHUD REUD]JRYDQMH L MDPpD
SRNUHWDpPL UDVWD L LQRYDWLYQRXWILLQGJ/QFFJ.[M‘@I\U[&IZ%?R[PD(éﬂ\
1HND RG JODYQLK SRGUXpMD GMHORYDQMD NODVWHUD
XVDYUEGaDYDQMH NRRSHU D FknevEnows/ X Q ®W CHU NOHDKWQRHORDI L MR |
klhisWHUD ]D UD]Y LW e lntdrndcign@lidadifa LpvekoQnduetind&ajnji cilj svakog
klasterajge GD VH SUHNR P UHARY BRVMRNYIRR VUHGLAWD VWYRUH
RPRJXULWL HNVSDQ]LMD L]JYR]D UDVWD L RWYDUDQMD QR
poduzetnika u funkciji eksternoga rasta kroz kaektnost.U nastavku se nalaika 2. koja
VKHPDWVNL SULND]XMH SUHWKRGQR QDEURMDQH RVQRYQH

2 Meler, M. (2004) Kontinentalni gospodarski resursi u funkciji razvitka turizaM XpHU GDQDV L VXWUD
razvojnH PRIXUQRVWL XQDR WPIMVWICHRNRPRR NP X & MQUM X
8 Cerovac, M. (2004),5MHpPpQLN SRMPRYD SUDYD L SROLWLNH WU&LAQRJ QDWMHF
58-59
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Slika2. 6KHPDWVNL SULND] |QDpDMNL NODVWHU

(Izvor: +RUYDW . RY D pHXYuktéri +#put do konkurentnostiZagreb: CERA PROMM.E.P. Consult,
str. 14)

9DAQRVW L XORJD NODVWHUD MH QHXSLWQD MHU RQL ¢
JRVSRGDUVNLK VXEMHNDWD NRML VX YDaQL ]D JRVSRGDL
5HSXEOLND +UYDWVND GLR JOR Bi@sRRu EMvdgsku akijD Ra3WjJ R W R
klastera predstavlja zapravo regionalni odgovor na konkurentski pritispks& razvio iz
globalizacie. $NR NODVWHUH RSLAHPR NDR SURL]JYRGQMe 8UUDQAP
osobitosti VOMH G .Hakh NRRSHUDFLMD L]PHyX VYLK, W.iaNHNDWD
N X OW X UR O RiZQNIWILGHKE W R QHBIGMDj§kaRtshbsiegaidtporalokalnih institucija
postojanje koordinacijskih institucijavisok indeks opstankalLQDPLPQR RNUXKMH L L
konkurentnostpogodni lokalni faktori (prirodni resursi, ljudski resursi, logistika, infrastruktura)
jDND HNRQRPVND SRYH]DQRVW L]PHSKMS'[VI‘MEAK VXEMHNDWD NR

SURXpDYDMXiL EURMQH GHILQLFLMH NODVWHUD PRJX VH >
osobitostj a to su: ]DMHG Q INNRWMR SRGUD]XPLMHYD |]DMHGQLpPpNH DN
gospodarski subjekti djeluju u klasteru te srodnim industrijammkb GLMHOH LVWR WU
koncentracijakoja se odnosi na postojanje koncentracije gospodarskih subjekata na nekom

RGUHYHQRP JHPOMR So%efaRBINFRVEDU X HMRGIQRVL QD PHYXVREQ

"+RUYDW . R Y2D(HGLUSTERI +put do konkurentnosti,abreb: CERA PROM, M.E.P. Consult,
str. 15
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PHYyXVREQX LVSUHSOHWHOQRVXW JJDV &/ID)MOWLHK QWK SIR P B y R GRUR,
klastera, a ti odnosi mogu biti horizontalni i vertikalni, formalni i neformaMadalje,
]IDMHGQLpPpND SRGUXpMD VYLPD NRML VX XNOMXpHQL X N¢
dobavljanje sirovina i repromata DOD GLVWULEXFLMD L RGUaADYDQMH
ljudskog potencijala, organizirano povezivanje struktura i razvoj tehnike i informacije o
konkurenciji. 6 RE]JLURP QD UD]OL p L WweHikuferddrizkolikd tsthl Kid3terdvkejU D

se navde u nastavku.

3.5.1. Vrste klastera

SRVWRMH UD]OL}p bweérd oftorveVpidmal kKbjend WiteljuDse definiraju, a ti kriteriji
PRJX ELWL VPMHU UD]JYRMD NODVWHUD YHOLPLQD NODVWI
prema odnosu klastera s gospodarskim subjektima izvan sustava. Svaka od nabrsjanih

klastera su detaljno opiee u nastavku ovoga potpoglavlja.

.ODVWHUL SUHPD VPMHUX UD]JYRMD JUDYVHQMD NODVWHUD L SUI
a) Od dna prema vrhu (bottom up - Ova vrsta klasteraarvija se adje gdje poticaj za

stvaranje klastera dolazi od poslovnegktora GUXJLP ULMHpPLPD a¥XIORBD G
RJUDQLpLWL QB PREBENMHYULPWROBOPDMHYLPD 90DGLQL VXGLR
SRVWRMHUH LQLFLMDWLYH L WUHEDOL EL RPRJXULWL WL
sektora mogle razvijati i stvoritiG JR Y D U D M X klésters/$®) X N W X U X

b) Od vrha prema dnu (top dow) + AORGHO MH FOXVWHUD NRML MH U
JHPOMDPD OXOWLQDFLRQDOQH NRPSDQLMH X QDVWRMD
RVQRYX PHYyXVREQR VX SRYH]DO lddrske Qubjzkd. Majd @ddesG R P C
XPMHWDQ L RELPpQR WUBMRIYRANRIOCINRGTRGWEDE ]DSUDY
SRWLpH VWYDUDQMH NODVWHQDR® YWHKBRSUHRD DG QR G A
upotrijebla SRVWRMHUH VQDJH |D VWYDUDQMH NODVWHUD NR
QMHJRYR RVQLYDQMH .RG RYDNYRJ SULVWXSD YDaQR M
LQVWLWXFLMH X LQLFLMDWLYX NDR a@&WR VX L@&&d WXFL
bude osiguravatelj povoljnih uvjeta i moderator, dok srodne institucije, zajedno s ljudima iz

poslovnoga svijeta, povezuju njihove ovlasti i inovativhu snagu kako bi se uspostavio klaster.

Sibidem str. 19
%ibidem str. 19
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c) .RPELQDFLMD YHiU VS RPHaQXjeVth KojQIRKDQIXpQX XORJIX X IRL
ovog tipa klastera. Pri tome su glaveadal MladeidentifikaciD SRVWRMHUOLK LOL Si
klastera unjihovoj regiji; osiguraanje VW UiD Widireddiga N D R & WeRchmatkingli
trendovi; Anvestiranje u tehnologiju i KEDFLWHWH NRML EL ELOL NRULVC
klastera SRYH]J]LYDQMH JRVSRGDUVNLK VXEMHNDWD 1D WUHQ
FHQWULPD SRGXSUYDYUWHKPRHEWDUD X XGUXJH 3

Klasteri prema smjeruazvoja mogu se izgraditi na ptDM SRVORYQRJD VHNWR
NRPELQDFLMRP L MHGQLK L GUXJLK 90DGD EL WUHEDOD
QDSRJRGQLML ]D RGUHYHQR SRGUXpMH QD NRMHP VH SOC
zakonske i podzakonske akte njihovoiganje.

Klasteri se mogu strukturiratiS UHP D Y, AODL. pMHQALPpLQX NODVWHUD XWMHp>
WUaLaAWD WHAaQMD ]D SRGX]HWQLAWYRP L |IDMHGQLPND SRV

Podjela klastera prema gospodarskim subjektima

Ovase podjelgprvenstvendemelji QD YHOLPpLQL SRVORYQLK MXkasted ND W D
Rritom hrvatsko zakonodavstvo razlikuje mikro subjekte (zaposleno manje od 10 radnika), male
subjekte (zaposleno manje od 50 radnika), srednje subjekte (zaposleno manje od 250 radnika) i
YHOLNH VXEMHNWH YLaH RG UDGQLND 3UHPD R®YRM SR

a) Klaster s velikim brojem malih subjekata
Ovde MH ULMHp R NODVWHULPD X NRMHP VadaRiNKERO MidaaL LJUL
SRGXMWHDLP MH |DMHGQLpNL LQWHUHY UMHADYDQMH VWUXN

b) KanVWHUL V MHGQLP LOL YLaAH OLGHUD
Pojavljuju se kad X VNORSX NODVWHUD GMHOXMH MHGQD ]QDpDMQ
kategoriji srednjeg ili velikog posiQRJ VXEMHNWD 6PMHU UD]JYRMD RG
PODQRYL SRGUADYDMX

"ibidem str. 19
BKlasteri tnova snaga poduzetnika, dostupnghtip://klasteri.com/VrsteKlastera.htMISULVW XSOMHQR R&
2015.)
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c) SRGXJRYD#&dipNL NOD
I1MLK SRYUHPHQR RVQLYDMX YHOLND SRGX]J]HUD NDNR EL Ul
VX SUYHQVWYHQR PDOL NRRSHUDbgpivéhndakiRds YOMDpL EOLV?

d) Specijaliziraniklv WHUL VUHGQMLK SRGX]HUD
RYDM WLS NODVWHUD X 4D W VINFRWIS WRIRIVW U HEDQJIDYADL.M X |
VSHFLMDOL]LUDQD X VYRMLP GMHODWQRVWLPD NDNR EL

rD]YRM 3

Podjela klastera prema obliku organizacije

SUHPD REOLNX RUJDQL]DFLMH UD]JOLNXMX VH WUL RVQRY

subjekata, hazontalno integrirani klasterivertikalno integrirani klasteri.

A6WUDWHA&aND P BuHjékatgs BRydd)é @vihkinteresno povezanih manjih poslovnih
subjekata oko nekdl FL QH Y HilieimKstvaranja dodatne vrijednosti za ssadionike.
8JODYQRP MH ULMHp R NRRSHUDQWLPD D QH GREDYOMDDpLI

Horizontalno integrirani kisteri V X X G U XeawsQitMrialikQ srednjih i velikih subjekakaji
GMHOXMX QD LVWRM UD]JLQL GLMHOH LVWH SUREOHPH
prveQVWYHQR SRVWL pasladwvenjpX HILNDVQRVW

Vertikalno integriraniklastei SUHGVWDYOMDMX XGUXXEYHQWMW 5 RMJRY
GMHODWQRVWL NRML GLMHOH ]DMHGQLpPNL LQWHUHV X |
SUYHQVWYHQR IRNXVLUD QD VYRM VSHFLMDOLVWLpPNL GLR
]D VPDQMHQMH VWRMLK WURANRYD 3

Podjela klastera prema transfemnanja

5DIPMHQD 1QDQMD PHYyX SRWHQFLMDOQLP NRQNXUHQWLP
SRGX]HWQLFLPD ,SDN WR MH X UD]JYLMHQLP JHPOMDPD
SRWHQFLMDO V YeDsHAtd r&xk@geelaliéina modela klastera koji se navode u

nastavku

"Sibidem
8ibidem
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MarshalArrow-Romerovmodel je temelj Silicijske doline u SADX OHYyX LQIRUPDWL
kompanjama NRMH PHYXVREQR M hha3t6Drakhie@aN20&hjaUkiaidd Xi se kroz
dodanu vrijednostu{JH LOL SURL]YRGD RVWYDULR YHUL SURILW VY

Porterov modelVH SULPMHQMXMH NDG MH ULMHp R GLUHNWQLP
vitalnih poslovnK WDMQL YHUO R SULMHQRVX SUDYLK LQIRUPDFLN

XpLOQNRYLWBQW VHDMWMHFDWL QD MR& MDpLP WUALAWLF
konkurirati.

Jacobsov modeWH ]DVQLYD QD SULMHQRVX ]QDQMD L]PHYyX pODQ
GRN VH LQRYDFLMH L UD]JYRMQL RGMHOL SRW MRE QNIY V@LDVA &
SURL]YRGH L RPRJXuP@timjerrvyakvo§ Rias@m YeHklaster fine mehanike u
Baden:*UWWHPEHUJX

Podjela klastera prema upotrebi tehnologije

3UHPD XSRWUHEL WHKQRORJLMH SRVWRMH MHGQRVWDYQL

Aednostavnklasterise temelje na vlastitoj tehnologiji poput proizvodnje hrane ili sirovina, gdje

MH ULMHp R XVDYUabYDQMX SRVWRMHULK SURFHVD
6OR&lES®RI NRPELQLUDMX GYLMH GR SHW UD]JOLpLWLK WHKQR
svako;j.

Kompleksni klasteri VX LJUDJLWR ULMHWNL L REXKYDUDMX pLW
VSHFLMDOLVWLPNLK LQWHUGLVFLSOLQDUQLK ]QDGMD L XJO
SRVHEQX YUVW kKedNiOKMMeHNPMAL @K X M H GaQaRselgo@obl MKukbdninh. N

L NUHDWLYQLP LQGXVWULMDPD 8 QDVWDYNX UH VH SREO
osobitostiL VSHFLILpQRVWL

3.5.2. Kreativni klasteri

.UHDWLYQL NODVWHUL SUHGVWDYOMDMX VSHFILskega@® YUV\
XGUXALYDQMX NUHDWLYQLK SRiMpvSdv@rDsbEdlavk GDRK ER RHIGR.
do definicije kreativhoga klastera, potrebno je definirati kreativnost, a potom pojam klastera.

&ibidem
8bidem
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KreativnostGROD]L R G O DBr¥dre QRIVHD sh@Eth Kreativnost je svojstvo zasnovano

QD ]1QDQMX LQWHOLJHQFLML LPDJLQDFLML WDOHQWX L
XNOMXpXMH VWYDUDQMH LQWHUSUHWDFLMX L UHLQWHU:
predstava, simbola, prifLSD NRQFHSDWD PRGHOD PHWRGD WHKQL
pUDNWL p Q LKeddiwhbtaiEMDeM edne strane u kognitivnosti, a s druge u inventivnosti i
inovativnosti razuma i uma i unutarpersonalnim i interpersonalnim svojstviraajinsd i
procesima. Glavnseu odlike kreaivnosti originalnost, generamje multipliciranjei referentnost

efekta, kao davanje odgovora ijiH & H®@ k&D reakcije npoWLFDM NUHDWLYQRVW
RNUHQXWD VDPD VHE hti dsbhillRozefeRsiVn&st) RP LA O M

Klaster predstavlja skup ekonomskih aktivnosti, poslovnih sustava i institucija na nekom
RGUHYHQRP JHRJUDIVNRP SURVWRUX NRML VX XVSRVWDY
vertikalne odnose preko kojih razmjenjuju informacije, znahjpgUREX WH VL PHYXVREC
DOL L NRQNXULUDMX QD wWUaLawx

Prema definiciji Svjetske organizagij]D L QW H O HN W X8 k@aivnly KIBterQ sL& W Y R
AJHRJUDIVND NRQFHQWUDFLMD NUHDWLYQLK LQGXVWULMD
i dr.) koje povezuju svoje resurse kako bi optimizirali stvaranje, produkciju, diseminaciju i
HNVSORDWDFLMX*NUHDWLYQRJ UDGD 3

Kreativni klaster SUH GV W DY O M Dgrafiskdl RiJ urik¢igrdiRo povezivanje subjekata
kreativnog sektora radi kreiranjano'eM HOLQH QD RVQRYX XQXWUDAaQMH NF
VYUKRYLWRVWL X] JODYQL NULWHULM HNRQRPVNH ORJLN
GRGDYDQMH NDSLWDOQH YULMHGQRVWL L QHPDWHULMDAQG
povezanomoutptX L FMHORNXSQRM RODVWHUVNRM FMHOLQL 3

9DAQR MH Q D& RreathQiXKkedteri ne slijede u cijelosti konvencionalne procese
SRVORYQLK NODVWHUD MHU SRVWRMH RGUHYHQH VSHFLIL

8 WIPO +World Intellectual Property Organizatioh6 Y MHWVND RUJDQL]DFLMD ]D LQWHOHNWX
#WIPO (2003)Guide on Surveying the Economic Contribution of the Copysiped Industes. Geneva: World
Intellectual Property Organisation
® HuLu $ . U H D \adefinhi@ije iMhodall tahtatdli zbornik Kreativne industrije i ekonomija znanja,
Beograd: Akademika, str. 70
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NODVWHUL PRUDMX XNOMXpLYDWL L AQHSURILWQH RUJDQL
PRIJXUQRVWL ]D- NQG DY IGrEHOF H

Pravi kreativni klasteri trebabi imati medijski centar i prostore gdje se kulturni proizvodi mogu
koristiti SUHGVWDYLWL S ORPRRNIVUDDWL SRUDIMX LQXGLWL PRJIXL
UDG WDNR L WUBMYRWLWLPRWYRUHQL Ssht® haWlarpthiko lBiY DG H V
dostupni kreativcima cijelo vrijeme 8 NUHDWLYQLP LQGXVYWWIDM GR ¥ O K| BRIV
YDAaDQ L NRQNXULUD QRYpPpDQLP SULPDQMLPD NDR NULWH!I
ulaganja i sudjelovanje lokalne vlasti, i druggwdionika, poput raznih agencija, izvora
ILQDQFLUDQMD L SULYDW QBgka \kiealiwieU Bast&s isel QemaliR na
QHRJUDQLPHQRVWL NUHDWLYQLK L RJUDQLpHQRVWL SULUI
proizvodnji i lancu opskritl DOL L RJUDQLpHQRVWL WUAL&aWD

%XGXuL GD VX NUHDWLYQL NODVWHULr xabtielajS Rposeril VS

organizaciju koja j@pisara u nastavku.

Organizacija kreativhog klastera

.UHDWLYQL NODVWHU PRUD LPDWL KRUL]JRQWDOQX VWUXN
UD]JYRMD WH SRGMHOX UDGD L RGJRYY RODQRYDWLL B]Y N®DNRWAHR
SRGUD]XPLMHYD XQXWUD&QMX NRQNXUHQFLMX DOL MH L G
NRQNXUHQWVND SRGX]HiD SRVHELFH DNR LPDMX FLOM ]D
SRNX&DMX VX]ELW LHQBLOMY NX, SORQNXRQNXUHQWQRVW NUR
NYDOLWHWX QLMH MHGLQL JF5.DX0OQLX E/IDO XIQ X RADWR MM NWVDHN O |
SULVWXSD UDGX SURL]YRGQML L YdeRifRoB pRshuhdgisiQaiX NUR]
NUR] QMLKR Y X QDXMWHI®@ RDIMXX N X O W X U X

U nastavku, nalici 3. je shematski prikazan primjer kreativnog klastera digitalnih medija sa
VYLP pODQRYLPDdséktdtNM& RULPD L SR

8 Creative Clusterfhttp:/icreativeclusters.com/?page id=1p®ULVWXSOMHQR RA&XMND

8"WIPO, UNESCO=+Goldstein, S. (2010)3RGX]HWQLAWYR X NUHDWLYQLP LQ&txjeWULMDP
potrebe i prepauke, magistarski rad, Osijek: Ekonomski fakultet u Osijeku, str. 45

% HU L ((2099),Kreativni klasteri +definicije i modeli, tematski zbornik Kreativne industrije i ekonomija znanja,
Beograd: Akademika, str. 71
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Slika 3. Primjer kreativnog klastera digitalnih medija

(Izvor: pilagoyHQR SUHPD HUKrniatithi klasteri definicije i modeli, tematski zbornik Kreativne
industrije i ekonomija znanja, Beograd: Akademika, st}. 72

lzsOLNH VH PRIJX YLGMHWL pHWLUL NOMXpQD pddx&e NODYV
YODVWL L WLMHOD XUEDQRJ SODQLUDQMD WH LQYHVWLFL
pODQRYH NODVWHUD %XGXiuL GD RYD VKHPD SULND]XMH
REXKYDUD RYDM NODVWHU VX JBlugavervidipkepRaukdyd i 2abivie R G |
LQGXVWULMH SD VYH GR GLJLWDOQRJ GL]IDMQD VRIWYHUD
fil mskoj industriji. 2QR 4WR VH MR& PRAOHNHDNOMMp bWQMHQLFD GD
prisutna u svakom o dQDEURMDQLK VHNWRUD LQWHJULUDQLK GLJL
PDQLIHVWLUD X VYLPD QMLPD D PHYyXVREQRP VXUDGQMR
QDVWXSDMX QD wWuUaLawX L SODVLUDMX VYRMH NUHDWLY (

klastera te se oni navode u nastavku.

Vrste kreativnih klastera

Kada se govori @&reativnim klasterima, razlikuju seekoliko vrsta:
a) ASURILWQL L QHSURILWQL
b) MDYQL LOL SULYDWQL SRGX]J]HWQLpPNL
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c) ORNDOQL PHYyXRSHLQVNL L JUDQVNL 3

.UHDWLYQL NODVWHUL WDNRYHU PRJX ELWL SURrBI¥KRGQL X
se

- profitni industrijski kreativni klasteru kojima je glavnina djelatnosti industrijska proizvodnja,

ali suinovativnost i kreativnostomponente podanja produktivnosti i konkurentnosti

- SURILWQL L QHSURILWQL X0 NWRM XPPIM BMNHQ $ PN W RNLO DWINEH LD
umjetnost i kulturna produkjei i industrija zabave i slobodnog vremena.

A.ODVWHU PRA&H ELWL RUYBQUWINDQARULIRQWDOQR L
Horizontalno organizirani klasterLPDMX |]DMHGQLpPpND Xigikank@etBrpazdD WL
LQIRUPDFLMYV N XcorsMtiiggddpdtuY Dp N X L

Vertikalni klastertemelji s prije svegana logici lanca snaljgvanja.

Bilo koji tip kreatvnRJ NODVWHUD SRGUD]XPLMHYD LVWR WUAaLaWH
LOL OMXGVNL NDSLWDO NRML PRaAH IOXNWXLUDWL L]JPHYX N

Modeli kreativnih klastera

.ODVWHUL X XaHP L @&LUHP VPLVOX PRJX ELWL MR& L NUHDW
NUHDWLYQD AaDULAWD W]Y KXERYL NUHDWLYQD pYRULAWD
SDUNRYL NUHDWLYQL JUDGRYL L PUHAH NUHDWLYQLK JUDG

SKHPDWVNLK L VWUXNWXUQLK PRGHOD PRA&H ELWL QHRJUI
HOHPHQDWD NRML VH PRJX NRPELQLUDWL L PHYyXVREQR
WHKQRORJLMD ODQDF SURL]YRGQMH |D ‘bthddyva, sBukRia] Y R G

YODVQLAWYR L VO

U nekim gradovima ili regijama gdje su iznimno razvijene kreativne i kulturne industrije, a
sammWLPH L NUHDWLYQL NODVWHUL pHVWR GROD]JL GR SR
postaje kreativan grad. To je prthHULFH VelkdjpBridnijX $XVWULML ULMHPD|
EURMQLP YHULP LOL PDQMLP JUDGRYLPD GLOMHP VYLMHW
kulturi. To su uglavhom mjesta za kulturn N R U | Za\priddpidijd kreativnih industrija ili za

8ibidem, str. 70
g0|bidem str. 70
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tui]DP L EDAWLQX WH LK VH QD]JLYD NXOWXUQLP pHWYUWLP
kulture i kreativnostt GRALYOMDYDMX VH NDR NOMXp LGHQWLWHWD
suvremenas

.DGD VH SRMHGLQL NUHDWLYQLSRYB&XVHNUQHMNHRPH REBQRB XX G-
SRVWDMX NUHDWLYQL JUDGRYL , rageYiHpitdlDaQredidostimjiv@R Y D X
XPUH&AHQLK NUHDWLY KpjeK pEopNOVTHVU/DH U UAD.G L €ité [kAdey i W L |
kreativnom gradu radi negkidno?*

Pojam kreativnih gradova pj@zmjernonov koncept te predstavlja zapravo gradove kao mjesta
NRMD VX XJRGQD ]D A&LYOMHQMH PMHVWD X NRMLPD aHOLW
AVFHQD?® NUHDWLYQL JUDGRY bsotitdstRma CSLLINDIMKXV D R\DWQ & PY G K X
kKkXOWXUQRJ VHNWRUD VSRVREQRVW |]D VWYDUDQMH SULOL
NUHDWLYQLPQEQGQ)Q\LWIUMIDIWEDDPD SROLWLND NRMH GLVWUL
L ORNDOQLR BRANUBXQWREBVOX LGHMDGR YukbtDst DelkikO kP
lokalni urbani prostori mogu ponovo zamisliti, pomladiti i dobiti nove namjene unutar
NRQNXUHQWQRJ J&FGEabDi @rdstaRidjy Litddne3cjeline u kojima su najbolje
YLGOMLYH SURPMHQH X GU Xaaainvad] akzvejne stddij& QrivwoweastalP S U
prostori. ,VWR WDNR NUHDWLYQL JUDGRRWHQNVKV [EpNR¥RIBAD M S
VWYDURWRAVDEML DY R Jafiprehar@ijgritivtbaiN dvdstdr.

9DAQR MH VSRPHQXWL L PYJIHaMXR MX HDHV IRMBDLKY DBD&EIR 6 & 2
NUHDWLYQLK JUDGRYD QDVWRML UD]YLWL PHYyXQDURGQX
NUHDWLYQRVW NDR VWUDWHA&ANL pLPEHQLN ]D RGUALYL UD
SULYDWQLK VHRWRWDL | VLW QDM HGQLFD FLYLOQRJD GUX:
dijelovima svijet® OUHAD NUHDWLYQLK JUDGRYD RODN&DYD UD]P!
PHyX pODQLFDPD JUDGRYD UDGL SURPLFDQMD UD]JYRMD C
VYMHWVNH VXUDGQMH ]D RGUALYL XUEDQL UD]YRM

lipidem str. 71

%2 gassen, S. (1995Pn Concentration and Centrality in the Global City U.P.L. Knox / P. J. Taylor (ur.), World
Cities in a WorldSysten, Cambridge: Cambridge UniversityPress, str. 65

% Leadbeater, QJakley (1999) The Independents: Bain's New CulturalEntrepreneurs, London: Demos/Institute
of Contemporary Arts

% Crewe, L.; Beaverstock (1998Fashionning the City:Cultures of Consumption in Conetmporary Urban Spaces,
Geoforum 29(3) [Elsevier Science], 2808, Abbas, A. (200Q)Cosmopolitan Descriptions: Shangai and Hong
Kong, Public Culture 12(3ktr. 769.-786.

®UNESCO Creative CitiesMission Statement, rujan, 2013., dostupno na
http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HO/CLT/pdf/Mission_statement Bologna creative cities_m
eeting.pdf(pristupljeno 20. travnja 2015.)
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Sve u svemu, i one zemlje i gradovi u kojima kulturne i kreativne industrije nisu u tolikoj mijeri

UD]JYLMHQH GD X RGUHYHQRP RPMHUXndgW seCuRtQjR Kidat@D F L R C
KXERYL LOL SPMLpHWBSRWRJIOL RNXSLWL NUHDWLYFH L QD
VWYDUDODAaAWYR D VDPL Rl i Ridatiknits iddistcj@/1DUNDRYM I NSKROV W R
NUHDWLYQLK NODVWHUD LWHNDNR SRPD&H SUR P RWUWALCAQWKX
SRMHGLQLK NUHDWLYQLK SRVORYQLK VXEMHNDWD L RUJDQ

sektora kreativnih industrijeojemu pripadaju.
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4. KREATIVNOST KAO 65(',a7 (KREATIVNIH INDUSTRIJA

.UHDWLYQRVW NDR MHGQD RG |QDpDMQLMLK SRMDYD VYV
od kulturnoga turizma, kreativnog turizma koji je nastao kao nadogradnja kulturnoga turizma pa
sve do kreativhe ekonomije te kulturnih i kreativnih industrijiojima kreativnost zauzima
VUHGLAQMXNMHZGMR PLAOMHQMX GD MH NUHDWLYQRVW HN
do pojave kreativnog modaliteti® GQRVQR VWLO W AMHYRY O ONRNWLL IFDYRH@ LM H
stupanj otvorenosti prema pojadD L G R JDVOEXMIWOR SURDNWLYQRVW X NI
L XVOXJD NXOWXUQLK L NUHDWLY QLK ds@Qb@axstiréativhdstDkoj@ DN RV |

se navode u nastavku.

4.1. Kreativni modalitet ALY RWD

ALYLPR X YUHPHNQMNYNDRWYHDKEWONRW WL X VYLP VIHUDPD ALY
VH NUHDWLYQRVW QD QHMNIHQDWLY D MyPR-EMMKN Strada/se
AERJDWVWYRP YL3H QH VPDWUD IL]LPNL NDSLWDO QHJR ON
RQRPH aWR HONDRRDRPMYXWANRQRPLNREMHWXXVWRBHP SULYD)\
RVREH SRVWDMH X ELWY UNposidybmLaMijBICdOIaZi b LpdjadeWy. 3
AGRALYRWQH" SRIWWIHGADDWOW IASNRMD R]QDpDYD WHRUHWVNX
YULMHGL DNR VH VYDNL WUHQXWDN QMHJRYRJ ALYOMHC
komercijalnoj sferi. U toj novoj eri ljudi kupujwlastitu egzistenciju razlomljenu u male
NRPHUFLMDOQQ?I.NNRHEPLI-IQWPGRQOR GR VDPRJ SRMd&bnb GHILC(
MH GRWDNQXWL VH HWLPROHRIWNMMQURIMIWH AR N D EiEaRGAND R W WC
GRVORYQR ]Q@DPUDWVWRIVREMHUHPD $QLUHYRP 5MHPQLNX VWUI
LPD VWYDUDODPNRJ GXKD NRML MHXPANSHRWREPNRRARD S/RWC
znansteQRP VPLVOX NRML R]QDpDYD VjahwbgR®® PastojeviBoR® R E Q R
definicije kreativnosti, no jedn®® G QMLK NDAaH G BvojdursnNreHRt&INVAroeEs Rajiw
XNOMXpXMH VWYDUBRMPRYR YILEL LGMINIDH QMY LKU BRI HPOL F I
SRVWRMHUOULK LGHMD LOL SRMPRYD

% Rifkin, J. (2005) Doba pristupa: nova kultura hiperkapitalizma u kojoj jetP L &LYRW LVNXVWYR ]D NRI
Zagreb: Bulaja naklada, str..136
'RALYRW QD MO\ MifetEn® Rav
98Rifkin,J.(ZOOS),'RED SULVWXSD QRYD NXOWXUD KLSHUNDSLWDOL]PD X NRMR
Zagreb: Bulaja nakla str. 16.
®$QLU 9 *ROGVWSHHDP QLN VW Uzdapije,KzagrevkbpilLiber, str. 745
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Sa |QDQVWYHQR 3matrd/se Mdh® praiW RGL NUHDWLYQLK PLVOL VDG
primjerenost, dokbi VD VYDNR G QH Y, @&fiviesW] N D DQ BVWMDWV YDUDQMH QH
NRPELQLUDQMH QHpHJ VWDURJ NDNR EL VH VWYRULOR QHA&'
V XPMHWQRYWOWRVWNQWR 8RQD MH ]DSUDYR MHGLQVWYHQ GLF
su primjerice poslovanje, ekonomija, industrijski dizajn, arhitektura i sl. U ovoj disertaciji
NUHDWLYQRVW UH VH SURPDWUDWL NDR ELWDQ kurtiddhigHQW H
W]Y NUHDWLYQH HNRQRPLMH L NDR QHL]JRVWDYDQ GLR N
kreativne industrje QDOD]L VH NUHDWLYQL SRMHGLQDF VD VYLP
XPLMHULPD D X RcNaodDFGnda\uvadilétlan novi pojam, a to je pojam kreativne
NODVH A.UHDWLYQL 4LYRW RPRJXuUDYD pRYMHNX GD VH
XPRaDYD OMXGVNH VSRVREQRVWL .UHDWLYQRVW PX RPR.
postaje fletW LELOQLML L RULJLQDOQLML 8VPMHUDYD JD GD XJU
RG SDVLYQRJ L UHDNWLY QR 3°SIRNVRV D DU 5 QKRPINNORIIQIA E L (i +
VWROMHUX VH QDPHUH NDR LPSHUDWLY X VYLP OMXGVNLK C

4.2. Osobitosti kreativnosti

Kreativnost ima nekolikasobitosti NRMH QLVX GNASGHLVXW QWL dj@h ]DRN
kreativnosti.

A3UYR RQD MH RVQRY®IZRHEHABQW. . AQRYBWD/H OMXGL PRJX
IXQGDPHQWDOQLP SLWDQMLPD NDR 4WR VX GUX4AWYHQR SR
L UHOLJLMD SUL]QDMH LVNRQVNX YDAQRVW NUHDWLYQRVYV
ljudima zatoAWR RQL GRLVWD VWYDUDMX AQHAWR L] QLpHJID? L
OMXGL SUHVWDQX ELWL NUHDWLYQL XWHGQRPH YD&QRP V

AUHDWLYQRVW MH QHRYI7\RQBL L] @ D PIRGR G\ DQADPDQRH WUHED M
ELVPR ELOL NUHDWLYQL MHU L VDPL NUHDWLYFL pHVWR L] |

10 0zimec, S. (1996)2WNULiH NUHDWLYQRVWL 9DUDAGLQVNH 7RSOLFH 7RQLPL
1 Mavrin, 1.(2013),Kulturni megaeventi kao geerator urbanog fregionalnog razvojatOsijek i Panonska

+UYDWVND X NRQWHNVWX SURMHNWD (XURSVND SULMHVWROQLFD NXOW
(NRQRPVNL IDNXOWHW 3RVOLMHGLS Ofadkidrska da&tcjaR UVNL VWXGLM OHQD
%Howkins, J.(203), Kreativna ekonomijatkako OM X G L ] D U D y X Eajrefy Binofa IR idsStP BIL.

%bidem, str. 32.

%bidem, str. 32.
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A.UHDWLYQRVW MH '¥QYIWWND GREGL Q\DD/O MGIWNUHDWLYDQ QD
instinktivno i otvoreno kreativna bilo kad crtaju, bilo kad se igraju ili kad govore onsvoji

VQRYLPD 2YGMH MH ELWQR QDJODVLWL GD AVXaWLQVND X
VWYDUDQMH NUHBWILDPQPK SWRDWIWRRGPR&H VDQMDWL LPDWL
DOL PDQMH OMXGL PR&4H VWYRULWL NUHDWLYDQ SURL]YRG

AUHDWLY QR VW 3WH PO EWeAIMaEVIdLse da se arzabavljgu M H U jiX & torvid
AWR, DG RQHNDG QLMH MDVQR a4WR WRpPQR UDGH WH SRQ

Ay HWosabiedlie RVMHUDM FFFPGTRHEMD QMDpdatyR LGOMNK GL PRJX ELW

borbeni: neki za sebe, neki za svoj rad, a neki pgob

Petaosobitost RSLVXMH GD NUHDWLYQL OMXGL |J]DKYDOMXMXUuL
QHNROLNR SR]QDWLKURDREL@D OMXQRL W H WL NDMX fVXMRKER
RGOXpQLML LPDMX XPLMHUD LVWUDALYDQMD LOL SRNX&DM

Kreativnost jeL]QH Q D.yAXMMTI M LMH XQDSULMHG RGUHYHQD XYDADY
YHULQL N D%Weaf/bi lpbjddinti imajuR G U H y H Q sohitoSiL paQnekisu QD pL Q

osebujni.

%XGXiL GD VH X] SRMDP NUHDWLYQRVWL pHVWR YH&H L |
LIPHYyX QMLK

.UHDWLYQRVW MH WHUPLQ NRML VH RELDp@déa, pistugavViwvL ]D
aktivnost, GRN MH ALQRYDFLMD XYRYyHQMH QRYRVWL X SRVWXS
SURL]YRGHMIHUPML® BQRYDFLMH pHVWR VH RGQRVL QD pL\
VWYDUD QRYH NUHDWLYQMRGHWM LL SRUGIWAD Y H INKR R HQUAEY. W D C
poslovne postupke, dok se termire&tivnosti koristi izravno & stvaranje izvornih ideja od

strane pojedinca iskupine aWR MH QXaDQ NRUDN XQXWDU LQRYDFLMYV
da inovacijazapraY R ][DSRpLQMH N UHDNW GVQUP RIHMDELDYR SRpHW
QR QLMH GRVWDWQD 1D VOMHGHUH SURFHVH NRMLPD LQRYL

%pidem, str. 32.
1%pidem, str. 33.
Y%bidem, str. 33.
%hidem, str. 35.
109|bidem, str. 36.
WgQLt 9 *ROGVWSHMBPWQAUND Q L KddrjayiZzadreb: Novi Libestr. 603.
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*UXMLU) smatradaMH NXOWXUD ELWDQ SRNUHWDpPp UD]JYRMD NXH
kao i ekonomskd 7DNRYyHU GUaL GR WRJD GD MH RGUAaDYDQM|
RGUALYRJ UD]JYRMD X VDGDAQMRVWL L EXGXUQRVWL .XOWX

multikulturalnost i interkulturalnogt*

Pod pojmom multikulturalnosti podrazumijeyd H ASURALPDQMH L ]DMHGQLpPNL
YLA&H REOLND NXOWXUQRJ &LYRWD ™ G/RNG QEW HUNK®LVDX. U DIDR
RGQRV L]JPHYyX NXOWXUD L QMLKRYX PHYyXVREQX LQWHUDNF|

*UXMLU QDY R G kredtividstU+P ky@alitetan proizvod = kreativna ekonomija koja

GRQRVL HNRQRPVNL SURVSHULWHW XQDSUHYyXMH NRQNXL
PHYXVHNWRUVNH YH]JH RGQRVQR NXOWXUD SRvdWwbBldH SRI
NXOWXUD VH WUHED SURPDWUDWL NDR LQYHVWLFLMD D QF

S obzirom na sve intenzivniju pojavu i uporabu kreativnosti i inovativnosti, pojavile su se nove
]JODQVWYHQH GLVFLSOLQH SRG QD]LYRP REWHDEW RGRMM DQ
nasavku

4.3. Kreatologija i inovatika

%XGXiL GD MH NUHDWLYQRVW NDR SRMDYD VYH SULVXWQL
QRYH ]QDQVWYHQH GLVFLSOLQH NRMD VH QD]JLYD NUHDWF
fenomene i procese vezane za slPMDQMH QRYRJD NDR L OMXGWYNX DGDS

Kreatologia NDR JQDQVWYHQD GLVFLSOLQD LPD GYLMH WHPHOM
WHPHOMQD ]DGDUD NUHDWRORJLMH MH SURXpPpDYDQMH ]DNR
kreatologl,MH MH QMHQD NULWLpPND XORJD 1MHQ MH SULPDUQL
SURYMHUL QXGHiUL QRYD L EROMD UMHAHQMD 2QD SRVWDY
X VHEL QRVH QDPMHUX GD GHWURQL]LayiaMXo® Briviai R fe¢ i H Y L
QD SUYL SRJOHG GHVWUXNW LB q@l b F L B6 QDQM b IUP VAWIRA |

o5, = $57 ND RGU &LtViln® pEDedan Kkl 2094 XU *RMNR 5LNDORYLUO +ULVWLQD
Grupa za kreativnu ekonomj8RJODYOMH *UXMLUG 6 .UHDWLYQRVW NDR SRNUHWDbD
gLy 9 *ROGVWSHLHDHP QLN VW UzZbdpje,Kzagreiv hopilLibestr. 886.

o5, = $57 ND R GU A Ltviln® pEDddan Kuklike20)4r. Gojko RLNDORYLG +ULVWLQD OLNLG
Grupa za kreativhu ekonomijl RJODYOMH *UXMLU 6 .UHDWLYQRVW NDR SRNUHWDD
Yozimec, S. (1996)2WNULUH NUHDWLYQRVWL 9BHWDRAGLQVNH 7RSOLFH 7RQLPLI
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EROMH 2QD MH GHVWUXNWLYQD V PRWULAWD WUDGLFLM
NRQJHUYLUDMX'®¥H WHQGHQFLMH 3

Inovatka SUHGVWDYOMD GLVFLSOLQX R LVNRULAWDYDQMX NUF
LPSOHPHQWDFLMX LQRYDFLMD X JRVSRGDUVWYR ]QDQRVW

Utablici3 QDYRGH VH NOMXpQH UD]JOLNH L]JPHYyX NUHDWRORJ
disciplLQ D VWROMHUD NRMLPD MH X VUHGLaWX NUHDWLYQR

Tablica3. 5DJ]OLND L]PHYyX NUHDWRORJLMH L LQRYL

DISCIPLINA 472 3528y%9%

KREATOLOGIJA Kreativhe procese, to jest kako se stvaraju nove idg
WYRUHYLQH NUHDWLYQR SRQUO
NUHDWLYQRVWL PRJIJXUQRVWL
LQYHQWLYQRJ GUXawyYyD L VO

INOVATIKA BUDNWLPpQX SULPMHQX NUIHDW H
gospodarskomaLYRWX RGQRVQR QDY
primijeniti kreativne ideje i inovacije i implementirati
X SUDNWLpQH VLWXDFLMH
a) QD ED]L RWNULUD QRYRJD
b) kombiniranjem poznatog

c) primjenomheuristike!’

Izvor: Ozimec, S. (1996 2WNULUOH NUHDWLY QR VMWAMIr9€srlPBPAGLQVNH 7RSOLFH

Tablica 3. pokazujeRVQRY QH U DJ @reatdtbgije] idviatike. Name, kreatologija se
temelji QD NUHDWLYQLP SURFHVLPD L NUHDWLYQRP SRQD&aDQWN
primjenuNUHDWRORJLMH s$po@tsROBMAVYHRORP L JR

bidem, str. 23.
“9pidem, str. 24.
""Heuristika +postupak koji vodi premaatki X LOL JD SRWLpH RGQRVQR RGQRVL VH QD RV
PLQMHQLFD
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5. EKONOMSKI UTJECAJI KREATIVNIH INDUSTRIJA

2YR SRJODYOMH SULVWXSD SRMPX NUHDWLYQLK LQGXVWL
XSRWULMHELOH 90DGD 9HOLNH %YULWDQLMHASNWLYQRVWRD
LPDMX VYRM NRULMHQ X LQGLYLGXDOQRM NUHDWLYQRVWI
ERIJIDWVWYR L NUHLUDQMH UDGQLK PMHVWD NUR] JHQHUDFI
RYLP VH DNWLYQRVWLPD iSsekibti: IR X® D SDAHIDENGR \U@jdtriosi H U
starine, zanati, dizajn, visoka modim, interaktivni software za zabavu, glazba scenske
XPMHWQRVW kofthdg® DVBPAWYR]HMMD L UDGLR 3

1IDGDOMH SROD]QD WRpPpND X D Q bgOdoptindgakidativiiihDAdRMBQ RJ |
QLMH PMHUHQMH NUHDWLYQRVWL YHUO LVSLWLYDQMH QD
valorizirati i transformirati u proizvode. U tom smislu, kreativne industrije predstavljaju, uvjetno

U H p H Q Rtrijski @s¥V u kojem se nematgalni resursi transformiraju kroz procese
SURL]YRGQMH X SURL]YRGH L XVOXJH VD VLPEROAITNQPVY UL
VH QDJODVDN VYH YL&@4H VWDYOMD QD HNRQRPVNL NRQWH
ekonomskog Q) DpHQMD SRVHELFH QD ORNDOQRWSUEZforda sSULP NV
NUHDWLYQRVW QH PR&H QL QD NRML QDpLQ NYDQWLILFLUD)
se na kreativne proizvode i usluge, ali i na onu drugu komplementarednogt kreativnih
SURL]YRGD D WR MH YULMHGQRVW LQWHOHNWXDOQRJ YOD

Cilj je ovoga poglavlaXx ND]DWL QD YDAaQRVW NRMX NUHDWLYQH L N>
Britaniji te koliki je gospodarski doprinos upravakti LQGXVWULMD ask dprRog2D a JR)
=DWR MHU VX QDM]QDpDMQLMH SURPMHQH NXOWXUQLK L N
gosmdarskom doprin X R NHRXH G/R\pAWLL ViV W ipalsthvis RdaglBvlja.

Kada se govori o gospodarskom doprinasu se prije svegytemelji na doprinosu kulturnih i
NUHDWLYQLK LQGXVWULMD X XNXSQRM EUXWR GUXaWYHC
VWDQRYQLAWYD X NXOWXUQRP L NUHDWLYQRP VHNWRUX WI
industrija. Svi segmentJRVSRGDUVNRJ G p&Wijeg)enVIekuadavdimiizvorima
SRGDWDND L WR SUHPD QDMQRYLMLP VWDWLVWLpPpNLP SRGI

18 DCMS +Department for Culture, Media and Spai®djel za kulturu, medije i sport
19 DWDYLU 6 +RUXNTDWU -+ @ORAGLOL VH LIPMHULWL NXOWXUQL LGHQWLW
str. 259.
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VX SUHPD L]YMH&UGLPD EULWDQVNRJ 2GMHOD ]D NXOWXUX

kreativne industrije.

5.1. Mjerenje kreativnih industrija

Zamijerenje kulturnih i kreativnih industrija koristi se nekoliko mjernih pristupa, metodologija i

SUDNVL D QHNL RG QMLK VX PDSLUDQMH HNRQRPVNL
strukturnaDQDOL]D L NUDWNRURPQR PMHUHQMH PXOWLSOLNDW
U nastavku ovoga poglavljagELW UH GHWDOMQLMH RnEapiyé @kdanomskii P H W
GRSULQRV YDAQRVW L JRVSRGDUVNL XWODMPBBEUEKG R UW LGD

od najpoznatijih koje se koriste za mjerenje buith i kreativnih industrija.

5.1.1. Mapiranje kreativnih industrija

BURL]YRGL NUHDWLYQLK L®G&XWXWWLHPIH QD SALDARRMSHMMA D V
odlazak u kino, SKkADQMH JOD]EH LJUDQMH dilihe XGQXA A QK H JDWIDS
NUHDWLYQLP LQGXVWULMDPD L YHOLN GLR OMXGVNRJD aL)
su zapraw globalni fenomen. No, prije petnae3RGLQD SRMDP ANU Diwvjedv® H L Q(
SR]QDW .DNR VH GDNOH WDNDY IHQRPHQ PRaH UD]XPNM
izmjeriti/kvantificirati? Odgovor na ovo pitanje daje metoda pod nazivoapiranje Naime,

mapiranje je jedna od temeljnih metoda kojom se prikupljaju najogeovnformacije o

kreativnim i kulturnim industrijama.

Mapiranjeje izraz koji je nastao igtudijabritanskog Odjela za kulturu, medije i sporkaxisti
se]DpPAWDY QL] DQDOLWLpPpNLK PHWRGD ]D SULNXSOMDQMH L
kreativnih industrija. Konkretno, mapiranju je cifUXaLWL SUHJOHG HNRQRP!
LQGXVWULMH RVRELW Razjes B BD & RM|LPID H GQudHnByTrEnjeje
izuzetno korisnau prikupljanju podatakaL |[DSUDYR MH MHGDQ RG QDMERON

kulturnih i kreativnih industrija.

120 Measuring the Economic Contribati of Cultural Industries (2012)A review and assessment of current
methodological approaches, Unesco Framework for culstméiktics, Montreal, str. 18
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5.1.2. Ekonomski doprinos

Na posvgednak QDpLQ NDR L FLMHOL QL] DQDOLWLpPpNLKUDHWR GD
SUHGVWDYOMDQMH L WXPDpHQMH LQIRUPD hiugtija Rebdd NR QR
WXPDpLWL SRMDP APMHUQL SULVWXSL?: UWRGERWVADMOERG
pojnovi NRMH YHUGLQD NRULVWL ]D PMHUH QmtHindRtkjafaGadl UV N R
SRVWRML QHGRVWDWDN MDVQRiUH X UD]J]OLNR& @epbtArskd RS UL
doprinos kulturnihindustrjia SULPDUQR VX XVPMHUHQH QD SRSbhW JRVSEK

neizravnh) ili doprinosa, prije nego o flairanju ili konceptualizaciji tih pojmova.

3RMDP AHNR QR P )¢ kian@Gilagjb €kQriviviske dimenzije kulturnih industrija i bruto
promjene u gospodarskim djelatnostima. Ekonanjsk doprinos X RVQRYL ogisiiDW L p D
NRQFHSW NRML VH PRaH WXPDpLWL SUHPD QDpLQXaQD NR
(npr. zaposlenost, bruto dodana vrijednost, vrijednost izvoza, itd.). On se prije svega koristi kao
VW D W LV WdakpridinskGdRdorihosa kulturnih irgtuja Kada se govori o ekonomskom
doprinosu, bitno je znati koliksu, primjerice u jednoj godini, nekoj promatranoj varijabli
primjerice EUXWR GUXa&WYHQRM YULMHGQRVWL SUlothB@LMHOH
njihovi proizvodi i uslugeNo, literatura i studije pokazuju da ovppjamnije uvijek bio jasno
definiran, kao NNQMHJRYD UD]OLPERVDXWRPRPLRpEYNDQ L U RonSKR SUL Q
XWMHFDM X SRIJOHGX SULKRGD UDVKRGD L |IDSRVOH®QRVWL
obziromnas&-LMDOQH L HNRQRWatddii sYHdnhidvEfiGiQjR akuvidrdski utjeca; i
doprinos u okviru regionalnedRQR PV NH D Q D O L Fkondriski Ropritoipidstaja A

bruto promjene u gospodarskoj aktivnosti povezane s indBsiij GRJDYDMHP LOL SR
SRVWRMHUHP UHJLRQDOQRP JRVSRGDUVWYX GRN MH HN
JRVSRGDUVNRM DNWLYQRVWL SRYH]DQREMLWLNRBXXWXR WM
regionalnoj ekonomijf 6 OLp QL S UL VW XGDL umbisd& kojidoprinosdefinira kao
najosnovniji pristup u mjerenju gospodarskog dopmrnkslturnih industrija, dok jeutjecaj
NRQFHSW YLaH UD]L Q Hnj@apjp eEkbrwmgxdgRitjecdjdd pasobbost prikazati
QDpPLQH NRMLPD Méh iRIiXtMbGranU GopRdastl@ali za otkrivanje izravnih,
QHL]JUDYQLK L LQGXFLUDQLK XpLQDND QD GUXJH LQGXVWUL
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513. 9DAQRVW L JRVSRGDUVNL XWMHFDML

5D]OLND L]JPHYyX SRMPD AYDAQRVWIH RASBUSRGBQDONR I MWH
gdie seWYUGLOpRi B DMLANL NRQFHSW NRML VH PR&H PMHULW
RSLVH NDUDNDWRGUWWHQ Q HS UR E B'Hddk lddidi nhjdrQrie® Hiacijske
WRNRYH XpLQDN QHNLK SRMDYD QD HSRWRERBRNP Rp LWEHQE
gospodarstvo u cjelini, prihodi,]| DSRaAOMPEYIDRIMMM H]UDY QLK QHLJUDYQLK L
UD]JOLPLWLK NXOWXUQLK GRPHQD

Gospodarskje utjecaj GL Q D P L p Q Ljbt ke hdRd@3ifel SWAfne i potencijalne promjene jedne
varijable ka rezultat promjena na druge varijable7 RV H pBrRjartti na mikro razini, kako

bi VH SURNIIDWDNRURPQL XWMHFDM XODJDQRPLALNADVVXRADPCLC
XWMHFDMD SRYHUDQMD X JRVSRGDUVNLP dugeVihds@je Wiw L P D

cjelokupno gospodarstvo.

5.2. Usporedba kreativnih industrija u VelkoM % ULWDQLML )UBQFXVNRI
i IMHPDpNRM

Kada se govori o kreativnim i kulturnim industrijama, one su zasigurno najrazvijenije u Velikoj

Britaniji, no QLNDNR LK VH QH WUHED JDQHPDULWL L X RVWDC
IMHPDpND )UDQFXVND A4SDQMROVND LOL SDNpimje@® GUX.
Australija. Utablici4 SULND]DQD MH XVSRUHGED REXKYDWIaw UD]O!
9HOLNRM %ULWDQLML 1MHPDpNRM A4SDQMROVNRM L )UDQF

?YNESCO +Measuring the economic contribution of cultural industrigsreview and assessment of current
methodological approaches (2012) UNESCO Institutestatistics, Montreal, poglavlje 2. Measurement
approaches, matkologies and practices, str. 18., dostupno na
[http://www.uis.unesco.org/culture/Documents __ /H@28dbookl-econonic -contributionrcultureenweb.pdf
(pristupljeno 23. svibnja 2014.)
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Tablica4d. 8VSRUHGED NUHDWLYQLK LQGXVWULMD X 9HOLNRM

Francuskoj
Velika Britanija 1IMHPDDpPN AaSDQMRO Francuska
.RULAWHQL \ Kreativne Kulturne i Kulturne Kulturni sektor
industrije kreativne industrije
industrije
Arhitektura X X X
Audio-vizualne X X X X
umjetnosti(film,
TV, radio)
Izvedbene X X X X
umjetnosti
.QMLAQLFH X X
Dizajn X X
Umjetnost X X X X
,]JGDYDaWYR X X X X
Moda X
Software/multimedia X X
Muzeji/kulturna X X
EDAWLQD
Glazba X X X X
Obrti X
2JODabyYDQM X X

Izvorthttp://www.britishcouncil.org/mapping_the_creative_industries_a_tooldtpaf (pristudjenol0 travnja
2014.)

Ono aWR VH YUOFR IMDWKW LPIR]a &l jeLda sedkHItQrhe MWrBdEvdd iRddistrije prije

VYHJD UD]JOLPpLWR QD]LL DMWHX W BRRHHHGL RREMKKMNPODMMX L UD]C
tomekoji su sektoriu NRMRM GUADYL QDRYLEBEH LPVMWKXIOMHQGORLPNR
audicYL]XDOQH XPMHWQRVWL L]JYHGEHQH XPMHWQRVWL RVYV
euWDEOLFL RIQDpHQR SRGHEOMDQLP VORYLPD 7TDNR VH ¢
ASDQMROVNH L J)UDQFXVNH XEUDMDMX PX]JHML L NXOWXUQL

bogate upravéom vrstom kulturnekreativnih sektora
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TDNRYHMIWRSMRH L UD]JOLpLWL NODVLILNDFLMVNL, vvisSkoAODY L |LC
kojem modelu se radi. Tako primjeric@eCMS mode] predstavlja britanski model Odjela za
kulturu, nedije i sport. Potom postoji i SPEROLpNL WHNVWXDOQL PRGHO
krugova, WIPO mode(World Intellectual property organizatipse PRGHO R ]DaWLWL LQW
YODVQLAWY-bvnmBde(6A2PHULPNL PRGHO 1MLKRIAzI &HMHIZBMDQ RE

Tablica 5. 5 D] O klpdiffatijski sustavi kulturnih i kreativnih industrija

DCMS model
2JODabyYDQMH
Arhitektura

Umjetnost i antikviteti
Zanati

Dizajn

Moda

Film i video

Glazba

Izvedbene umjetnosti
, ]GDYDAWYR
Software

TV iradio

Videoi UDp X @@2OQH

6LPEROLpPpNL modeN VW
Temeljne kulturne industrije
2JODabyYybDQMH

Film

Internet

Glazba

, ]GDYD&AWYR

TV iradio

Videoi UDp X @20 QH
Periferne kulturne industrije
Kreativne umjetnosti
*UDQLPQH NXOWXUQ
BRWUR&GDpPpND HOHNW
Moda
Software
Sport

ORGHO NRQFkugavaJ L p
Temeljne kulturne industrije
Literatura

Glazba

Izvedbene umjetnosti

Likovne umjetnosti

Ostale temeljne kulturne
industrije

Film
OX]JHML L NQMLAQLFH
ALUH NXOWXUQH LQ(
%DawLQD
,]JGDYDaWYR
Snimanje, TV i radio
Videoi UDp X @O QH
Povezane / ®dne industrije
2JODabYDQMH
Arhitektura

Dizajn

Moda

WIPO model

Temeljne autorske industrije
2JODADYDQMH
SULNXSOMDQMH GUX
Film i video

Glazba

Izvedbene umjetnosti

, ]JGDYDaAWYR

Software

TV iradio

ILNRYQH L JUDILpNH
OHYXRYLVQH imXstij& U
Materijali za snimanja
SRWUR&GDpPND HOHNW
Glazbeni instrumenti
Papir za fotokopiranje
Fotografska oprema
'"'MHORPLPQH LQGXVYV
prava

Arhitektura

2GMHUD REXuD
Dizajn i moda

Proizvodi z2N XU DQVW YR
, JUDpNH

UNESCGO-ov model zavoda za
statistiku

Industrije u temeljnim kulturnim
domenama

OX]HML JDOHULMH
Izvedbene umjetnosti

Festivali

Likovne umjetnosti, zanati
Dizajn

, ]JGDYDaWYR

TV iradio

Film i video

Fotografija

Interaktivni mediji
,QGXVWULMH X SURA&
kulturnim domenama
Glazbeni instrumenti
2SUHPD ]D R]JYXpHQN
Arhitektura
2JODabYDQMH
Oprema za printanje
Software

Audio-vizualni hardware

$PHULPpNL PRGHO ]D
2JODADYDQMH
Arhitektura

8PMHWQLpNH A&NROH
Dizajn

Film

Muzeji, ZOO

Glazba

Izvedbene umjetnosti
,]JGDYDaWYR

TV iradio

Likovne umjetnosti

lzvor: UNESCO +

Creative economy

report (201Special

pathways, UN, UNDP, UNESCO, New Yqrgtr. 22.

edition Widening

local
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z SUHWKRGQH WDEOLFH MDVQR VH PRaH XRpLWL GD LPD
NUHDWLYQLK LQGXVWULMD QR VYL -Mahe B\ GékiOre kieatR/MIQ RY L
LQGXVWULMD QR UDJOLNXMX VH SR WRPH , dWierice H UD]
najjednostavniji DPCMSRY PRGHO NRML VYH NUHDWLYQH LQGXVWU
VORAHQINWWMBOQL PRGHO NRML VWUXNWXULUD NXOWXUQH
ili pak UNESQO-ov model koji ih strukturiranafVHPHOMQH L SURGLUHQH NXOWX

Tablica6. (NRQRPVNH LPSOLNDFLMH NUHDWLYQLK LQGXVWUL

VELIKA FRANCUSKA 1-(0%$y.% 43%$1-2/6.%
BRITANIJA
Kreativne | Dodana | Poslovi| Dodana | Poslovi| Dodana | Poslovi| Dodana | Poslovi
industrije vrijednost vrijednost vrijednost vrijednost

Temeljne 5,8% 5,4% 5,1% 3,7% 3,9% 4,1% 3,4% 3,4%

kreativne
industrije

Nezavisne i 3,2% 3,6% 2, 7% 2,6% 2,1% 2,9% 1,7% 2,2%
S potporom

Ukupne 9,0% 9,0% 7,9% 6,3% 6,1% 7,0% 5,0% 5,6%

kreativne
industrije

BDP (u 159 152 159 53
milijardama
Eura)

Zaposlenost 2,6 1,6 2,8 1,0
(u
milijunima)
, ]JYRU SULODJRYHQR SUHPD A7KH HFRQRPLF FRQWULEXWLRQ RI WKH FU

- Evolution 2008+ 3 JRUXP ' $¥Quhk@di€Xuture, Tera Consultants, str. 6, dostupno na
[http://www.fimi.it/app/uploads/20 E®ct-EuropearCreativelndustry GDP-Jobsfull -Report ENG.pdi(pristupljeno

21. prosinc&2015.)

Iz tablice 6 PRaH VH YLGMHWL GD ¢Xe@®dBIYWDDR LMB R VIYHIPUDLN |
PDQMH )UDQFXVND 4WR VH WLpH ]DSRV®H QRIVAQDLMY NWH XWL

i Velikoj Britaniji.

1D WHPHOMX QDMQRYLMLK LVWUDALYDQMD RANKH DHVFRYQ@RLPA
contribution of the creative industries to EU GDP and employment (20E4&plution 2008 +

20113 GRQHVHQL VX VOMHGHUL IDNOMXDFL

u 2011. godini temeljne kreativne industrije u 27 zemalja EU su ostvarile 558 milijardi eura,

AWR pLQL RWSUL @urdpskog BDFEEN XSQR J
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- dodana vrijednost svih kreativnih industrija (temeljne i periferne kreativne industrije) je
RWSULOLNH PLOLMDUG& HXUD awWwR pLQL %'3

- kreativne industrije predstavljaju otprilike 8,3 milijuna zaposlenih na puno radno vrijeme ili
3,8% ukupne europske radne smnage

- ukupna zaposlenost u kreativnim industrijama (temeljne i periferne industrije) je otprilike 14
milijuna ili 6,5% ukupne radne snage u EU.

U nastavku se navode najbitniji utjecaji kulturnih i kreativnih industrija.
5.3. Utjecaji kulturnih i kreativnih industrija

% XGXIMXGNDXOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULMH MHGQH RC
9HOLNRM %ULWDQLML QMLKRY XWMHFDM QD FMHORNXSQR
posebice ako se promdtD |[DSRVOHQRVW X WRP VHNWRUX EUXWR GU
NUHDWLYQH LQGXVWULMH SURL]JYHGX WLMHNRP MHGQH JI
NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK SURL]JYRGD 3UL @oebdarsfL SRG
procjene kreativnih industrjl. WR SUHPD QDMQRYLMLP SRGDFLPD REN
JRGLQH *RVSRGDUVNH SURFMHQH SUHGVWDYOMDMX VOX:
mjerenje izravnog gospodarskog doprinosa kreativnih industrija gospad&iaike Britanije te

VX LIUDYHQH SUHPD VWDQGDUGLPD XWYUYyHQLP X NRGHNV:
ovom poglavlju prikazana je analiza gospodarskog doprinosa kreativnih i kulturnih industrija u
Velikoj Britaniji i to prema zaposlenostiylito dodanoj vrijednosti i izvozu usluga. Procjene su
SULND]DQH QD WHPHOMX GUADYQLK VWDWLVWLpPpNLK SRGDV
VWDWLVWLpNL SRGDFL VH VDVWRML RG WUL NRUDND 3UYL
kreatiYQLPD 'UXJL NRUDN pLQL NUHDWLYQL LQWHQ]JLWHW
JRVSRGDUVWRXYXDNUREXKKYDUD ¥r¥ativninQ iGiehyitétdin. kbjd s\ iznad
RGUHYHQRJ ASUDJD® D NODVLILFLUDQH VX NDR NUHDWLYQ'

Izvori podataka

Ovo poglavieMH ED]JLUDQR QD WHPHOMX GUADYQLK VWDWLVWLpI
klasifikaciju zanimanja (SOC 2010) i najnoviju industrijsku klasifikaciju (SIC 2007). Odjel za
kulturu, medije i sport u suradnjiS8 UHGRP ]D GUADY Q ¥3vradDnd/raxbjuldNih 21 6
YUHPHQVNLK VHULMD NRMH REXKYDUDMX UD]J]GREOMH NRWMN

122 ONS +Office for National Statisticss SUHG ]|D GUADYQX VWDWLVWLNX
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RPRJXULWL SRYLMHVQX DQDOL]X
to za yemenskrazdobljakoja su navedeau nastavku:

7UHQXWDPQR GRVOMHGC

1. Podaci o zaposlenosti se odnoseamdobljeod 2011. do 2012. godine te su preuzeti iz
*RGLAQMHJ LVWUDALYD'PNoRIpEBINXPHQWD $36
2. 3BRGDFL R EUXWR GUXaAaWYHQRP SURLPBPREOR SYRX]H]W M
(ABS'*) za razdoblje od 2008. do 2012. godine.
3. Podaci o izvozu usluga su preuzeti iz 178> za razdoblje od 2009. do 2011.
Prvo UH ELWL DQDOL]JLUDQL SRGDFL R ]DSRVOHQRVWL X NUE

kreativnim industriagma.

5.3.1. Zaposlenost
SULMH GHWDOMQH DQDOL]JH YDAaQR MH QDSRPHQXWL GD SR

NUHDWLYQX HNRQRPLMX NRMD SUHGVWDYOMD aLUL REX
predstavljaju samo jedan segment kreativnhe ekonomie iRQH NRML VX J]DSRVOHQ
sektoru kreativnih industrija.

Tablica 7. Zaposlenost u kreativnoj ekonomiji 2012. godina

/Potpora 3 Kreativni Kreativni
) . poslovi Zaposlenost
. - poslovima u poslovi u . RO
Grupa kreativhe ekonomije N S izvan u kreativnoj
kreativnim kreativnim N
. . . - kreativnih ekonomiji
industrijama industrijama | . -
industrija
2JODabYDQMH L PDUNH 68,000 75,000 322,000 465,000
Arhitektura 34,000 55,000 30,000 120,000
Zanati 4,000 3,000 95,000 102,000
'LIDMQ SURL]YRGQL JU 43,000 73,000 50,000 166,000
Film, TV, video, radio i fotografija 92,000 146,000 28,000 266,000
IT, softwareL UDpXQDOQH X 316,000 242,000 233000 791,000
, ]JGDYDAWYR 104,000 119000 32,000 255000
OX]HML JDOHULMH L N( 68,000 18,000 22,000 108000
Glazbajzvedbene i vizualne umjetnost 66,000 158000 53,000 277,000
Ukupno radna mjesta 796,000 888000 866,000 2,55Q000
8NXSQR aLUH JRVSRGD
Britanije 30,15Q000
Postotni udio u ukupnom
gospodarstvu UK 8,5%

Izvor: ONS AnnualPopulationSurvey (2011 & 2012freative Industry Economic Estimates, Department for

Culture, Media and Sport, Great Britain, 2014.

123 APS +Annual Population Survep *RGLAQML LVWUD&LYDpPNL GRNXPHQW R VWDQRYQ

124 ABS +Annual Business Survey
125|T1S tInternational Trade in service




Ukupna zaposlenost u kreativnoj ekonomiji (zaposlenost u kreativnim industrijama i kreativnim

poslovima u drugim industrijama) je Il PLOLMXQD X JRGERL 7R
milijuna radnih njesta u kreativnim industrijamaao i 0,87 milijuna kreativnih poslova u drugim
LQGXVWULMDPD .UHDWLYQD HNRQRPLMD EURML PLOLM)>

GRAOR YGIRIBBRMD RG WLVXUH UDGQLKNRMHRWPWBML L]PHWUH
2012.g9RGLQH 2YDM SRVWRWQL SRUDVW MH JQDWQR YHUL QH:

mjesta u cjelokupnom britanskom gospodarstvu.

Porast zaposlenosti u kreativrejonomiji je bio potaknut porastom radnih mjesta u kreativnim
LQGXVWULMDPD JGMH MH GR&OR GR SRYHUDQMD RG w
godineU tablici 8 je prikazana zaposlenost u kreativnoj ekonomiji i to za razdoblje 2011. i
2012. godie.

Tablica 8. Zaposlenost u kreativhoj ekonomiji za razdoblje 2€212.godine

Zaposlenost | Zaposlenost
u kreativqu u kreativn_qj Razlika Postptna
ekonomiji ekonomiji razlika
2011. 2012.
2JODabYDQMH L PDUNHWL 468000 465000 -3,000 -0,5%
Arhitektura 121,000 120,000 -1,000 -1,0%
Zanati 104,000 102,000 -2,000 -1,9%
'LIDMQ SURL]JYRGD JUDIL 151,000 166,000 16,000 10,4%
Film, TV, video, radio i fotografija 232,000 266,000 34,000 14,9%
IT, softwareL UDpXQDOQH XVO] 709000 791,000 82,000 11,6%
,]JGDYDAWYR 236,000 255000 19,000 8,1%
OX]HML JDOHULMH L NQML 113000 108000 -5,000 -4,2%
Glazba, izvedbene i vizualne umjetnosti 274,000 277,000 3,000 0,9%
Ukupno 2,407,000 2,55Q000 143000 6,0%
Ukupna zaposlenost WK 29,935000 30,15Q000 215000 0,7%
Postotni udio u ukupnom gospUK 8,0% 8,5%

SURPMHQH NRMH VX SRGHEOMDQHSRI\P@]XMX ]QDbDMQH VWI
Izvor: ONS Annual Population Survey (2011 2012), Creative Industry Economic Estimates, Department for

Culture, Media and Sport, Great Britain, 2014.

IT, software L UDpXQDOQH XVOXJH VX QDMYHiUL VHNWRWOOWNUHDW
]JDSRVOHQLK X JRGLQL DBO ratihih $nfedtaul od@dgiuHnaRo@&thodnu

20 URMNH VX ]DRNUX8HQH QD QDMEOL&X WLVXiX WDNR GD VH SURFMHQ
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godinu RGQRVQR AWR VH MDVQR P RaHadnihGrjesta\a5800jaV DEO L
bilo u kreativnim industrijama, a preostalih 233 UDGL X |DQLPDQMLPD NRMD
sektor,softwareL U D p X QUDeXkgjildu Xzvad kreativnih industrija.

*OD]ED L]YHGEHQH L YL]IXDOQH XPMHWQRVW Nawmg¢,settablOH QD
od desetradnih mjesta su bili samozaposleni u ovom sektoru. Uku@amnozaposleni i
zaposlenici) bilo je 277 000 zaposlenih u ovoj skupini u 2012. godini od kojih je 209 bilo

zapogeno u kreativnim industrjama2 JOD&DYDQMH L PDUNHWLQJ VX LPDO]
radnika zaposlenih izvan kreativnih industrija u 2012. godini (@2@@). Ukupno 69,2% svih
kreatLYQLK ]DSRAOMDYDQMD X RJ(@De&dn kipa@wiX industrijald B MW H QL] X
porast u broju zaposlenih vidljiv je u sektoru-T ILOPD YLGHD L IRWRQUDILME
UDGQLND aWR1p,0% U 08rR4u ba/20 IRG@IINIDNRYMH YDAQR QDSRPHQ]
u jednom sektoru krée& LY QH HNR QR P L Mpad Qaplslend<i Fijekomd BOAH Q2012.
godire. Zaposlenost u kreativnim industrijama (tj. bez ljudi koji rade u kreativnim poslovima
izvan kreativnih industrija) bila je 186milijuna u 2012godini WH MH pLQLOD RG VYlI
mjesta u Velikoj Britaniji. Broj radnih mjesta u kreativnim industrijama je porastao za 8,6%
LIPHYV X L JRGLQH

Tablica 9. Zaposlenost u kreativnim industrijama za razdoblje 202012 godine

Zaposlenost u | Zaposlenost u
kreativnim kreativnim
industrijama industrijama Postotna
Grupa kreativnih industrija 2011 2012 promjena

2JODADYDQMH L PDUNHWLQJ 147,000 143000 -2,8%
Arhitektura 93,000 89,000 -4,2%
Zanati 9,000 7,000 -19,5%
'LIDMQ SURL]JYRGD JUDILpNL L PRG 100,000 116,000 16,2%
Film, TV, video, radio i fotografija 209,000 238000 13,6%
IT, softwareL UDpXQDOQH XVOXJH 482,000 558000 15,6%
, JGDYDaAWYR 207,000 223000 7,5%
OX]JHML JDOHULMH L NQMLAQLFH 90,000 85,000 -5,4%
Glazba, izvedbene i vizualne umjetnosti 212000 224,000 5,6%
Ukupno kreativne industrije 1,551,000 1,684000 8,6%
Ukupna zaposlenost u UK 29,935000 30,15Q000 0,7%
Postotni udio u ukupnoj zaposlenosti 5,2% 5,6%

*podaci koji supodebljaniX WDEOLFL SUHGVWDYOMDMX ]QDbDMQH VWL

Izvor: ONS AnnualPopulation Survey (2011 & 201Z)yeative Industry Economic Estimates, Department for

Culture, Media and Sport, Great Britain, 2014.
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,JPHY X L GRAOR MH GR JQDpDMQRJ SRY¥aHWarDQMD E
softwarel L UDpXQDOQLP XVOXJDPD SRY HfilbaQ Wk, Rdea, radiaiL X V
fotRJUDILMD SRYHUDQMH RG

Sektor kreativnih industrija koji je ima@ DMYHUL SRVWRWDN SRYHUDQMD ]DS
JRGLQH ELR MH GL]DMQ SURL]JYRGQL JUDILpNL L PRG
16,2 % radnih mjesta odnosno sa 000 na 1100 A&WR VH MDVQR @®Ra® LApLWDW

5.3.2. Bruto dodanavrijednost

Bruto dodana vrijednogu daljenjem tekstu BDV) mjeri doprinos ekonomiji svakog pojedinog
SURL]JYRYyDpD LQGXVWULMH LOL VHNWRUD X 9HOLNRM %ULYV
EUXWR GUXAaWYHa@aWwmR SAHR QBEWER®NMNWPR] VOMHGHUH IRUPXO

Formula za bruto dodanu vrijednost glasi:

BDV + porezi na proizvode- VXEYHQFLMH QD SURL]JYRGH %'3 EUXWR

%UXWR GRGDQD YULMHGQRVW MH L]JUDpXQDWD X WHNXI
prociienjenaM H VDPR ]D WYUWNH XQXWDU NUHDWLYQLK LQGXVW
LVWUDALYDQMH $%6

3ULMH GHWDOMQH DQDOL]H EUXWR GRGDQH YULMHGQRVWL
RG SD VYH GR JRGDQWLYWR BEUWQWWIRGGMNNH MFt

povijesna kronologijaodnosno trenétretanja bruto dodane vrijednosti za navedena razdoblja.

127 ABS-Annual Business Survey
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Tablica 10. Bruto dodanavrijednost kreativniindustrija u Velikoj Britaniji za razdoblje
2008. £2012.godine

%5872 '2'$1% 95,-('1267 X PLOLM

Grupa kreativnih industrija 2008 2009 2010 2011 2012
2JODabYDQMH L PDUNHWLQ 8,347 6,967 6,840 8,099 10,229
Arhitektura 3,565 3,205 2,638 3,223 3,491
Zanati 195 218 268 266 248
'LIDMQ SURL]JYRGD JUDILpN 1,856 1,886 2,049 2,504 2,491
Film, TV, video, radio fotografija 8,801 6,923 7,973 9,979 9,752

IT, softwareL UDpXQDOQH XVOXJ 26,018 26,403 26,991 27,939 30,904

,JGDYDaAWYR 9,255 8,968 9,580 9,228 9,706

Muzeji, JDOHULMH L NQMLAaQLF

Glazba, izvedbene i vizualne umjetnosti 3,740 3,779 3,434 4,039 4574
Ukupno 61,784 58,391 59,825 65,277 71,395
UK Ukupno (ONS Blue Book, ABML)*?® 1,312,112 1,280,261 1,327,923 1,360,925 1,383,082
Postotni udio u ukupnom gospodarstvu UK 4,71% 4,56% 4,51% 4,80% 5,16%

Izvor: ONS Annual Business Survey (201&@reative Industry Economic Estimates, Department for Culture,
Mediaand Sport, Great Britain

ULMHGQRVW %'9 NUHDWLYQLK LQGXVWULMD L]J]QRVLOD M
gospodarstva Velike Britanije. U 2008odini, BDV kreativnih industrija iznosila je 61,8
PLOLMXQD ... D pLQLOD MH JRVSRGDUVWYD 9HOLNH %U
za 15,6% od 2008. godine, u usporedbi s rastom cjelokupnog batpgekpodarstva od 5,4% .

%'9 MH SRUDVOD ]D LIPHyYX L awR MH YLaD VW
,JPHY X lgoding samoBDV X SRVORYDQMX QHNWNMHW Q LYQEAMD Q3R
kreativnim industrijama (29,3%415,6% respktivno). Udio BDV-i u Velikoj Britaniji, kreativnih
LQGXVWULMD SDR MH V QD LIPHYX L D ]DV
godini. 7R XND]XMH QD pLQMHQLFX GD VH EUXWR GRGDQD YUL
SR YLARMIRWRSLIMWELMHOX 9HOLNX 9% U L Wdadrie M ¥ndlg feH y X
VSRULML RSRUDYDN QHJR FMHORNXSQR JRVSRG Q&iM&V YR 9}

1ZABML je ime varijable koja je preuzeta izN® Plaveknjige, a koja se odnbsa SRGDWNH ]D EUXWR GUX4
vrijednost Velike Britanije
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NRML MH ]DWLP EB&ISRIRDPRORIRG JRVSRGDUVWYD 9HOLNH
2012.godine.

BDV za kreativne ndustrije raste] D LIPHYX gddine a za 9,% u razdoblju
LIPHYX LURGLQH 7R VHBDV gjedihi¢gog MrdljevstvaNRML MH SRYH

za 2,5% i 1,6% u tim godinama respektivno.

5.3.3. lzvoz

,]JYR] XVOXJD PMHUHQ MH X WHNXULP FLMHQDPD LQIODFLM
od strane kreativnih industrija iznosila je 15,5 milijafdinti u 2011. godini, odnosno 8% od

ukupnog izvoza usluga u Velikoj Britaniji

,JPHY X L odine vijjednost izvoza usluga od strane kreativnih industrija je porasla za

16,1%, dok je cjelokupna vrijednost izvoza u Velikoj Britaniji porastelz,3%.

Izvoz usluga temeljiVH QD N R ULGA WHQMM @RGQH UD]P Mddaped. ok O X J D
se poGDFL WHPHOMH, QBAMWRNPDBAMHB RE&X]HUD 9HOLNH %ULWD
vrijednost usluga koje tike izvoze. Kao i za BDV, to poglavlje prégvoz uslugaLVNOMXpLYR
kreativne industrije ne uzimaX RE]JLU L]JYR] XVO XJBtvh veddnih bd keRiVieR G D
industrije. Rezultate se prak W H N X U L P, aRnflscha@®rfe Dzima u obzir.

.OMXpQL SRND]DWHOML

Vrijednost usluga kreativnih industrija izvezenild strane Velike Branije iz 2011. godine

iznosi 15,5 milijardi funti aWBLND]XMH SRYHUDQMH R@®.godinu>XU RGQRV X
razdoblju, izvoz usluga u Velikoj Britaniji ukupno 8 R Y Hza DXBH%IT, softwareL UDpXQDOQ
XVOXJH pLQH L]Y R ] Dndust@axi 201 INdddHrD V8 hove@hl K43% koliko

V X p uQao9gbddini.

Izvoz uslugaod 15,5 milijardiu kreativnim industrijamaX JRGLQL SULN@&XMH S
0,8 milijardi funti (5,3%) u 2010Rast je manji nego za izvoz usluga u cjelokupnoj Velikoj
Britaniji, X NRMRM MH S UL kBN EHR QHIBRQM HVWRP UD]GREOMX

No,i]YR] XVOXJD L.JIRGLQ Yorastage za 10,% u kreativnim industrijama odnosu

na 4,36 u Velikoj Britaniji kao cjelini
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Tablica 11 Izvoz usluga za britanske kreativne industrije

Grupa kreativnih industrija JYR] PLOLMXQL
2009 2010 2011

2JODabYDQMH L PDUNHWLQJ ..,136 ..,861 ..,013
Arhitektura
Zanati
'L]IDMQ SURL]JYRGQL JUDILpNL L PR
Film, TV, video, radio and fotografija ..,.826 ..,658 ...257
IT, softwarée UDpXQDOQH XVOXJH ..,811 ..,286 ..,210
,]JGDYDaAWYR ..,032 ..,.245
OX]JHML JDOHULMH L NQMLAQLFH
Glazba, izvedbene i likovne umjetnosti ..
Ukupno kreativne industrije ..,351 ...,719 ..,503
UK Total (ONS Balance ofPayments, Pink Book) ... 444 ... ,026 463
Postotak kreativnih industrija u ukupnom gospodarstvu
UK 7,7% 8,1% 8,0%

Izvor: ONS Annual Business Survey, Creative Industry Economic Estimdtesk Book, Department
for Culture, Media and Sport, Great Britain, 2014.

Tablica 11 pokazuje da je izvoz uslugg HDWLY QLK LQGXV22uniliMdmi fefYH 0D Q
LIPHYX L JRGLQH 7LMHNRP WRJ UDJ]GREOMD SRVW
kreattnH LQG XV WULMH 9% (R2060UdodniViid 8¢ 2011. godini.

Nadalje, iz tabliceVH P R.&H LW DWIL, sofviie LV DpXQDOQH XVOXWBH L]QF
usluga izvoza kreativnih industrija u 2011. Izvoz Boftware L UDpXQDOD RGQRVQI
dMHODWQRVWL SRY Hfurid R 201 gddini naPe,.3u20LD. gddlits na 72 milijardi

u 20L1. godini. To je porast od &@&u razoblju od 2009. i 2010., a 144 L]PHYy X L

godine.

Skupina koja je pobpVOD ]D QDMYHiUL SRVWRWbdie EJPBIRXMH L]GDYD

Izvoz usluga za izd¥ D a poraftage za 20,90 L] P Hy X L % LOPHYX L

2011.godine.To je vrijednost od izvoza usluga za izdavanje @b @nilijardi u 2009. gdini i
PLOLMDUGL IXQWL Xez inflacjRgsjavild- s§ Dédo Emanjenje izvoza za

RJODADYDQMH L PDUNHWLQJ L VBAoxoj grupi tio je 2,1 diRi@dugtiH | ]

u 2009.te je smanjen na 1,9 milijardi funti u 20igpdni SULMH QHJR aWR VH SRM

LIPHyY X 2011.lgodine na dvije milijardunti.

Usporedbe s izvozom drugih sektora

U ovom dijelu, izvoz usluga kreativnih indust) X XVSRUHGEL MH V WDNR]YD
NQMLJIRBPELPpDVWD Nm@jbbliw prajénd Gatéohalnih izvoza usluge je stoga
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QDMEROML XVSRUHYLYDp .UHDWLYQD LQGXVWULMD QH Q
XNOMXpXMH XVOXJH L]YR]D L L] RVWPOHKXVHNWRUD NRR/GL:
izvoz uslug za kreativne indu ULMH SRYHU®Q 1M Y|®DUL SRUDVW PHYVyX
5XaLpDVWH NQMLJH ELR MH ]D R VsRigeQ5b,1%)XKojWrKdiuQrelik. UHN

preklapanje s kreativnim industrijama.

Tablica 12 Izvoz usluga Velike Britanije po korima

5Xa4LpDVWD N Q Mekt iK V Pos.totna
L . promjena u
kreativnih industrija izvozu usluga
LIPHYX
2011.
Osobne, kulturne i rekreacijske 55,1%
Ostali poslovi 25,2%
Promet 16,3%
Kreativne industrije 16,1%
Komunikacije 13,8%
5D p X Qibf@rRacije 13,1%
Putovanje 13,1%
Izgradnja 1,8%
Financije 0,6%
Osiguranje 0,2%
Autorske naknade i pristojbe -0,5%
Vlada -2,8%
aLUH 8. JRVSRGDUVWYR 11,5%

Izvor: ONS Annual Business Survéf014) Creative Industry Economic EstimateRink Book, Department for

Culture, Mediaand Sport, Great Britain

2QR AWAR &/HH Laptanidew2d MH XSUDYR pLQMHQLFD GD NUHDWI
%ULWDQLML ]DLVWD SUHG Q M Oshuga. KreatNrie OndpstrijgLnalaj® Bel ba U RE
pHWYUWRP PMHVWX L WR V SRYHUDQMHP RG X UD]J]GRE(
]QDpDMQR SRYHUDQMH

=DNOMXpQH PLVOL R HNRQRPVNRP XWMHFDMX NXOWXUQLK
Na temelju provedenoga i€hra L Y,IRGMIRVQR SURXpDYDQMD VHNXQGDUQL]
]IDNOMXpLWL GD NXOWXUQH L NUHDWLY QH nd Qdaspodavgku L M H
regeneraciju Velike Britanije, ali i Europske unijg.R VH QDMEROMH VRA\REW LY MAN
podataka o zaposlenosti u kreativnim i kulturnim industrijama, udjelu kulturnih i kreativnih

industrija u bruto dodanoj vrijednosti te prema vrijednosti izvoza koje su kulturne i kreativne
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industrije ostvarile u razdoblju od 2009. do 2011. godine. Premacpua o izvozu proizvoda i
usluga, kulturne i kreativne industrije zauziMa&X YLVRNR pHWY UWB/RR HINDHQWWHR [E
16,1% aWR VH QH VPLMH QLNDNR JDQHPDULWL

U razdoblju od 2011. i 2012. godine, zaposlenost u kreativnoj ekonomiji je iznosila 2ijs&anil
UDGQLK PMHVWD 7DNRYHU |J]DSRVOHQRVW ,Mdhostolzd MBRLPHQ
000 radnih mjestaaWR MH YL&H QHJR UDVW FMHORN&ESRRWWHEWLW
]DSRVOHQRVWL X NUHDWLYQLP LQG X24%8/63d Mayébu oRZDL. MH W I
do 2012. godine.. XOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULMH 9HOLNH
ukupnoga britanskoga gospodarstva u 2012. godini. Bruto dodana vrijednost kreativnih industrija
je porasla za 15,6% od 2008. godine u we@bi s rastom od 5,4% cjelokupnoga britanskoga
JRVSRGDUVWYD %UXWR GRGDQD YULMHGQRVW NUHDWLYQ
JRGLQH YLaAaH QHJIJR ELOR NRML GUXJL VHNWRU
SURUDPXQLPD 9ULMH a@dRstravie kieativihiH @duktripd \z@oXila je 15,5 milijardi

funti u 2011. godini, odnosno 8% od ukupnog izvoza usluga u Velikoj Britaniji

,JPHY X L JRGLQH YULMHGQRVW L]JYR]D XVOXJD RG V
16,1% dok je @lokupna vrijednost izvoza u Velikoj Britaniji porasla za 11,5 %. Sve u svemu,

NXOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULMH VX ]DLVWD MHGQF
UDVWXULK LQGXVWULMD NDNR X (XURSVNRM NXRLRAMELUWODIRDI
ubvw JRVSRGDUVWYD X FMHOLQL D VYH RYR MH SRWNUL

pojedini segment gospodarstva koji su izneseni u ovome poglavlju.
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6. ODNOS KREATIVNIH INDUSTRIJA | DRUGIH ZNANSTVENIH
DISCIPLINA

Prije detaljnog opisa odnosa kreativnih industrija i drugih znanstvenih disgiploteebno je

definirati sastav kulturnoga sektor& XGXuL GD MH YHULQD NUHDWLYQLK L
kulturnim sektoromte sui same dio kulturnoga sektor®rema Throsbyukulturni, odnosno
NUHDWLYQL VHNWRU stakenvidevaN R R LA \W@tulkh Rrddicip hrafithetvrtke,
neprofitne tvrtke, javne kulturne institucije, obrazovne institucije, vliadine agencije i ministarstva,
PHYXQDURGQH RUFRSE@I]D FLL MR WERW D PR tbvak Uodi Drtrpait. M H 3
stakeholderaVDGUAH RGUHYHQH VSHFLILPQRVWL NRMH VYDNDNR
kulturnim i kreativnim industrijamal) nastavkuovoga poglavljanavodise RGQRYV L]JPHYV X

kreativnih industrija odabranih znanstvenih disciplina.

6.1. Kreativha ekonomija i kreativne industrije

BULMH QHJR VH SRpQX REUDYLYDWL SRMPRYL NUHDWLYQF
SRWUHEQR GHILQLUDWL SRMPRYH NUHDWLYQRWHOQLR HIN SRR

kreativne ekonomije.

Postoje brojne definicije kreativnosti, no Howkins smatra da je kreativnost sposobnost stvaranja
QHpHJD QRYRJ A2QD ]QDpL SURL]YRGQMX MHGQH LOL YL
originalni i koji imaju smisla.7R MH WDOHQW SULURVYHQD VSRVREQRVW
XpLQLOL QDSUDYL QHAWR HWRVOIX QRHWBHIR VPIOLGKIGBYDQI
QHNRJD QRYRF¥NMIUDMNWRHRID GD QHNL QDpPpLQ NUHDWLYQL QF
kojL LPDMX SRVHEQR L]JUDAHQX W]Y ANUHDWLYQX FUWX?3 ELC
NXKDQMD XPMHWQRVWL VWYDUDQMD LOL ELOR NRMHP GUX
LJUD&DMD

Kada se govori o kreativnosti, nikako se ne smijetaaos J. A. Schumpeter. Schumpeter je bio

austriskeDPHULpPpNL HNRQRPLVW L SROLWLpPNL JQDQVWYHQLN 3
HNRQRPVNX WHRULMX XYHR SRMDP ANUHDWLYQH GHVWUXN
QDSUHGDN P®ROKIISMRLPWMNRYDpL ]ERAjungiistity NdDHYHQX JUDQX

njihovi resursikao i oni novi,dolaze u ruke novih poduzetnikeji svojim pronalascima i

129 Throsby, D. (20107 he Eonomics of Cultural policy, Cambridge: Cardige University Press, str. 23.
3% owkins, J. (2003Kreativna ekonomijat. DNR OM X G L ] D UrR,iZ4dves: Riridza Brétdtt.[9-10.
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LQRYDFLMDPD EROMRP RUJDQL]J]DFLMRP L SRVORYQRAaUX X
destrukcije koji je vezan uz kreativnost i napredak dapziv kreativha destruktivhoger je
destrukcija starogaVUHGVWYR ]D VW< Rad®d §Nhilo QUNHR IDDIPLVOL pHV
kreativnadestrukcija ima smisla jer se mnogi kreativni i inovativni psbcvaraju na temelju
razaranpQHpHJID VWDURJ L NRPELQLUDQMD SRVWRMHULK GLMH

A.UHDWLYQRVW QLMH QRYD D QLMH WR QL HNRQRPLMD DC
kako se spajaju da bi stvorile izvanrednu vrijedno&tR J D W#W YR 3

.UHDWLYQRVW QLMH QX&QR HNRQRPVND DNWLYQRVW DO
HNRQRPVNLP LPSOLNDFLMDPiDutl@l QHNL XWUALYL SURL]YRC

(NRQRPLMD VH QDMpH&UH GHILQLUD NDR VORAHQL VXVWDY
usluga. Ekonomika se odnosi na znanosinosno ona se bavi problemom kako pojedinci i
drXAWYD |IDGRYROMBNRDMMXVXYRIMRIEBQMBHHQH VU HENdShoY LPD |
oskudna.

A(NRQRPLMD SUHGVWDYOMD RSiUL QDJLY LJWWHNDRQRPEND® ]S
PHWRGH NRMD SURXpDYD NDNR XSUDYOMDWL UDVSRORAL"
SRYROMQLML UDFLRQDOQLML L HILNDVQLML QDpLQ .DR
]JODQVWYHQLP LVWUD &L ¢ bdpdsiLra DikupnpUgddpad /@ RaBta9¢ misli na

GUXaWYHQX JRVSRGDUVNX GMHODWQRVW L XNXSQL PDWHI
gospodarstvoodnosno privredu. Misli se na cjelinu gospodarskih resursa, kapitala, financijskih

sredstava, orgapDFLMVNLK REOLND SURL]YRGQLK L SURPHWQLI
SRGUXpMLPD HNRQRPLMH 2YLVQR R UD]J]YLMHQRVWL WHKCQC
QHUD]YLMHQLP UD]YLMHQLP L YE¥RNRUD]YLMHQLP HNRQRP

A_.UHDWLYQD HNRQRP lolyl industijsk@Rqoba\KkDj& seQ Rvelji na kulturi i
NUHDWLYQRVWL D QH QDB*PQWHOHMNWXQIOR S RYEadhR@. & W Y R
VLPEROLpPpND GREUD VX RVQRYQL UHVXUVL NUHDWLYQH HN
PRAaH VH UH ddsiglrip iNkrdathkaR proizvoloji je definiran kao ekonomsko dobro ili
XVOXJD aWR UH]XOWLUD SUYHQVWYHQR L] NUHDWLYQRVW

131 Ekonomski leksikon (2011)XU OLNLG O 2UVD®DRNL G 3RORX®IOMHN 6 =DJUHE 0DV
3Howkins, J. (2003)Kreativna ekonomijat. DNR OMXGL ]JDUDYXMX QD LGH#®PD =DJUHE
13%FKonomski lekgdkon (2011) XU OLNLG 0 2UVDRNAL I 3R O R & DICehtMasmeslia, strDLBS).
% Bilton, C. (2010),0HQDG&PHQW L NUHDWLYQRVW %HRJUDG &OLR VWU

85



GREUR MH QH&WR &WR LPD ILJLPNX PDVX SRSXW NQMLJH
rDGLMVNH L 78°HPLVLMH 3

Osobitostikreativnog proizvoda su dvostruke zato je on rezultat kreativne aktivnosti i ima
prepoznatljivu ekonomsku vrijednost. Kreativnost je prisutna na svim razinama poslovanja, a
SRVHELFH X GDQDaQMH YULMHPH NDGD MH NRQNXUHQFLMEC
SRWUHEQD .UHDWIXRQ@RWW XHEPREMK®LP VHIPHQWLPD SRV
kompanijom do razvoja, stvaranpaandovaproizvoda pa sve do oblikovanja samog proizvoda.
.UHDWLYQRVW MH PRJXUD JRWRYR X VYDNRNRR MiBQds|iDFLM I
inventivnost iinovativnost 1DMXVSMHaQLMH VH SDN UD]YLMD NDGD VI
SRVHEQR FLMHQH L SRWLpX

IMXGL NRML WLVNDMX NQMLJH LOL LJUDYXMX ND]DOLAQH VF
L RQL NRML SL&X L L]YRGH &kdhehGpxaQdji s¥ bHi@sakéijalkie@ividih Y Q D
proizvodD 6YDND WUDQVDNFLMD PR&H LPDWL GYLMH NRPS
QHRSLSOMLYRJ LQWHOHNWXDOIQR»INRIDQYRVEDPDD LOLY SDN
SRVWRML 3

John Howkinsu svojoj knjizi Kreativha ekonomija smatra da su kreativne industrije iznimno
YDabDQ GLR NUHDWLYQH HNRQRPLMH .UHDWLYQH HNRQR
SRMHGLQFD L LVNRUbDb@wke Yrije@QrdsD tjQKwkatilvhaRdhomijd Be sastoji od
transsNFLMD NUHDWLYQLP SURL]J]YRGLPD A6 REJLURP GD VX SI
WHANR XKYDWOMLYL XSOHWHQL X PUHAX GREDUD L XVOXJ
RGUHYHQRP NULWHULMX GD EINOMXQHW e isdusiti@iDiv@roy W P R
QDVWDOD NUHDWLYQD MHGQDGAED?3

KE=KP x T

SUHPD RYRM MHGQDGAEL NUHDWLYQD HNRQRPLMD .( MH
SURL]JYRGD .3 L EURMX WUDQVDNFLMD 7 $ WR EL ]QDpLO
na QDpLQ GD &WR MH YLAH NXOWXUQLWR NUHDYWLYMHEQRWYR
HNRQRPLMH ELWL YHUD 3ULPMHULFH DNR VH JRYRUL R IL

*Howkins, J.(2003)Kreativna ekonomijatkako OM X G L ] D U D y X Eajrefy Binofa RidsstP Di.
®*Howkins, J.(2003)Kreativna ekonomijatkako OM X G L ] D U D y X Eajrefy Binofa R idsstP 6.
“¥Goldstein,S. (2010 3SRGX]HWQLAWYR X NUHDWLYQLP L Qitanjeyotidbklipiemroke5 HS X E O
Osijek: Ekonomski fakultet u Osijeku, magistarski,rsit. 15.
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QHNL ILOP YHU H VH YULMHG QR V We mjeditPienamdRjuGpiolbhild D N U
XOD]QLFD L ]DUDGL NRMX RIiGIU MVDARIBHRO Fo R Wriedi U zavdve X

proizvode i usluge kulturnih i kreativnih industrija.

%XGXiUL GD VH NUHDWLYQRVW QH PRA&H Narkpe@iwe ptozidd® WL
i usluge, i na onu drugu komplementarnu vrijednost kreativnih proizvoda, vrijednost
LOQWHOHNWXDOQRJ YODVQLAWYD .DGD VH JRYRUL R LQWH(
SULPMHULFH YULMHGQRVW LdxWftiabeld WM X]ID& Q RX UXQARD Y B i B WOV
ILILPNL QRVDp GRN MH SULPMHULFH YULMHGQRVW QHNRJ
ILILDNRP SUHGPHWX

%LOWRQ ]DJRYDUD WH]X GD HNRQRPLND NUHDWLYQLK LQ
koristionmaNRML HNVSORDWLUDMX LQWHOHNWXDOQR YODVQLA\

6WDWLVWLpND PMHUHQMD UDVWD NUHDWLYQLK LQGXVWULI
UDVWX SULGRQRVH LOL VDPR]JDSRVOHQL LOL SULYYWHPHQ|
QHGRYROMQR MDVQH GHILQVMYMH DINNX % X DM Q HU B 8 @ HNL I
SUDUHQMX ]DSRVOHQRVWL X® RosiOWV X WreativRimL iddaskrijaval éuM D P D
QHUHGRYLWL QHVWDOQL L X SRWSXQR\éotanfe H BddjeriG Me. G LY L
garantiraju sigurnost radnog mjesta jer uglavnom kreativni radnici rade od projekta do projekta.

.UHDWLYQX HNRQRPLMX ]ERJ QMHQH QHGRQWR RWIRXPDWD W |
R p Ln& Rredstavlja lagodno poslovenjY HiT EXGXUQRVW SXQX QHL]JYMHVQ
%LOWRQRY X NFAHDWIHQMX HNRQRPLMD QLMH A]DPMHQD3 ]D
]IDKYDOMXMXUL QHNIRAHLPIBHIQIEGDPDMQR LVWUDabMdAX®NR SF
da je kreativna ekonobMD SRpHWDN QRYRJ LQGXVWULMVNRJ GREI

kreativnosti, a ne na materijalnim dobrima.

=DJRYDUDQMH NUHDWLYQH HNRQRPLMH NDR VROLGQH ]DPM
svoju moralnu dimenziju. Naime, zatvaranje tvornicaRWY DU D Q M H Xuprih ldeitgd p N L K
u tim prostorimaNDR L RSUH RGXdHYOMHQMH SURFYDWRP NUHDWL
SROLWLpDUL XVNUDWH SRGUANX W]Y AXPLUXURM3 SURL]JYR
je proizvodna indusULMD MR&a& XYLMHN JODYQL L]JYRU PDVRYQR.
HNRQRPLMX NDUDNWHUL]JLUDMX VDPR]DSR&OMDYDQMH L

1% Bjlton, C. (2010),0HQDGA&PHQW L NUHDWLYQRMW %HRJUDG &OLR VWU
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visokoobrazovana manjina. Bez obzira na uspjeh i popularnost kreativnih industrija, one nikada
QHUH X E&ERWAXPRuUL |DPLMHQLWL NODVLPpQX SURL]JYRGQX

neovisno od njih.

Bilton, X VYRMRM NQML]L OHQDGAPHQW L NUHDWLYQRVW VPL
GRQHNOH ]DPLMHQLWL RYLVQRVW RefiptddjdRAbFbEnbWIiRBrehtr U H \
NUHDWLYQLK LQGXVWULMD NRML RGUHYXMX QMLISEEX XNXS
L PHQDGAHUL X NUHDWLYQLP LQGXVWULMDPD YHUO VDGD SU

rizikom i nepredvidivostima®®

MnRJD VWDQIPYHAWNRQRPLMH NDR &WR VX GHFHQWUDC
QHSUHGYLGOMLYRVW QHRSLSOMLYRVW L LQGLogdb{BoXtDOL]D ]|

kreativnih industrija i u tome se ogleda njihova povezanost.

Teresa Amabile, pPPRUQLFD GHNDQD ]D LVWUDALYDQMD QD +DUYTI
privredi, originalnost nije dovoljna jer ideja da bi bila kreativna mora prije svega biti korisna i

XWUALYD A'D EL ELOD NRULVQD QMH]LQR *¥Hprd@ vfaH QM H
konstDWDFLMD PRAH ELNMUHDVEIRWPR®LMAB GQ DG AERPhdfOMD MH

tekstu.

Dakle, kreativhost sama za sebe nema ekonomsku vrijednost. Jako je bitno da ona poprimi oblik,
GD EXGH XJUDYHQD X QHNL XWUAaL YnherSjai vtipednast. UpriMe E L S
zato, kreativne industrije su te koje zapravo proizvode kreativne proizvode i usluge koji se mogu
kupovati RGQRVQR SURGDYDWL SUREOHPL XSUDYOMDQMD N
RELOMHAMH NUHDWL Y QdeKspaj@uGkxedtivhi) Lkivitirni XsektoR MttaBi€onalne
SULYUHGQH GMH @DhwmdaétwirikaZamJMBWJIH  DPR NDR EXGXUQR
LQGXVWULMD YHUOU L NDR WHPHOM QRYﬁlJ NDSLWDOL]PD ]DVC

Za kreativnu ekonomiju zasigurno se bl UHUL GD SUHGVWDYOMD QRYX HN
VWROMHUD 7DNRYyHU SRVWRMH EURMQH NRULVWL NUHD'

139 ibidem str. 19-20.
10 Howkins, J.(2003)Kreativna ekonomijat . DN R OM X G L ]D U B, Z¥dveX: Riidza Bréss) SrP31
! Bilton, C. (2010),0HQDG&PHQW L NUHDWLYQRVW %HRJUDG &OLR VWU
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9LAHVWUXNH NRULVWL NUHDWLYQH HNRQRPLMH

.UHDWLYQD HNRQRPLMD QL X MHGQRP Vérmangxi @pMdsi MHG C
ekonomskom, VRFLRORA&ANRP kam MaxX\vOjw Kdji B® Refinirani UNCTARvIM'*
dokumentonCreative economy repc2010te se njihov pregled donosi u nastavku.

Ekonomskaspekti kreativhe ekonomije

Kreativna ekonomija je duboko ukjnjena u nacionalnoj ekonomijiOna pridonosi
promoviranju ekonomske divet ILFLUDQRVWL RALYOMDYDQMX XUEDQLK
UXUDOQLK SRGUXpMD L SURPRYLUDQMX ]DNODGH ]D ]DawL
perspektve, NUHDWLYQD HNRQRPLMD UDVWH EUALP WHPSRP RG
JHPDHMD 3

7LSLpDQ QDpLQ PMHUHQMD HNRQRPVNRJ GRSULQRVD NUHI
PMHUHQMH GRGDQH YULMHGQRVWL XNO MWijednusK.0Zbrok GLR |
GRGDQLK YULMHGQRVWL VYLK LQGXVWULMD MHGQDN MH
VWDQGDUGQX PMHUX YHOLpPLQH QDFLRQDOQLK JRVSRGDU\
sektora kreativnih industrija nisu dostupne iz vladinihoiavzato jer ne postoji standardna
NODVLILNDFLMD L VOXAaEHQL SRGDFL WH MH YUOR WH&ANR S
RXWSXWX 8SUDYR L] WRJD UD]JORJD PHYyXQDURGQD WUJE
mjerenje ekonomskog utjecajaelativne ekonomije na univerzalnoj razini. Prema UNCTFAD

PHYXQDURGQD WUJRYLQD SURL]YRGLPD NUHDWLYQLK LQGX
financijske krize 2008. godine.

'U X & Wagpekd kreativne ekonomije

1DM]QDpDMQLMLDBIUNXEWYWRY QLW MK XVWULMD MH QMLKRY
industrije predstavljaju industrije koje se temelje na znanju jen BaRtY DM X SRVHEQH Y
kvalifikacije radne snage, ali su isto tako i radno intenzivne, posebice one s visokom

konFHQWUDFLMRP NUHDWLYQLK UDGQLND NDR aWR VX ND]DO
LQGXVWULMH X ]DSRAOMDY DQ M X-8%Hadr@ BriadeM BKQnomBi)K Gvistid. G D

1JNCTAD =+Creative economy repof2010),str. 23, dostupno na http://unctad.org/en/Docs/ditctab20103_en.pdf
(pristupljeno 07. svibnja015.)

14:a’lbidem,str. 23.
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R NRMHP VH VHNWRUX UDGL 6WYDUEQWH 3 RNHR FD MiDJAD YD
I strategija kako na lokalndgko i na nacionalrorazini. Primjerice strategije usmjerene na
RALYOMDYDQMH QDSXaWHQLK LQGXVWULMVNLK UHJLMD X
LQGXVWULMH NDR XdnaQapesehodti QDpLQ SRYHU

Drugi, ]QDpDMDQ GUX&WYHQL XWMHFDM NUHDWLYQLK LQGXVYV
VRFLMDOQH XNOMXpHQRVWL 1D ORNDOQRM UD]JLQL NUHDW
PRJX ELWL YDAQH ]D SRWKEYOD KH BMKXEGWYHQLKGRSULQRVL

1DGDOMH NUHDWLYQD HNRQRPLMD LPD J]QDpDMQH RGQRVEF
JHPOMDPD WDNR L X JHPOMDPD X UD]JYRMX 3ULPMHULFH X
GMHPpMLK GUWKBEWRMRILKSRQDADQMD MH GREUR SUHSR]QDWI
PQRJR PRJIJXUQRVWL ]D NRULAWHQMH REUD]JRYDQMD X NXC
UD]XPLMHYDQMH GUX&aWYD L QMHJRYLK IXQNFLMD 7X SRV
sustawa i kreativne industrije. S jedne strane, ustanove za obrazovanje i osposobljavanje su

RGJRYRUQH |]D LIOD]DN SRMHGLQDFD V YMHAWLQDPD L PR\
VQDJDPD 6 GUXJH VWUDQH NUHDWLYQH LQlexXeaMputé MH SU.
VXVWDY REUDJRYDQMD NDNR EHQDWROOD 8 &X@ W SR RNBRRD QR |
L]JJUDGLOR YLAH NXOWXUQR RVYMHAWHQRJ VWDQRYQLawWYD

Kulturni aspekti kreativhe ekonomije

YyHVWR VH NXOWXUD LQWHUSURWWLOHND XDDI@W HIERA R B NRPUY R
NRML VX N B dnek Baietdnicwili pacijil. OL DNR VH JRYRUL R IXQNFLF
NXOWXUH RQGD RQD R]QDpDYD SUDNVX XPMHWQRVWL JGN
LPSOLNDFLMH OR&GDPRBHXWJDMIEROMH VDaAaHWL X SULMHGORF
dovesti do rasta ekonomskih i kulturnih vrijednosti. 1z perspektive politike, generiranje kulturnih
vrijednosti uz ekonomske vrijednosti kreativnih industrija je relevantno jer ona ostvaruj
NXOWXUQH FLOM )€ isp@dJekananskh cNeRMBDV-H D RIJOHGDMX VH
obuhvatu kulturne politike. Raznolikost je kulturna dimenzija kreativhe ekonomije koja je
SRVWDOD L]JUDAHQLMD X SRVOMHGQMLKERQOGNRPGLNR VRGLQ I
YULMHGQRVW NXOWXUQH UD]J]QROLNRVWL MH RaAWULMH GHI
LIUDAHQLML A2SuD GHNODUDFLMD R NXOWXUQRMIOUD]ROL
JRGLQH QD UD]OLpLWEMWQINDHH & DA NIBIRS XQWNMWHYHRQ RVWL L UD]
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GUXAWDYD L VNXSLQD SD VYH GR DY MXGQLRNGDER &WLIDHD
VYRMVWYHQD RVWYDULYDQMX OMXGVNLK WHaQML WYUGL
prRPLFDQMX JRVSRGDUVNRJ GUXBMESE@mYR 6 YLIM N YWO\WN R UL R W HJE
QD]JLYR®DADQMH X NXOWXUQH WIXQRIO LOHRNMANE RrdddiP Hy X N X
PDQLIHVWDFLMX NXOWXUQH UD]JOLpPpLWRVWL KljiRiek@parx QD J
i demokratsko upravljanje,] YMH&auUH QDJOD&DYD GD MH NX@enzxwaQD UD
RGUALYL UD]JYRSMLWRMB pHWLUL SRGUXpMD NRMD J]JQDpDMQR
jezik, obrazovanje, komunikacija i kutumyDGUabDML DOL L NUHDWLYQRVW
SUHGORALWL NRKHUHQWQX YL]JLMX NXOWXUQH UD]JQROLNR)
dHORYDQMH PHYyXQDURGQH ]DMHGQLFH

6.2. Kreativne industrije u kontekstu ekonomije znanja

Kada se govori cekonomiji znanja WR ]QDpL GD LQIRUPDFLMH ]JQDQMH |
najvrijednije inpute, ali i outpute. Ekonomija znanja kao fengmastala je iz realne potrebe za
prepoznavanjem nove paradigme. Ekonomija znanja se odnosi na upotrebu znangsd gva

]D VWYDUDQMH HNRQRPVNLK NRULVWL ,JUD] VH RGQRVL (
djelatnosti, posebno one I8 R G U P I 0 Qafh@rBa) telelomunikacija i virtualnih usluga

WH REUD]JRYQH L LVWUDALY D p Nybispbdaigtwrieijx PPoiaio e Rid Mo SU L C
SURPMHQH MHGQH SDUGLJPH GROD]L NDGD GRYROMDQ EUR
RGUHYHQL IHQRPHQ SRpQH VDJOHGDY B\aradign@ RRoRbnjie M H G C
]QDQMD RGQRVQR GabsX édned RdikgihQ MtenzMriihYp@mjena koje se javljaju
NUDMHP VWROMHUD D RGQRVH V Hk@Qnikagiskih @hhotdgi@. UD]Y
Nova ekonomija tj. ekonomija znanjp VH PQRJLPD pLQL QHRSLSOMLY
individualnom, gREDOQRP PDORP L YHOLNRP PHKDQLpPNRP GLJL\
sve naprednije informacijskkomunikacijske tehnologije. U literaturi, pojam ekonomije znanja

VH MR& QD]JLYD L LQRYDWLYQD HNRQRPLMD XpHUDNGNRQRF
VH ]DSUDYR RGQRVL QD LQWHQ]LYQR NRUL&aWHQamie 1QDQN
popularizirao Peter Drucker u svojoj knjizi Doba diskontinuiteta u kd&ojdaLekonomijom
]ODQMD GRPLQLUD GUXaAWYR ]QDQMD

144

ibidem, str. 25.
1453 U L O D JR ¥ HKpeRtiVB&JiktiBdTrije i ekonondjznanja (2009XKnjiga I., Beograd:Mad Marks, poglavije
.RPQHQLU %LVHUND 3UDYFL LVWUDALYDQMD NUHDWLYQLK LQGXVWULM

148bidem, str. 26
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A6OMHGHUH GUXAWYR QMDE LARPIQIGUPBPY.RL UH ELWL GRPLQD
osobitostiGUXawyYyD 1QDQMD ELW uH

a) % H]JU D Qe prarige\pWuje uz puno manje napora nego novac
b) Pokretljivost prema gore, dostupno je svima kroz lako stjecanje formalnoga obrazovanja
c) ORIJXUQRVWL ]D QHXVSMHK DOL L XVSMHK 6YDWNR PRa
]ODQMD SRWUHEQD ]D SRVDR DB*®L QH PR&H VYDWNR SR
~QDQMH NDR WHPHOMQL L JODYQL NDSLWDO GUXaWYD ]QD
teimaodUHYyHQH VSHFLILPQRVWL

A3UYD VStrhRanjdKa@resvrsaje dak® DQMH L LGHMH PRJX NRULVWLW
GR EHVNRQDpPQRVWL ]DihWebByréalNNOM IRV R DQHHBRNIDOMHU VH X
DrugaspeLILPQRVW ]QD Q@§eBade X RQMHVIRY RD &H R W XyR YUR\WHIp 2P D
EL ]QDpLOR GD ]D UD]J]OLNX RG PDWHULMDOQRJ GREUD NRM
koji ga je prodao ili dapostaje bez njega, dok kod znanja ustupanjem ili dijeljenjem ono samo

raste,ILJLPNL VH QH PRaH RWXyLWL &dWR RQLPD NRML JD XVW
QH VDPR GD |[DGU&H UHVXUV YHUO L GD JD XYHUDMX L SURAL!

7U3aLAWH X HNRQRPLML ]QDQMD SULMH V¥ kbl t3D KadhicM HY D
]1QDQMD 7R VX RQL UDGQLFL NRML SRVMHGXMX RGUHY!
LQWHOHNWXDOQX IOHNVLELOQRVW L RNUHWQRVW NRMD i
informacijskekomunikacijskim tehnologijama. Peter Druckersvojoj knjizi AJpravljanje u
QRYRP GUXAMWNYYH GD MH AQDMYHUL XVSMHK PHQDGAPHQW
SRYHUDQMH SURGXNWLYQRVWL IL]JLPNRJ UDGD GRN UH QD
SRYHUDQMH SURGXNWE¥QRVWL UDGQLND ]QDQMD

Sve intenzivniji i napredniji razvoj informacijskamunikacijske tehnologije definitivno je

QDM]DVOXAQLML ]D UD]YRM G YotdumikédiskhQéhapMdia je GtvarllaP D F L |
LQIUDVWUXNWXUX ]D EU]X UD]JPMHQX QREPWRDEE MNDXL VR RRHM
QRYH RUJDQL]DFLMVNH REOLNH L QDpPLQH NRKBKQLNDFLM
telekomunikagskiP WHKQRORJLMDPD MH RPRJXULR S/anieR diankeL UD QN

" Drucker, P.F. (1969)The Age of Discontinuity; Guidelines to Our Changing Society, New York: Harper and
Row, str. 17
“|,reativne indstrije i ekonomija znanja (2009),QMLJD , %HRJUDG ODG ODUNV SRJODYOMt¢
SUDYFL LVWU D &lind st iDekd o iiD AVan4,3tr6 2
149Drucker, P.F. (2005 BSUDYOMDQMH X QRYRP GUs¢a2WYX 1RYL 6DG $GL]HV
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LQIRUPDFLMD X JRWRYR E heOvRndde Mdaljdnd3tR UrknieRa obifnbl ifuz sve
PDQMH WBRANRYH 3

.O M X¢uQbitostt QRYRJ HNRQRPV Nuehelehod @ OHIOWMMX VX VOMHGH
znanja, ekonomija zasnovana na znanju, kompanije znanja, radnici znanja, znanje organizacije,
kuuWXUD ]QDQMD XSUDYOMDQMH PHQDGAPHQW ]QDQMD NR

.RPQH®Obmatra GD VH VDPD SDUDGLJPD HNRQRPLMH ]QDQMD
NRPSOHNVQRVWL NDRVX L VREMDIQMH QN MDQ NVHRGH MR M
kompleksnosti predstavlja veliki broj nefiearno organiziranin komponentiQHXUHYHQRV
RWYRUHQRVW L KROLVWLPNL SULVWXS VLVWHPX NRML SRG
NRPSRQHQWLWRHWXMWDY VOLDPRQRLNMQR RMABEMA] Potrebu za
NUHDWLYQR&UX X UM KFONMKQRIXQIR V B SX. \BRHEMRRYNX R (@QDP M B D
GD VH XGUXALYDQMHP GRELYDMX YHUL HIHNWL RG JEURMD |

.DR 4WR MH SUHWKRGQR VSRPHQXWR onorkij¢/dRi@shelabbi uS U H G \
kojem dominiradruda WY R ] QQdid BDA&HWR MH SULND] B GIlY RDXED M
SUHPD GUXaAWYX ]QDQMD

% reativne indstrije i ekonomija znanja (2009),QMLJD , %HRJUDG 0ODG ODUNV SRJODYO
SUDYFL LVWUDALYDQMD NUHDWLYQLK LQGXVWULMD X HNRQRPLML ]1QDQ!
Blpidem str. 27
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Tablica 13. Evolucija industrijskogatd XaWwyYD X GUXaWYR ]QDQMD

6WDUL QDpPpLQ UD]PI
(INDUSTRIJSKO '584a792

1IRYL QDpLQ UD]PLA
‘584792 =1$1-%

RESURSI .RULAWHQMH VDPR SULU .RQDpQL L SRWHQFLMDO(
resusrsa stvoren od strane ljudskog uma

1$y(/2 %H] SRYHUDQMD X VWYD| 3BRYHUDQMH VWYDUQH VX

STVARANJA materijalnih stvari ideja

PRIMJENA 2SDGDMXuUL SULKRGL Dk BRYHUDQMH SULKRGD ND

ZAKONA UHVXUVD a8WR UH]XOWLY RWNULUD aWR UH]XOWLU
po jedinici proizvodnje jedinici proizvoda

754,47% 5REQR WUAL&WH ]DVQRY 7UaLaWH GRGDQH YULMH
proizvodima i resursima ]QDpDMQR UD]OLpPpLWLP S

9/$61,a792 $SVROXWQR YUHPHQVNL VremenskiRJUDQLpHQD YODYV,
YODVQLpPpNR SUDYR QDG | patentima
imovinom

CILJEVI (ILNDVQD SURL]YRGQMD| 3BRWLFDQMH EXGXULK RW

eksploatacijom radne snage i strojeva

ljudske kreativnosti i znanja

ORGANIZACIJA
RADA

Podjela rada

8PUHADYDQMH W]Y QHWZ

DINAMIKA BURVMHPQRVW NDR SRV|( Kada se ideje i znanje kao resursi crpe i
OPERATIVNIH dijeljenja istih resursa dijele, ne dolazi do njihovog smanjivanja
SISTEMA

STVARANJE Lanac vrijednosti jednostavnih odnosa | OUH&H G R GibodtikopUL M H
VRIJEDNOSTI NDUDNWHUL]JLUDMX PHYyX

kompleksni odnosi

Izvor: Verna Allee, (1999)The Art and Practice of Being a Revolutionary, Journal of Knowledge Management,
Vol.3., No 2, str. 123.

Tablica 13 SULND]XMH QDM]QDpPDMQLMH UD]JOLNH L]JPHyX LQGX!
VWROMHUH L GUXAWYD ]QDQMD NRMH MH NDUDN WL VW Lp ¢
GHYHW UD]OLpLWLK AVDRYHDOR DHMDENAL pinMHQH ]DNRQD W
YODVQLAWYD FLOMHY Dinanfike Jdpepatiymsusthka i UGl stvaranja

YULMHGQRVWL 5D]JOLNH X VYLP NDWHJRULMDPD VX X SRWS
X UHVXUVLPD NRML VX X LQEXNMMYRLIEVNRBR GRUXEWYIX DLYINp F
]ODQMD QHRSLSOMLYL QHPDWHULMDOQL L QHRJUDQLpPHQI
LQGXVWULMVNRP GUX&WYX MH DSVROXWQR YUHPHQVNL QH
X GUXEWYX |QD® MDVBHOWDRP® YUHPHQVNL RJUDQLPHQD &L
SRVWLAX |DKYDOMXMXiL SRGMHOL UDGD L HILNDVQRM SUF
VQDJH L VWURMHYD GRN VH X GUXaWYX ]QDQMD FLOMHYL
NUR] SRWLFDQMH EXGXiLK RWNUL{GD ]JDKYDOMXMXiUL OMXGYV
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Kontekst kreativnih industrija u ekonomiji znanja

Kreativne industrije se danasatrajuMHGQLP RG QDMEUA&H UDVWXULK VHNV
]DSRVOHQLK YHUO UXSWRR XEBMHWY KQRP SURL]JYRGX J]HPOMH
]IDVWXSOMHQH %URMQH SURPMHQH X HNRQRPVNRP RNUXAI
digitalizacija, pojava radnika znanfl® GQRVQR XPQLK UDGQLND WH QDpLQ
struktuiranja cijena intelektualnog kapitaldtL PDOL VX RJURPDQ XWMHFDM QI
kreativnih industrija. Brojni su znanstvenici promatrali fenomen kreativnih industrija u kontekstu
HNRQRPLMH ]QDQMD QR 9HQWXUHOOL W KapaBitetaGhBcijé\ ¥an Y D U
NRQWLQXLUDQR BNYDWINR DGDEADMM EH] VQDAQH L SURGXN
koja podrazumijeva umjetnike, dizajnere, pisce, scenariste, dramaturge, glazbenike, slikare,
ILOPVNH SURGXFHQWH U H<aledgrhafd Ha da @eX $hBrhinjeB@ idteléktuéice,
LQAHQMHUH ]J]QDQVWYHQLNH L LVWUDALYDpPH QH SRVMHGX
tranziciju u ekonomiju znanja i informacijgWH UGH VWRJD RVWDWL ]DYLVQD
proizvoditi negdje drd G M°H 3

Britanski ministar za kuKUX PHGLMH L V Siegd Weathm® MdushijeG DopkiBosa
NXOWXUH VXYUHPHQRP VYLMHWX L VXYUHPHQRM HNRQRPL
NUHDWLYQH REODVWL VX XSUDYRVR@ID MRMHL IBHURM UDWROK
RJURPDQ GLR QDFLR®DOQRJ ERJDWVWYD 3

,VWUDALYDQMD VX SRND]DOD GD %ULWDQFL $PHULNDQFL L
]JGUDYOMH 8SUDYR WD SURPMHQD X SRYHUDQMetagRWUDAQ
SURPMHQH XORJH NUHDWLYQLK LQGXVWULMD NRMH LPDM)>
profila radne sage koja je zaposlena u sekidtreativnih industrija. Howkins smatra da je

WHKQRORAND UHYROXFLMD NRQN& H WaQictonBIn{rV [Ratzbodhim D F L M
GMHODWQRVWLPD VPDQMLOD SRWUHEX ]D IL]JLPNRP UDGQR
kreativnim industrijama koje mMSRUHG QDWSURVMHpPQLK SULKRGD SUXAL

2QR A4WR MH VSHFLILlUj@Rije]Bt NUGBIDMWQNYRIH GD VX NUHDWLY
samozaposleni ili zaposleni u malim ili srednjm@X]|HUeBEEQHULUDMX RGUHYHQ
RYRP VOXpDMX NUHDWLYQR ]QDQMH A3RGX]HUD VX VYH PD

132 v/enturelli Sh. (2002) Erom the Information Economy to the Creative Economy: Moving Culture to theiCent
of International Public Policy, Washington: Center for art and culture, str. 12
133 Smith, C (1998)Creative Britain, London: Faber, str..10
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resursimaSURL]YRGH IL]LPNH SURH ]JYRIB H LARGXK MDD DAeXne&NDR Y
NRMH UHYLGLUDMX VKYDUBOMD HNRQRPLNH SRGX]HUD 3

A9RYHQMH SRGX]HUD XVPMHUHQR SUHPD ]QDQMX VWRJD ]Q
VH V MHGQH VWU D Qibbt, 2R YigeDs®dde Yo g NI&R kvaliteta natjecanja. Cilj

YRYHQMD SRGX]HUD XVPMHUHQRJ SUHPD 1QDQMX MHVW JHC
WRJD ]QDQMD X WUDMQH QDWMHFDWHOMVNH S8UHGQRVWL N

A.UHDWODGQXXNWWULMH SRYH]DQH VX V HNRQRPLMRP ]QDQMD
za njihov razvoj imaju nove tehnologije, ulaganja u informacistmunikacijsku tehnologiju,
LVWUDALYDQMD LQRYDFLMH REUD]JRY D Qndgd sé swgBaX NiiIFL M H
primarnini u sekundarni, a niti u tercijarni sektor, no kreativni procesi prisutni su u svima njima.
Sektor kretivnih industrija vrlo je divessLILFLUDQ GLQDPLPpDQ L QMHJRY UD]
SULOLYX SRGX]HW Q HIN LR QLM HQMIIHNDALEK OQUW K LQGLYLGXD

,VWUDALYDQMH NUHDWLYQLK LQGXVWULMD

Autorica .RPQHQLRMD VH EDYL LVWUDALYDQMHP RGQRVD NUI
znanjasmatra daLVWUDALYDQMH NUHDWLYQLK LQGXVWULMD WUHE
SULMH QHJR QD QDFLRQDOQX *ODYQL UD]JORJ LVWUDaL®
regionalnoj razini je tgfaWR VX HNRQRPVND SROLWLND L SROLWLND
WH MH JERJ WRJD PQRJR ODNA&H SUR @bvslseitbr@, HptindjérideX L]P
neprofitinin organiacija i velikih i malih poslovnih sustavé&antagata daje izvrstan primjer

ORNDOQH NXOWXUQH VWUDWHJILMH LVWLPpXUL ]QDpDM NXO
UDVWD NDR d8WR VX SURW|YRNW LQXO MWRIMAWD WNH ,WDOLML LOL
RQL SR]QDWL SR SURL]J]YRGQML YLQD X )UDQFXVNRM V Q

uprave.

.OMXpQH SURPMHQH NRMH VX SURL]DAOH L] SRYHUDQRJ ]QI
drugim promjenama u politici, ekonomiji i poslovanju dovele su do vidljive transformacije

NDSLWDOLVWLPNRJI X SRVWND Sd, Wje praw dromheRolakS & V XWaS/RYXO F
znanja. U ovim transformacijam& VS MHAaAQRVW SRGXPHWOQMXWQY R XMHRRK LLIC

%4 North, K. (2008) Upravljanje znanjjg +9RYHQMH SRGX]HUD XVPMHUHQR SUHPD ]QDQMX
Slap,str. 1Q premaWeWKHULFK + $ Vdidprim@ durch Virtualisierung, Wiesbaden: Gabler, str. 19
Sbidem str. 10
1 Goldstein, S. (2010)3RGX]HWQLAWYR X NUHDWLYQLP L QsstxnjeybatleheD PD X 5HS XE(
preporuke, magistarskad, Osijek: Ekonomski fakultet u Osijeku, str. 17
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PHQDGAPHQW GRELMH FHQWUDOQX GUXAWYHQX IXQNFLMX
XPLMHUD SRVWDQH ]DVHEQD ]J]QDQVWYHQD GLVFLSOLQD NR

kreativnih industrija.

6.3. 8ORJD L YDAGRNMQMDQD PDUNHWLQJD X NUHDWLYQL

.UHDWLYQRVW L NXOWXUD VX L]QLPQR YD&QL L WR QH VDF
YHiU L ]DWR 8WR QMLKRYL QDL]JOHG QHRSLSOMLLYL SURL]Y
AreativnostjeVYXGD L QLIGMH GRVWXSQD MH VYLPD®'D L GDOM

'"HILQLFLMH NUHDWLYQRVWL VX UDJ]QROLNH L PQRIJREURMQ'
VSDMDQMX UD]OLpLWLK LGHMD X QRYH L QHRpmbbtiLIYDQPH
YULMHGQRVWL SURALPDQMX UD]OLPLWLK VWLORYD PLaAOM
NRPELQDFLMH PRJX RVWYDULWL L]X]HWQL SRMttGa@Q&\W RD O |
dovodi do toga dase razmotre P R J X U QadnosdkreatLYQRJ PHQDGAPHQWD L

industrija.

1D VDP VSRPHQ ULMHpL NUHDWLYQRVW YHULQD PLVOL QD
to ne mora uvijek biti tako. Naime, nove ideje mogu biti plodonosne, ako je osobna kreativnost
zaposlenih iliangd LUDQLK VXUDGQLND LQWHJULUDQD X VXVWDY L

organizacije.

.DGD VH JRYRUL R NUHDWLYQRVWL X PHQDGAPHQWX RQD
SULPMHQX GUXJDPpLMLK SULVWXSD X SRVje posiavieMtkate@j8 i HQ L
]D RUIJDQL]DFLMVNX SURPMHQX D QD RSHUDWLYQRP SODC
XYRYHQMH WHKQRORANLK LQRYDFLMD X SURFHV UDGD

OHQDG&HU EL WUHEDR ELWL WDM NRML &H VYRMH ]DSRVO
VXNODGQR WRPH LK L QDJUDYLYDWL A-HGQD RG PXGURV)
PDNVLPDOQRJ LVNRULAWHQMD OMXGL NRML VX UXNRYRGL\
NUHDWLYQRJ L LQRYTPWSENR REL SRR DHEHDMWHDOAD SNV B WALX @D
LQYHQWLYQRJ PHQDGAPHQWD NRMD SURL]OD]L L] SULND]D

*"Bilton, C. (2010),0 H Q D G & P H tyk¢st, BRdgrdd Clio, str. 10.
¥ gULUD 9 8SUDYOMDQMH=NDUWBELERROWND NQMLJIJD VWU
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SRQDaADQMD UXNRYRGLWHOMD SUHPD GMHODWQLFLPD NRM
QDGJOHGQLND L NURWLWHOMD diridépta, Graditdlja riHa, PaiHera D U D
prijatelja. Umjesto autokratskogr R ydth postaje demokratski motivator koji ne tjera nego
SRWLpH 1HNDG VX RGDEUDQL PLVOLOL D V%A=V RAPO®H URG
PHQDGaHUD NDAHURHEGWLUMLEWNRRFLRORJ SVLKRORJ L HV
RUJDQLDWRU 3

6 REJLURP QD pLQMHQLFX GD MH NUHDWLYQRVW VYH YL&H
VYLMHWD LQRYDWRU L NUHDWRU SRVWDMX ¢ibHaBzpaoliR G QD
VYLMHWD VWROMHUD 2QL SUHGVWDYOMDMX AVXEMHNW
YULMHPH ]QDQVWYHQH ""WHKQROR&ANH UHYROXFLMH 3

'D EL PHQDGAHU PRJDR UD]XPMHWL SRMHGLQFH V NRMLF
SRIQDYDWMWRREOHANRQNUHWQR pLPEHQLNH dstR Rtimjetivé,M H p X
Pervin, L. A. sO Xs&inodelom koiji je prikazan nglici 4.

2.2/,1% ﬁ/ ﬁ/&

Slikad yLPEHQRML XWMHpPpX QD NUHDWLYQRVW SRM
(Izvor: prlagRYyHQR SUHPD 3HU YCupent Cahtroverties and Issues in Pesonality, New York: Wiley
Iz dike 4 PR&H VH YLGMHWL GD QD SRQDADQMH , SRWMHHQ BIY [
QDMYDAaQLMD VHBHMQWMWBY HD LWRNRXOLQD X NRMRM MatRGUD V)
YDAQLMLP RG VDRBIORIJRPVOMABWXUH X IRUPLUDQMX OLpPQTF
1RUPH L YULMHGQRVWL X NRMLPD HIHVQRMHH LRODUAH GIRM H Q
SRQDaADQMH X RUJDQL]DFLML L GUXawWwyYX XRSUH 3R]QDW |
XVPMHUDYD QD NRRSHUDWLYQRVW SRawRYDQMH KLMHU
zatomljivanje individualnosti. Suprotno tomeDPHULPND NXOWXUD SRWLDptE
QH]DYLVQRVW QDWMHFDWHOMVNL GX¥K L YLVRNR YUHGQRY

B9eULUD 9 .DNR SRVWDWL SXQ kteGtiMndsD +2 Fizdahe, ZagretM.EIP. Consult, str. 153.
0 BULUIM9M),8SUDYOMDQMH NUHDWLYQR&UX. =DJUHE A4ANROVND NQMLJD \
®lihidem str. 51
%2 ibidem str. 52
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6.3.1. Kreativnost u kreativnim industrijama

.UHDWLYQH LQGXVWULMH VWYDUDMX QHPDWHULMDOQD GR
GUAL JIRGMRMH VXaWLQD NUHDWLYQLK LQGXVWULMD X SUHC
MH %RXUGLMH GHILQLUDR NDR VLPEROLpPND GREUD

9DaQR MH QDSRPHQXWL GD VH YULMHGQRVWL NUHDWLYQLEK
XGMHORP X EWRPNRUBUKEAR\GMMH QYHU VX L SROLWLpPpDUL L XPM
EURMQLK HNRQRPVNLK L QHHNRQRPVNLK NRULVWL ]D GUXAa\
%LOWRQ VPDWUD GD MH SRWHQFLMDO NUHDWLYQdnkh LQGX
G Uvede kohezije i participaciie L RVQRYD MD RRIDIWRIY D Q MMDH & HLGAVHHD
NULPLQDO L GHOLNYHQFLMX DOWHUQDWLYD UHOU¥LML L QI

Na kreativne industrije treba gledati kao dio procesS UDYOMDQMD NUHDWLYQR
PHQDGAPHQWD D QH NDR VLPSWFRR NWHMHV NV WHNRQRP |
SULVWXSD V R]EGOSMD RDK MHGVWYDOMDMX DYDQJIBUGX Q
Temeljnaodlika kreativnih industrjaH X WRPH dWR VH EOLMHN W YG RRBALIPP D 3
smatra GD VYL VHNWRUL NUHDWLYQLK LQGXVWULMD SURL]Y
SURL]YRGH SULPMHULFH ILOP JOD]EX LOL ND]DOLaQX SUH
QMLKRYLPPIRLRELQDPD SD QL X PDWHULMDOQLP NYDOLW
VLPEROLpPNLP 4DOHMQMDPNMOLNDPD RVMHUDMLPD LVNXVWY
VO %LOWRQ VPDWUD GD VX SURL]JYRGL NUHDWiroizgdd& L QG X
7R EL ]|1QDpLOR GD MH NRG SURL]JYRGD NUHDWLYQLK LQGX\
]QDpHQM primjeficl RLOP LPD RGUHYHQX PDWHULMDOQX NRPSRQ

QMHJRYD YULMHGQRVW VDGU aD Q proklavdiPA KRS bdje\ bdpl (DN P H Q
SULPpH L SRilohihbsN R M X

Marketingse SUHPD QHNLP GHILQFLMDPD L NODVLILNDFLMDPD X|
VDPR RJODADYDQMH Nd$Rtav@ luRkrelvheNiktWsLi@.JIKada se govori o
PDUNHWLQJX X NRQWHNVWX NUHDWLYQLK LQGXVWULMD
]JDSUDYR X YHURM LOL PDQMRM PMHUL |[DVWXSOMHQ X VYL
%LOWRQ Wrh dbR§ MarkatilglpkaeMH NDR SRVWPRGHUQD GLVFLSOL

163Bilton, C. (2010),0HQDGA&PHQW L NUHDWLYQRVW %HRJUDG &OLR VWU
184ibidem, str. 14
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6.3.2. Odnos kreativnih industrija i marketinga

Kada se govori o kreativnim industrijama i marketingu, dolazi do pojave jedne nove vrste

marketinga, a to je tzv. postmoderni marketing.

A 3RV WiaRedrija vodi u n¥ X AHNRQRPLMPQDPERRYVPDYX RGYRMHQD |
VWYDUQRVWL L QLAWD HLVMMHURBWNR IND MR \LVPORGHDUQRP G
JODQRVW NRMD RWNULYD LVWLQX R SURL]YRGLPD L SRWU!
NUR] VWYDUDQMH QRYLK VLPEROLPNLK ]JQDpHQMD SURL]
SRVWPRGHUQLVWLRARW WY LWIHWXHMHPEROLPQH PUH&H DVR
NRMLK SRWUR&DpL VWYDUDM®X YODVWLWD LVNXVWYD R ]QD}

U nastavkuse nalazitablica 14 koja prikazuje kratku povijest odnosno evoluciju marketinga
umjetnosti i to od marketinga koji je u pfIdlO RVWL ELR YRYHQ SUYHQVWYHQR
SRVWPRGHUQRJ PDUNHWLQJD NRML MH SUYHQVWYHQR YRYF

Tablica 14. Kratka povijest marketinga umjetnosti: tri modela

58.292 (1 58.292 (1 58.292 (1
PROIZVODOM KUPCEM ISKUSTVOM
Kada? Prije 1980. Osamdesete i devedesetf % XGXUQRVW™"
JRGLQH VWR
Proizvod Umjetnost za sve Koristi za kupca Estetsko iskustvo
Kupac Svi 2 G U H gklipiria Pojedinci
7UaLAQL VHJPH| Posjetteljii Demografski pristup: Psihografski pristup;
sredstva neposjetieli L SUHO| VWDELOQL WU § nestabilni segmenti;

SUHSUHND XPN
obrazovanje

VWUDWHANL PD

SULODJRYDYDQ
]JDMHGQLpPNR V

ODUNHWLQAND

Promocija i prodaja

Strategija i segmentiranje

Osobni odnos

ODUNHWIjQaNL

'RYHVWL aWR Y
NRQWDNW V XP)
djelom

,GHQWLILFLUD\Y
potrebe i htijenja i stvoriti
proizvode kako bi se
zadovoljite te potrebe

20DN&ADWL NUH
SRWUR&EQMX NU
RPRJIXUDYDQMH
AVLPEROLpPNLK

&HQWDU PRUOL

Umijetnici

Marketri

Kupac

Teorija

5RPDQWL]DP
kulturni idealizam Arnold

/ Schiller Bourdie SVLKRORJLMD
Liberalizam Racionalizam Iskustvena roba
Pristup Kontrola 8pHaUH

Suvremenost
Sociologija kulture Gans/|

Postmodernost
Estetitka, teorija medija,

,JYRU SULODJRYHQR SUHPD %LOWRQ & OHQDGERPHQW L NUHDWLY

2QR W RVDVQR PR athblick R4 [eWpbstopni nastanak tri modela marketinga u
XPMHWQRVWL L WR RG RQRJD pdxinddnp faRs¥e NdR dhdgake]i j&) X N R

185ihidem str. 222
%%bidem str. 222
100



UXNRYRYHQ NXSFHP L X SRVWPRGHUQRM WHRULML PDUNHW
NUHDWLYQLP LQGXVWULMDPD PDUWHRARVIMH WR3Lp MHM LY RWHIC
nalazi pojedinac sa svim svojjadHOMDPD L LVNXVWYLPD WH RQ X SURL]Y
svegapodrazumijevaL GRGDWQR VLPEROLPNR ]QDpPHQMH OR&aH VH VI
PDUNHWLQJX XPMHWQRVWL GLR LUHJ SUHODVND QD ALVN
NDR AEUHQGLUDQR LVNXVWYR NXSFD3 8 SRVWPRGHUQRP
proizvod, cijenapromocija i distribucija,pretvorilasu seX AWUL 33 'RN ZXal&M QDGat
sve dosjetljivia MHAHQMD X SRJOHGX FLMHQH proBvw® FeRéstawl H L
nedodirljiv.®’ Najbolji primjer za to su muzeji i galerije u Velikoj Britaniji, kojuskrajem
devedestih godina 20VWROMHUD NDNR EL SULYXNOL &WR YLAaH S
aktivnosti na smanjenje cijena ulaznica, a neitenja o vrijednosti i relevantnosti samih zlirk
.ROLNR JRG GD VX PDENBWIGRP VAINOWMDWMXFERIJIOHGX RNUX
QLVX PRJOL EDYLWL VDPLP SURL]YRGRP L L] WRJD UD]JORJD
marketinAeNAFPLNVD 1R VSRPHQXWL SULVWXS PDW NHWDL DI D LAW
marketind NV W U X pi@® 8piefami dati svoj doprinos tijekom cjelokupnog procesa stvaranja
kulturno-kreativhog proizvoda, a ne samo na krajtimjerice u vidu promotivnin aktivnosti.
9D4A&QR MH QDJODVLWL GD MH XP MWHWYYHRMMW DN R DYHRVD h B QIR S
SRYH]DWL V SXEOLNRP L LVNRULVWLWL LVNXVWYD JOHGDW

procesu.

=DVWXSQLFD QRYRJ SUpubiMex SBrketinga/umjetioati ¢ Mipakid Bursma.
2QD VH ]DOD&H GD PDUNHWLQJ XPMHWQRVWL WUHEPLRRHWL
da umjetnici i marketi@iNVW U XpQMDFL V SijEthdgiD WM HED®IX ][ PURQD UL C
X N O NbUbpKuW kreativanSURFHY 2GQRVQR WUHED VH VWYRULWL S
SRSXQL SUD]QLQH LOL GD VDPD |]DYU&L SULpH 7R WDNRVH
QDpPLQD QD NRML VH GMHOR SUHGVWDY @byDprc@esE CaL el SR
QHRGOXpQRVRLUWDIR |®YUaHQRAGMHOR MXR 8 B EOAlNddoraX VYR
SUHPD LVWLQVNRM LQWHUDNFLML L]JPHYyX XPMHWQLpNH
SUHGVWDYOMD DOWHUQDWLYQXi.'®XGXiQRVW ]D PDUNHWLQJ

.DR @4WR VHjRRBOIBE 1ML IXQNFLMD PDUNHWLQJD VH V JRGLQD
SRPDN X DNFHQWX V SURGDYDQMD SURL]JYRGD QD SURGDY

“HiODIJRYHQR SUHPD %0 HDMORIA P& yost, BRddidd Clio, str. 224.
%8hidem, str. 225.
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MH IRNXVY ELR QD SURGDML UREH PDUNHWLQJ MH LJUDR YD
iskaziPD |D SULYODPHQMH NXSDFD RGUHYHQRP SURL]JYRGX
GMHODWQLND X PDUNHWLQANRM LQGXVWUKRukute LIRESBWRUN
umjetnosti- glazbe, filma, dizajnapglasa zapakirati proizvode tako da kddipaca izmame
HPRWLYQL RGJRYRU NRML VOLMHGL RGUHYHQX NXOWXU:
VHNXQGDUQD X RGQRVX®¥QD SURGDMX LVNXVWYD 3

.DR &WR MH QD SRpHWNX RYRJD SRJODYOMD UHpPHQR GD M
AWR VH EDIYpNVRPERBULPD WDNR L VDPL RJODALYDpPL VK)
SRWUR&DpL VLPEROD DRJQD&EMDEMIDORYR BEBULPD XORJX V
]ODpHQMD 2QR VOX&L NDR PRVW NRML QHSUHVWDKDR DR]PLU
NRMH pLQH NXOWXUX 2JODADYDQMH REDYLMHAWDYD SRWL
NXSQMH NDR SRVOMHGLFX LPDWL RGJRYDUDMXiX NXOWXUC
NDSLWDOL]PX GDNOH QH UDGL VHOYLSHXEDPRIXR XSWRLIY R
UD]JPMHQL LQIRUPDFLMD QHJR R VWYDUPQMX XVDYU&HQLK

6D VLIJXUQRAUX VHmMPKRtNY ptoiviodi hp&realnodAVR EL | @Dhov® R
obuhvatnija uloga marketinga je uloga impresarija kulturnildgkoija. ODUNHWLQA&NL VWL
VWYDUDMX UDJUDYHQH IDQWD]LMH L ILNFLMH SURWNDQH N
SURALY.OMNMMQWYD AODUNHWLQJ UHNODPD L GLVWUXEXFLM]I
razloga: prvo, za kreativne dIWQRVWL YDAQR MH LPDWL XYLG X NDQDC
SORGRYH NUHDWLYQRJ UDGD 'UXJR PDUNHWLQJ L SURPL
industrje +tRQL |JDSRaAOMDYDMX YHOLNL EURM NUHDWLYWibhK GMH
SURL]YRGD ELOR GLUBMNWOQR LOL LQGLUHNWQR 3

Sve u svemu, bilo da se marketing promatra kao dio kreativnih industrija ili kao zasebna

GLVFLSOLQD RQ ]DX]LPD L]X]JHWQR ELWQR PMHVWR X V
proizvoda i usluga kreativnimdustija. Postmoderni marketing, odslQ R PDUNHWLQJ UXN
iskustvomp SRPDaH SURPRFLML LOL SDN LVNXVWYHQRdzvod¥ LPER (
kreativnih industrija, a samim time i njjihovo@WR EROMHP SODVPDQX QD WUAaL:

'%%Rifkin, J.(2005), " RED SULVWXSD QRYD NXOWXUD KLSHUNDIOLWRKH]RB % ONIRINDF
Zagreb: Bulaja nakladatr. 218.

"bidem str. 224.

" 7RPDAHYLU 1 .UHDWLYQD LQGXVWULMD L QDNODGQL&A&WYR =DJU
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6.4. 3 R G X]HW leatMhirRndustrijama

Prije negoli VH SRpQH JRYRULWL R SRGX]JHWQLaAWYX X NUHDWI
pLOQMHQLFX GD VH XJODYQRP UDGL R PDOLP L VUHGQMLP ¢
odvijaju najinivativnije i najkreativnijeaktivnosti i stvaraju nove vrijednosti bilo da se radi o
LQRYDFLMDPD LOL GLIDMQX 9UOR MH PDOR XVSMHaQLK YH
awR VX SULPMHULFH JLIDQWVNH NRUSRUDFLMH 7LPH :DUC
Nitendo i sl.

O'Connor smatra da su poduzetnici zapravo kulturni katalizatori koji mogu aktivno preobraziti
kako kulturnu svijest ljudi, tako DRNDOQL NXOWXRBRQLIJSOM)DAMDU BBA NV NR J U
barova, restorana, klubova, nezavisnog marketinga, dizajmeagstora, arhivista, novih

medijskih ljudi i sI*"

Sektor kulturnih industrija na lokalnoj razini je krucijalno ovisan o kulturnim poduzetnicima, a

RGQRV L]IPHYyX NXOWXUH L HNRQRPLMH WHMRIGE QLMDWEDGG QW
odvojitisamo kiR] ALYRWTQR. MW NVOWVDODQ SURFHV REQRYH L RQ MH
L WYRMH |IDGQMRARSMRPDUW@QXKH URYLWR YUOR WHNXUH QD\
QD VYRMLP ORYRULNDPD L QH QDSUHGXNWHBDL VAHNOR U DAH |
RSVMHGQXW RQLPH aWR VH GRJDYD L ELWL RULJLQDODQ L ¢

Romer’* smatra dge prelijevanje znanjaV YH YD&QLML L]YRU HNRQRPVNRJ
YDAQLML PpLPEHQLN X SURGXNFLML QRY GK & LMH G & B X \WHWIQ
NOMXpQR X HNRQRPLML ]1QDQMD MHU RVLJIJXUDYD PHKDQL]
organizaciji, nego i prenosi na druge. Uz navedeno, u novoj ekonomiji, gdje tehnologija i
SURL]JYRGL |DVWDULMHYDMX ENNR KMV EHUINPGE GWLMBQ & R G4
7DNR VH YUDUDBRGXO HWQPEWFRP GXKX

.DGD VH JRYRUL R SRVORYQLP VXVWDYLPD X NUHDWLYQLP
uglavnom radi o malim i srednjim poslovnim sustavintaQ R & W R nd1z4 nf\hjé& tep se

2 §RQQRU - 7KH GHILQLWLRQ RI A&XOW XU Bs@ducatoK, 2@)BtirHV: 7 KH
21.|http://eprints.qut.edu.au/43877/2/43877|dgdfistuplieno 07. svibnja 2015.)

mlbidem, str. 22.

174 Romer, P. (1994), The Origins of Endeogenous Growth, Journal obEtoPerspectives, 8(1),-32.
+ROGVWHLQ 6 3RGX]JHWQLAWYR X NUH D Wish@d, potteReG XVWULMDPD
preporuke, magistarski rad, Osijek: Ekonomski fakultet u Osjjstku28.
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XGUXaxXMx X PUHaH L NODVWHUH WH MH SR&aHi®p€ldcvaGD V)
kojima sebave uglavnom suemeljenina projektnim osnobPD D QH QD VWDOQRP
SBULOLNRP S UWsolitofikiealwib poslovnin susva treba uzeti u obzir razvoj

NUHDWLYQLK LQGXVWULMD L SROLWLND NRMH VH RGQRVH
RYDM SULVWXS SHUVSHNWLYX |]D UD]JYRM LQGXVWULIWIH L SF
7DNYL SULVWX®OIXAARPLOWMDR PRJIXUL DUJXPHQWL ]D GUAD
LQGXVWULMDPD NDR L SRPRU WR fite yiitad&ViRildge. Xablic [ISPLMH
Prikazuje W L SasplipestiW LK SULVWXSD UDGL OD N apdsiovhD s¥deavd HY D Q N

Tablica 15. OsobitostiUD]OLpLWLK SULVWXSD pd8IduKiR sudteh®¥ DQMD N L

KULTURA USLUGA ZNANJE
OLNUR L PDOD L VUH|] 2G VUHGQLK GR YHO| Maliiveliki
Proizvodnja Distribucija/agregacija Inovacije
. X O W X U Qniegprdiitdbiing,R Zreli poslovi/industrijski sektori 1RYL VNRUD&aQML D
stanje stabilnosti sektori
Kreativnost na marginama: model Organizirana kreativnost Intenzivna kreativnost i veliki
PDWLpQifloBUR G agregatori
XOWXUQRNVSHFLILPp| , NXOWXUQR VSHFLI| *HQHULpNL NUHDWL

kreativan

Kulturne i kreativne industrije ORGHO XVOXaQLK LQ .UHDWLYQH LQGXVW

XNOMXpXMXuUL WHOKR XVOXaQH LQGXVWUL
zdravstvo, obrazovanje, vladu,
VOXAaEH LWG

ALURN UDVSRQ VDGY 9HOLND XVWDQRYOM 'LJLWDOQL VDGUA&DM
kulturnog po namijeri i kulturno XVOXJD L VDGUAaDMD
VSHFLILPpQLK WUA&aL3a

Kulturne politike Industrijska i regulativna polittka | 3ROLWLND LQRanBF L |
razvoja

,JYRU SULODJRYHQR SUHPD &XQQLQJKDP .UHDWLYQD SRGXJHUD X +DL
Clio, str. 417

Pristup koji se odnosi na razumijevanje kulture koja je uGskEAEW X SRGUD]XPLMHYIL
umjetnosti, medija i kulture na kulturne odnosno kreativne industrije. Kulturne i kreativne
LQGXVWULMH QLWHEUO LWHNVRVOHDNYQRNRHUD]JOLNXMX 7HUPLQ NUE
]ODpDMDQ L WR LF"QHNROLNR UD]JORJD
- popularizira ekonomsku vrijedn® XPMHWQRVWL L PHGLMD NUR] SULI
LPD L]X]JHWQR ]QDpDMQX XORJIX X W]Y AQRYRM HNRQRF
- VSDMD X SULYUHPHQX NRQYHUJHQFLMX QL] VHNWRUD N

7% Cunningham: Kreativid SR G X]H 0 D JX(2007)Kre@ithe industrije, Beograd: Clio, str. 415
e Hartley, J. (2007)Kreativne industrije, Beograd: Cligtr. 418.
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- sektori unutar kreativnih industrija prelaze sa strogoR@&kHUFLMDOQLK QD YLVR
L NRPHUFLMDOQH VHNWRUH X NRMLPD QDSUHGXMH VDC
VSHFLILpDQ

-HGDQ RG NOMXpQLK UD]J]ORJD |D&a&WR MH LGHMD R NUHDWL"®
AWR RQD SRYMX¥RQB EXDUMPHQD®NODVWHUD SROLWLNH
- proizvodnja u novoj ekonomiji: izuzetno napredni sektori informacisimunikacijske
tehnoORJLMH L LVWUDALYDQMD L UD]JYRMD
- SRWUR&EQMD X QRYRM HNRQRPLML HNRQRIRLRD LA GWNOEW
RYORAOWHOQ

Kreativne su industrie AQHRELPQH LQGXVWULMH? D SURIMARQDO
REMD&ADQMDYD QD QDpLQ GD NUHDWLYQH LQGXVWULMH LPD
VWYDUDQMH ERJDWVWYD L ]DSRVOH @adi@ondhid induskrijdr Qri¢ S RW
trguju cijenom i vijednostima, znacima i simbolimayestrane su i promjenjive; multinacionalne

VX L XVSMHYDMX QD PDUJLQDPD HNRQRPVNLK DNWLYQRVW
VWYDUDQMD VPLV OinddstijB jeRizazovbheFRIWRFQILND HNRQRPVNRJ
RQH VH QH WUXGH GD VXVWLJQX R]JELOMQH YRGHUH LQG
LOGXVWUEMH subwLwL 3

.DGD VH XVOXJH QDOD]H RQGODHGHANRXY RQIGXRVWVYOMBQLP LC
spadaju velike kreativne industrije poput]GDYDaWYD JOD]JEHQLK NRPSDQLMN
LJDUD .DGD VH SURPDWUD X V<oXahQsustivR @RHASWY N UXH [RW LIND
televizija, velikakreat YQD LQGXVWULMD NRMD VH PRaAH SURPDWUDMW
SRVWRMH L XVOXaQisk & RQeéatk/NoatiUa jptiein SgRRMVHVR SLPpQLMLK SULP
GLIDMQ 1DLPH GL]DMQ SULSD Ghnigk@dwMmMendQsipeP LpQLMH L QD

AUHDWLYQD SRGX]HUD EL WUHE D Gani €l¥rhenty ho&ikl infustRj2 ® W U D
YHOLNRP GRGDQRP YULMHG Q R¥tiova] pristQRiey majinBnie raijehQ@® Q M X
razliku od preost&® D GYD DOL LPX EDOONXYULCAR ©iN)S REai/aMrédustrija.

“&bidem, str. 418.
" FOCI- Focus on Creative IndustriesFokus na kreativne industrije
180Hart|ey, J. (2007) Kreativne industje, Beograd: Clipstr. 420.
®hbidem, str. 429.
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6.41. %UXNHWD alNQHD20WLYQD PDUNHWLQ&ND DIJHQFLMD

6D VLIXUQRAUX VH PRAH UHUL G Bod xajsagulXriijhl, WalkreativQilinii 20 M
najnag DYLYDQLWVK LKKUFDUNH WL Q &aN]IIXK © D I© @XMtk &rivi i MLHQ R
postal i svjetski poznat X NDWHJRULML RJQiBuiina Y QddvinN sekMdoimd H
kreativnih industrija. Ovge grupacija poduzetnikaL ] DEUDQD MHU MH JODYQD VUZé
XSUDYR NUHDWLYQRVW LQRYDWLYQRVW L LQYHQWLYQRVW
QDMSRSXODUQLMLK VHNWRUD NUHDWLYQLK LQGiX\&hoLMD
svjetski uspj @ QH PDUNHWL QkéjN dosRjgHR@QFARAD UHP DOL LWQRBLEWNXI
kreativnih proizvoda.

'DYRU %UXNHWD L 1LNROD &a4LQLUO VX RVQRYD® lgodine.YRWQ!|
Prijelomni trenutak X QMLKRYX SRVORYDQMX EL @BlogVdizajh btudifdvV D R C
QDSUDYH PDUNHWLQAaNX DJHQFLMX JGMH MH GLBnk&@iVDPR
aLQLu VxWBikikMXYetskim agencijskim lancimiz se to pokazZ® R NDR RGOLpDC
suradnje jerVX XYLGMHOL G Dekii RonDrtikadiie V¥aLseD& SLp QR wiQneO D] H
NjihovbreQG VH JUDGLR RG V D RjekkseSrapi HRAGDLNAID Y. DiloRkid Bl Kandi X

sebi, a samim time to se reflektiralona njihov GXJRJRGLAQML XWIDWHHADLQ UUDDV(
trendove wnlinei offine NRPXQLNDFLML XpLQLOL VX VYRMX WDGD PI
Davor Bruketa je tkeativni direktor koji je uzspomenutu agenciju osnovao i prvu hrvatsku
EUHQGLQJ DJHQFLMX %UDQGRFWRU L GLJLWDOQX DJHQFLI
ILMHpHQMHP EUDQGRYD D PL NRPXQLFLUDQMHP 6WUDWHaN
bise beQGLQJ L]JJXELR SRG dRdéUBidgaVipreiak QaDté. Fedipdt WImo to napravili.
Danas je Brandoktor eQ G ]D VHHEHNROD 4L QL U athi didkisrRiptbjagendifi
PRSXODUQRVW RYRJ N UiHDaN grar@& ReiublikeMHF/Btske HNeliine, agencija
%UXNHWD aLQLuU LPD VYRMH RJUDQNH L X %HpX %HRJUDGX

Rad nainoz€ QLP WUALAWLPD LN R@WPUDD IS D MM/ WM BDINARING B A L & W
Q D [ kaRlikuje se po fazi razvoja-DNR MH YDAaQR SURQDUL QDpPpLQ NDNF
WUALAWLPD 1MLKRYD LVNXBWYB LWBEDO WEANRY HUP R D@ L DW OC
WUALAWH ELOMHQ®&DEGM@DEBJDLL JXaW QDP MH ELWL GLR
PRaAHPR GRSULQLMHWL VYRMLP LVNXVWYRP 3ULVWXS RJOD
YUOR EU]JR PLMHQMDMX QAuSrijleHeSsXIMge dtradeXpuind kaaWjer i G

22 3LPDF . ,-HGLQL UHFHSW ]D XV Sj#idesljeRogt\\BiaDifekiiér. 213 QGIR,Y $ir. 10.
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L WX MR4 WUDALPR VYRM SXW &4WR QDP MH RSHW GUXJDpl
VPR Xa0L X SDUWQHUVWYR V DJHQFLMRP 3RSXODU NRMD I
SDUWQHUVWYR VDRRIRYMGADQR BBtBL MIHR GALWQHHE BORGIRYHP R
VWDWXVD 3

=DSRVOHQLFL %UXNHWH &4LQLU 20 pLQH EURMQL NUHDWLYF
NUHDWLYDFD L VWUXpPpQMDND |D EUDQG VWUDWHJILMX GL]D
VW UDW H &N Rsv8 @rEteilived offinl PDUNHW LQ aN L K K RifoyoQuuts BIF LMD
VSRPLQMDQL X PHGLMLPD JERJ ¥ MRavhicjaHhbkihWroiZydtBddy Q W Q L |
GUXJDpLMHJ UERPLIAOMDYMDY QRVWL NRMD QDGLOD]L DSVR
SURMHNWL VH VYDNRGQHYQR YUWH QD QDFLRQDOQLP L NF

marketing u Hrvatskoj je neupitna, a granice za njih ne postoje.

BUHPD L]JERUX SUHVWLAQRJ ORQ GEaQpailyradentijp®% B S NVWIV R #DQI
SURH@QME MH MHGQRP RG VHGDPQDHVW YRGH2LE&D & WIMHINL
DIJHQFLMD %UXNHWD aLQL0O 20 XYUaWHQD MH X RYRJRGLAaQ
neovisnim agencijama EULWDQVNRP PDJD¥E QBN&KIYPED LIQPQREAWYR &
DIJHQFLMD MH SURJOD&HQD L GUXJRP SR UHGX QDMXpPLQN
prema globalnom Effie Indext¥ 8VSMHK DJHQFLMH %UXNHWD &4LQLU 20 \
godinu osvajanjem brojnih nagrada te su i 2015. godine na Danima komuMikhd8.travnja
dodijeljeneX i MIXX nagrade za najbolja ostvarenjeonling offine RJODAaADYDQMX X +U)
D DIJHQFLMRP JRGLQH SURJODAHQL VX %UXNHWDd&®bQLU 20
QDJUDGRP ]D NDPSDQMX ADUHRERNVNH dHaEaimediaCom i
'HIRUGYDOQ 3

Bruketa&a L Q@Mi SUYHQVWYHQR VX SRVIWBdOKUhSIE 7@ Padravkg Roju A
WUHED LVSHUL SULMH XSRWUHEH GD EL UHFHSWL SRVWDOI
Adris grupu, modnoj reviji z88 X P X X =R R O RiaZdd@dbuy YelilkdhKPodravkinom loncu u

8 4+XUD KU ,QWHUYMX V 'DYRURP %UXNHWRP 1LNRORP 4LQLUHP NUHDW
24, lipanj 2014., dostupno [ttp://hura.hr/ingérvjui/davorbruketai-nikola-zinic-vlasnickagencijebruketazinicf

(pristupljeno 20. s¥inja 2015.)

184 96 U X N H W.épné H@3iupino nidnttp://bruketazinic.com/hr/enamal(pristuplieno 18. svibnja 2015.)

' LVHOMDN / %UXNHWD L 4LQLU PHYyX YRGHULK VYMHWVNLK DIJHQFLI
i-trzista/bruketazinic-medul7-vodecihsvjetskikagencija932422 (pristupljeno 20. svibnja 2015.)

18 Effie Index *Effectivness indextprepoznaH L UDQJLUD QDMHILNDVQLMH DJHQFLMH ]D P
komuniciranje. Efikasnost se prraa razini cijelog svijeta.

"3RVORYQL KU 'XLi 0 6WUXND R G D E [t OvbwDpbsl@y . biiinérkeiG L O H | GRV W X
[mediji/strukaodabralaagencijugodine294561(pristuplieno 19. svibnja 2015.)
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centru Zageba.. Radili su i rade za prehrambenu industriju, mobilne operatere, bankarski sektor,
NRQGLWRUVNX L PO LIRWHDPMNH LEHKGHMMERLIEHY o6jetha) skvar, Bruketa

i ALQLU NDR L VYL QMLKRYL VXUH& WMIHGQ RPR LRPAL MIRY B R B LR L
VX LVWDNQXOL GD A&LMHOD IRUD MH X WRPH NDNR RNXSL)\
UD]JOLpLWD ]QDQMD Y MH&W L Qéksn\W kv&iteltq) WdiektiGl RagiEdvolVtbljeG R E L
RQR pLPH VHUHRDQD®PR]LPR QDMEROMH OMXGH NRML LPDMX V
QHNX &L U Xse&/20veh reklamnom agencijo®, ]DSUDYR VH EDYLPEB°NRP XC
Ukupno su u 2014. zaposli SUHNR SHWQDHVW OMXGL XORALOL YULM
QHNROLFLQL VWXGHQDWD X YODVWLWLP DrydRe-ilindZzeArie L RG

studente.

6.4.2. Udruga za kreativni razvoj Slap

Udruga za kreativni razvoj Slge iz Osijeka, anastalge JRGLQH .DR @a&WR L QD
JRYRUL X VUHGLAWX GMHORYDQMD XGUXJH MH NUHDWL
SRGX]HWQL&WYR 1DYHGHQD VH XGUXJD EDYL UD]JYRMQLP
]DSRAOMBYRPIMWYYHQR RGIRYRUQR SRVORYDQMH WH PHYyXVHI
UDGL QD RGUALYRVWL RUJBQL]DFLMD FLYLOQRJ GUX&AWYD 3

*ODYQD MH PLVLMD XGUXJH UD]YRM OMXGVNLK UHVXUVD L
gospodarskog razvoja regid UR] HGXNDFLMX L SRGUANX SRWHA®EDB DO
VYDNRPH QXGL DODW V NRMLP UH VH NUHDWLYQR 1IE_’l]j(ieJD]LWL

vizija udruge Slap.

8GUXJD SRGUADYD L SURPRYLUD GREU HI BdpubRdvHHvatskoy/iR F L M L
NRRUGLQLUD QDFLRQDOQL 6RFLMDOQR SRGX]JHWQLPNL IRU>
]D UD]JYRM VRFLMDOQRJ SRGX]HWQLaAawyb 5DGL VH R QRY

pojedinac ima pravo glasa i gdje se cijeni kad aktivnost kojom se stvara nova vrijednost, tj.

B %RODQPD ®WYRU %UXNHWD LOLLWRRO MBILSUDYRP SXWX 1D& ORJR SUHCGC

programa, Jutarnji list, 07.12.2014., dostupno na: http://www.jutarnji.hr/dauabetai-nikola-zinic--mi-smo-na

pravomputu-naslogepredstavljabit-josipovicevaprogramadrustva/1249191/ {gtupljeno 19. svibnja 2015.)

B LUVWLEG ( ,QWHUYMXLNROR U LQUXNHWHDLIRUD MH GD JDSRVOLPR WDOF

studenog 2011. dostupno|htip://www.politikaplus.com/novost/68920/DavBruketaNikola-Zinic-Nasafora-je-

dazaposlimetalentiranijei-pamenije-od-nag(pristupljeno 20. svibnja 2015.)

9320%. 21/,1( 0DJD]LQ ]D GUX&aW ¥20(5LdasDinonsV D N

http://www.pomakonline.com/content/view/118/§ffistupljeno 10. sbnja2015.)

lap.hr 2015dostupno ninttp://www.slap.hr/index.phpfaama/stee-slap(pristupljeno 14. svibnja 2015.)
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GUXawYHQD VH GREURELW Y\WDWYAHM X GV U B Q NDOW RWD ODWV3Y
PRGHOH VRFLMDOQRJ SRGX]HWQLAWYD NRML VX SR¥RGQL ]!
Kroz godine Yy RJD GMHORYDQMD XGUXJD MH SURYHOD PQRJR
RPRJXULOL XVSMHAQRVW NRQNXULUDQMD L UHDOL]JLUDQMLEL
BURMHNWL VX SDN NRQFHQWULUDQL QD UD]YLWDENje®MXGV
SRYH]LYDQMH X RUJDQL]DFLMDPD FLYLOQRJ GUXawybD PLD
JRVSRGDUVWYLPD ]DGUXJDPD L VOLpQR 9DaQR MH QDSR
]JDSRVOHQLND NRML XVSMHaQR GMHO X MiKa ¥udieluf vhhdy)i SRG U
VWUXpQMDFL L] UD]J]OLpLWLK VHNWRUD L SRGUXHEWDXPIRDS
djelovanja udruge, a to su: edukaciggganskapoljoprivreda, mikrokreditiranjée marketing

neprofitnih organizacijal zadnjih nekolko godina, udruga Slap je provetanogo XVSMHa QLK
SURMHNDW CBEBFOR Y RURK P/ X RF LMD O Q RQitaf&asixgratwaQ bsnivaxij®

CHQWUD ]D VRFLMDABQREID IR & Q MDY DQ® IEirERe FERo-S0ciit O L & U X
HNRQRPVND PUHAD MXpddRektiWER pSUR MHNRB S RWLFDQMD ]DSR
projekt POMAK - SURPRYLUDQMH L LPSOHPHQWLUDKMMHERRFLMD
KONKURENTNOST- NRMLP VH SRWLpH WUDQYVIHdw JWratketibgu, LV N X
SURL]YRGQML KUDQH REUDGH L SURGuxidkd KHPGIWD J)ODQREE |

ruralnirazvoj u Erdutu i brojni drugi®

8GUXJD 60DS LDNR SR VYRMLP NO M X{p@@roReBRGaRKeaWheP D G N
industiie RYGMH MH SUHGVWDYOMHQD L] UD]JORJD dgidditR X V)
kreativnost i intelektd QX VQDJX SRMHGLQFD WH SRWDNQXWL SRMHG
SUL WRPH ]JDUDyXMX ]D &LYRW taj@McHKXdfiH O D DDWHY AR NKU

i ciljevi kulturnih i kreativnih industrija.

6.4.3. Udruga MRAK+OUH &D ]Di ki€jixBsM

8GUXJD AOUHA&D ]D UD]JYRM L NUHDWLYQRVW3 X GDOMQMH
poticalo ljude na razvijanje prilagodbe prenBBURPMHQDPD QRYLP QDPLQLPL
NUHDWLYQRVWL NDNR EL VH SRWDNQXOD QMLKRYD SULPM
SURALULOH PRJXUQRVWL L XVSMHAQRVW %XGXuL GD VH V

93pidem
1935 AP : Udruga za kreativni razvajostupno rfttp://www.ipabusiness.eu/index.php/hr/oldalterkep/partne/sjap

|akreati+fejleszteseregyesueletddpristupljeno 14. svibnja 2015.)
Ybidem
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iznimno potrebnausk® SRGUXpMLPD 1RYH WHKQRORJLMH VH VWDO
MH SRWUHEQR SRMDpDWL ND 8®&id\W.HVWRAHYHUYUBGKNMDILLQR
Mrak.

Slika 5. Logo udruge Mrak
(Izvor: http://hkkkki.eu/images/clanovi/predstavljanjd2K1.jpg)

8GUXJD 05%$. ARVQRYDQD MH V FLOMHP SURPLFDQMD UD]YL
PRIXUQRVWL VYDNH RVREH RELWHOML HGXNDFLMVNH XVW
ili pak upravnih odbora tvrtki kako bi definirali noveWiIXDFLMH JHQHULUDOL QR
SRWRP ULMHALOL L]D]JRYH &DNathteWksXi@riast GeRUYddije@bithoQ H 3
YDad VYDNH JRGLQH VH RELOMHADYD VYMHWVNL GDQ NUH
suradnju sa svim organizacijama kojeE® YH NUHDWLYQR&UX L LQRYDFLMDP
Hrvatske Osnovna misija udruge MRAK ASURPLFDQMH UD]JYLWDN XQDS
RELOMHADYDQMH L DILUPLUDQMH NUHDWLYQLK PRJIJXUQRVW
proizvodnog pogonaSRVORYQRJ RN U X aH QeMIDupré&vhlra @ivotaHvrikadsiaeN W X U
LQWHUHVQH VNXSLQH L GUXaWYD X FMHOLQL NDNR EL GHIL
L SRWRP ULMHALOL L]D]RY H*U/ MRIHIIX QR |Q R DHREENEK G H X3J H
VWYDUDQMH NUHDWLYQRJ UD]JPLAOMDQMD X VYUKX SRER
SURIHVLRQDOQH XpPpLQNRYLWRVWL L SURGXNWLYQRVWL 1
UDGLRQLFD WHPDMHYD SUHGDY BEnQaediziradaddPri@jenukpeatiMitQ | H U |
SRWHQFLMDOD =DWLP RVPLAOMDYDQMH QRYLK GLGDNW
informiranje javnosti o djelovan i projektima same udruggqVH MDpDQMH VXUDGQM
RUJDQL]DFLMDPD QD SRmdnXjpMX +UYDWVNH DOL L

ND VOXAEHQRM VWUD@RIX XGUBIURQ@BHL JDQLPOMLYH LQIR
YLMHVWLPD UD]QLP QDWMHpPDMLPD NRML SRWLpPpX NUHDWL"

®Mrak.com. hr, dostupno (atp://www.mrak.com.hr/enraku.htm(pristuplieno 12. svibnja 2015.)

%Gbidem
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Danu kreativnosti i inovativnosti, koji je pokrenut 2002xdme kako bi potaknuo ljude na
LQWHQI]LY QL MHmjsrR kidafiwvddtQMWHY LP VHJIP HQ W L P.DnsQitddij&k Y D &L
RYDM SURMHNW SURL]D&E&OD MH L] VSR]IQDMH NDNR MH VY
kreativnost, odnosno nakupljagn®@ UHDWLYQH HQHUJLMH NRMD SRMWHUGH
nekoliko godinazaredom povodom Hrvatskog dana lagvnosti 22. svibnja u Muzeju
suvremene mujetnosti u Zagrebu, dodjeljuju se Nagrade za kreativnost i inovativhost u
SRVORYQRP L G U deve€) kRafeg@ildoie ©ednavode u nastavku.

1IDM]QDpDMQLML L jeRtD kbjeD Sdougdl Gtakl LvodS WuRDan kreativnosti i

inovativnosti, Dizajnsfera i Think tank

Dan kreativnosti i inovativnostMH RGD PRJIJXUQRVWLPD SRWLFDQMD OM;
kreativnosti i strategijsko upravljanje kreativnom inteligencijo® X G XuL GD MH VXURY
KUYDWVNH NUHDWLYQH LQGXVWULMH SRJRYHQ QHVWDELOC(
poWUHED ]D EUALP VYHNROLNLP L GUXJDpLMLP QDpPpLQRP U
DNXPXOLUD NUHDWLYQD HQHUJLMD QD MHGQRP PMHVWX L

brendinga u Hrvatskof->’

Uz nastojanja da se probudi svijestimplementat ML GUXJDpPLMLK NRGRYD RSk
oblicima standardizacije kakva je aktualna, na Danima se dodjeljuju i nagrade za iznimne
doprinose te dodatnahmbrenja u radu s kreativnogtiutem Indexa kreativnosif i to u
VOMHGHuULP NDWHJRULMDPD

+t ANUHDWLYQL L LQRYDWLYQL SURL]YRGQL SURJUDP LOL SLU
f NUHDWLYQL L LQRYDWLYQL L]OD]DN QD WUALaAWH NUR] FM
t NUHDWLYQL L LQRYDWLYQL PHQDGAHU NRUSRUDWLYQR XS
T kreativni i inovativni razvojni program jedinica sanpoave tgradovi

¥ kreativni i inovativni projekt ljudskih resursa

+ NUHDWLYQL L LQRYDWLYQL GUXdAWYHQR UD]YRMQL SURMH

T kreativni i inovativni edukacijski program

Y"/LGHU KU 'DQ NUHDWLYQRVWL L LQRYDWLY Q Ruw/liderp@B.arbiriR G VYL
[politika/hrvatska/daskreativnostii-inovativnostif(pristupljeno 12. svibnja 2015.)

PSORMDULMHND KU 'DQ NUHDW L aGk&ad\®A. rijna 2DRYddSMIpNO QR V W L b
[http://www.moijarijeka.hr/privreda/dakreativnostii-inovativnosti2012/(pristupljeno 12. svibnja 2015.)
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t NUHDWLYQL L LQRYDWLYQL GUYXaWYHQR RGIJRYRUQL SURJ

Kao nastavak projektaQDJUDYLWRQMO@DWD GL]IDMQD $UKLWHNWRQVN
Zagrebu, nastala jpizajnsfera DizajnsferaVH UHDOL]J]LUDOD NDR QDWMHpDM
koja sudjeluje WDizajnsferi MDYQR HNVSRQLUDOD NDR VXY UH&vwQdD WYU
UD]YRM HGXNDFLMH X +tUYDWVNRM 8MHGQR WYUWND EL C
NRMH PRAH LPSOHPHQWLUDW L, akadémskdvizajernica/l dobilé palikixzaH Vv W
RERJDULYDQMH VYRJ REUD]RYQRD NXWWDYDP PUPAFROKR
SRWLpXUL QMLKRYX PHYyXVREQX LQWHUDNFLMX NDR L QML

energije®®

Think tank SUHGVWDYOMD RUJDQL]DFLMX LQVWLWXFLMX NRUS!
VXGMH O YXOWH XMYXMMHGXpDMHYD L] UD]OLpL WhlikkaGekdh@ijay Q R V W
znanost.2VQLYDMX LK YODGH ]JHPDOMD L XGUX&HQMD UD]QL
QHSURILWQRJ NDUDNWHUD ILQDQFLUDMX VH S&kdaRGLPD F
VSHFLMDOL]LUDQL 8GUX&HQMD VX VH WLMHNRP YUHPHQD |
MH ]JERJ VQD&QRJ XWMHFDMD JOREDOL]DEFL Mthidk ¥ankavll HQ G X
UD]OLPLWLK JHPDOMD

Udruga MRAK je ovdje predstavljena iz r&dJD awWR MH WLSLpDQ SUHGVW
NUHDWLYQRVWL LQRYDWLYQRVWL L NRULAWHQMD LQWHO
LQGXVWULMD .UR] SUHWKRGQR SUHGVWDYOMHQH SURMHN
FLMHQL L Q Dungddd kil MaHse Madite pajédincima, udrugama, projektima, gradovima ili

pak proizvodima.

6.4.4. CroCulTour- +UYDWVNR GUXaWYR NXOWXUQRJ WXUL]PD

+UYDWVNR GUX&WYR NXOWXUQRJ WXUL]JPD RVQRYDQR M
UHYLWDOL]DFLMH PDUNHWLQJD SURPRFLMH L SRSXODUL]I
8GUXJD X VXUDGQML V SDUWQHULPD SRWAWHRL QRRANDYDLUYLY D\

I stvaranje novih radnih mjesta.

19Dan kreativnosti i inoativnosti, dostupno fiattp://www.dki.mrak.com.hr/kategorije.htltpristupljeno 20.
svibnja 2015.)

“C0UDN FRP pODQDN RG [http://wwvenr Ak oK SR @]Bktu. htnd(pristupljeno 20.
svibnja 2015.)
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PUHGVMHGQLFD +UYDWVNRJ -EhREWWY [ JeseikaVRED|QJR djetX UL]PLC
bila i inicijator za osnivanje udruge5RYyHQD MH X +UYDWVNRM X 2VLMHN X
fakultea, Akademiji likovnih umjetnosti u Zagrebu, u zvanju magistre restaya |
konzerviranja umjetninate Ekonomskom fakultetu u Osijeku, u zvanju univerzitetskog
VSHFLMDOLVWD PDUNHV@OEQJD SRVHEQLK SRGUXpMD 3

CroCulTourje neprofitna organizacija, sa sjé&dW H®sijgku A HPHOMQL FLOMHYL 'U
podupiranje nacionalne strategije razvoja kulturnog turizma Republike Hrvatske; podizanje
NYDOLWHWH WXULVWLpPNLK SURL]JYRGD L XVOXJD 5HSXEC
revitalizacija i populariacija kulturnog blaga i kulturnog identiteta Republike Hrvatske;
UD]YLMDQMH NXOWXUH SXWRYDQMD L NXOWXUH RGPDUDQN
ORNDOQRJ SXpDQVWYD SURPRYLUDQMH NXOWXUQRJ L QDF
NRPXQLNDFLMD PHYX GLRQLFLPD tixixntaMX foka@adjKreglonBIGOUia L Y L
QDFLRQDOQRM UDJLQL SRGL]DQMH VYLMHVWL R ]QDpHQMX
osposobljavanje koordinatora kulturn XULVWLPpNLK Sito&RW KNDWWDOL hNLNRB Q/LC
NDNR EL SURMHNWL ELOL DWUDNWLYQLML L XMHGQR LVSO
VXUDGQMH UDGL VLQH-WXWIH WD pNLKLWURINXRGXUDPRpD QMH
]D FLOMDQD Wipuhlik \wobicaije] rezZehtalcfa nematerijalnih i materijalnih kulturnih
GREDUD XNOMXpLYDQMH SUDWHULK VDWX&DMWL XN R QR
kreiranje kulturneW XULVWLpPNLK SURJUDPD NRML VX DWUDNWL)
PHYXQDPRGOR. WX NDNR EL +UYDWVND SRXW.LD/OVL pYNDE GM IV
RGQRVQR NDNR EL VH SRY-MWMLR BWLKRBEKRUR IO © R

lako su relativnanladaudruga, izuzetno su aktivni u vidu sudjelovanja na raznim projektima,
radionicama, predavanjima, panel didfarma. Smatraju da je kulturAaeativni sektor
JHQHUDWRU UD]JYRMD NUHDWLYQH HNRQRPLMH D XSUDYR
LQRYDFLMH X] SRPRBWNRWMHQUDI G HiMadiZh§i Rsy&radjD Hbide®g W N
vrijednosti za lokalne zajednicdednakoWDNR DNWLYQL VX L QD VYLP GUX
JDFHERRND 7ZLWWHUD ,QVWDJUDPD &WR MH YHRPD YDaofl

291 Ruralinparlament.com, dostupno [mp://ruralniparlament.com/speaker/jesemicll] (pristupljeno 20. svibja
2015.)
292 CroCulTour.com, dostupno frtp://crocultour.com/abodt(pristupljeno 15. svibnja 2015.)
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3UR&Wgddire RUJDQL]JLUDOL Paboxkd Kkrextivi§) inkdb&U " HGXNDWL
kreativnu brainstorming radionicu u partnerstvu s Odjelom =xalturologiju. Cilj radionice
AQRYDWLYQL SULVWXS NUHLUDQMX SRQXGH NXOWXUQRJ W
VWUDWHAND SDUWQHUD 6 OibsSd3talim&teistavh@ihR Dl §skakirriinH & L W L
institucija, od kojihje Muzef OLNRYQLK XPMHWQRVWL X 2VLMHNX RGQF
VWUXPpQMDFLPD LQYHVWLFL b telpe prvi $uteRIM bekitdvo@lOBijek DY M H'
Software City X G U }edH Rezultat drugog po redBanona kreativnog inkubatgia suadnja

Odjela za kulturologiju s Muzejo likovnih umjetnosti oko organizacije promotitinaktivnosti

za retrospektivnL ] ORAEX -XOLMH .QLIHU %H] NRPSURPLVibg 7TDNR}
WXUL]PD VXUQEKIMHD LVVY HKPOMLK ArbjekipBmRBRIIRWHR RN @ HWHN H S F
jezgre- 7YUYyXK VXUDGQML V XpHQLFLPD L QDVWDYQLFLPD ,VXVF
SRG QD]LY R®ITor Wheck In Jedanod njihovih projekata je i pilot projekt pod
naziYRPRANWRUL ]D ED&W L Qradrijl R Muizejsro IkOVRilGUhjetnosti u Osijeku

te uz partnerskupotporu Muzejsko dokumentacijskog centra u Zagrebu i Hrvasko
restauratorskog zavoda. KIKIdkferencija keativnih industrija je njihov posljednji pothvat,
NRMD VH RGUADOD X =DJUHEX L VYLEQMD JRGLC(
Laube u organizaciji Scuderie Zagreb, u sklopu Tjedna dizajna 2015. U dy&dafeencijge

okupila makro i nikro sudionike iz sektora kulturnih kreativnih industrija s ciliem pregleda
aktualnih projekata i tema, isticaddj XVSMHAaQLK SUD N \ptilikang |Ramfehd) D Q M |
LVNXVWDYD SRWLFDQMD PHYyXVHNWRUVNH L PHYyXVWUXNRY
novih ideja.

1MLKRY JODYQL FLOM MH NUHLUDQMH DILUPDWLYQRJ RNU;
GUXaAWYHQRJ RNUXAHQMD RVQDAaLWL HNRQRPLMX SURP
VDPR]DSRAOMDYDQMH P ChGUTur YD QR D YOWXAVBEDPDIODYQL |

njihovi temeljni projéti kroz koje ih vodi slogant Ahink. Do. Inspire 2%

| sama autorica disertacije mrisustvovala KIKI konferenciji u svibnju 2015. godine te se
XSR]QDOD V EURMQLP KUYDWINRNLAPD LNRQR]HMDEGLH X WWDXE QR
kulturnih i kreativnih industrija i koji realiziraju izvrsne projekte. Udru@eoCulTourje ovdje
LIDEUDQD MHU MH L]YUVWDQ SUHGVWDYQLN XGUXJD NRMH
kreativne industrije, ajedan od dokaza je i ova izvrsno organizirana dvodnevna KIKI
NRQIHUHQFLMD NRMD MH RNXSLOD ]1QDpDMQH KUYDWVNH L

23 Think.Do.Inspire.+0LVOL 8pLQL ,QVSLULUDM
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kreativnih industrija. Smatram da udrugaoCulTour LPD LJUD]JLWR VYMHWOX |
EXGXMIWRXSUDYR L] UD]JORJD &@aWR VH L VDPL EDYH NXOW X
XPUHADYDQMH V EURMQLP MDYQLP L SULOBW QLK HEM H N)\D
projekte.

6.4.5. Fraktura

IDNODGQLPNX NXiX JUDNWXUD RVOQRYBBLGYEHX GDROWLHIU H]
RVQRYQRP LGHMRP GD YULMHGQD NQMLJD PRMH QOPNRUDGQD
NX{LDPDEUDQD NDR ]DLVWD XVSMH&DQ SUHGVWDYQLN QDNOD
MR& XYLMHN QDMWDANUHRWNMY K HV KW RV W Udzmjermo taleX VS MH
QDNODGQLPNH NXiH JRYRUL L pLOQMHQLFD GD MH )U¥NWXUI
SURJODAHQD QDMEROMLP PHYyXQDURGQLP QDNODGQLNEF
SUHSR]QDWOML YRRENNDXY @ ME MBI@® RPN Y BO+WHMWQH N Q MAB WY
JUDNWXUD SUYRQDJUDYJHQD MH X NDWHJRULML ]D QDMERO

The Bookseller International Adult Trade Publisher Award.

6LELOD 6HUGDUHYLU YoRWQUISIDRPRYVDODDMHFINRPSDUDWL
SRYLMHVW XPMHWQRVWL WH UDGLOD ND RjeQIR¥ digeRtasidhD L O
Frakure NRMX MH RVQRYDOD VD VXSUXJRP SUHWYDUDMXiUL
6 HU G D U H ahitiurédiblk FFature. 'DQDV VH )UDNWXUD VPDWUD MHGC
QDNODGQLND X +UYDWVNRM QHRYLVQD NXiD NRMD QHPD
EHOHWULVWLNX L SXEOLFLVWLNX )UDNWXUD MHNX{WDDXOD
+UYDWVNRM 6 SURGXNFLMRP XJODYQRP URPDQD L NQMLJ
GMHOD VXYUHPHQH VYMHWVNH L KUYDWVNH NQMLAHYQRVW
NQMLA&H YaQeL KH@aDskaj i inozemstvi0 HY X S R]Q DiaNrhdsi P YIDXQ D -KufbM D W

60ODYHQND 'UBIRKPILW %ODA2EMDYL RYVWRMLWDY QL] GMHOD
DXWRUD NODWRJEWRRMOpPp OLOMHQNR -HUJRYLU )LOLS 'DYLG L

JUDNWXUD MH YMHURMDWQR MHGLQDLRIIEDO/@HNDQMKIB NRBE
SRSXODUQH NQMLJH VDPR ]JERJ pLVWH ]DUDGH EH] GXELQ
sviesnL VX GD X YHOLNR NtraviiHpisti @Qudweskse e MidjlY ftud u promicanju

204| BF +London Book Festival

S 9HFHUQML ED pODQDN JUDNWXUD X /RQGRQX SURJODAHQD QDMEROML
|http://www.vecernji.ba/fraktura-londoru-proglasenaajboljim-medunarodnirmakladnikom100045%

(pristupljeno 12. svibnja 2015.)
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GRPDiULK SLVDFD 9H]D QiR sXprwpililpva 2 MillErhium trilogiju od
6WLHJD /DUVVRQD bji SuCdapa lpéstald YapuRachD Fidktura predstadipdar

primjer LIGDYDpNH NXUH NMRMQGIEVWGEHDIDIQMD SRYUAQLK NQMI
popularne, a sutraneH L GUaH VH NYDOLWHRWGSIRKG IN@ M HIDGEB dHXYW R U
LIGDYDaAaWYR X 5HSXEOLFL +UYDWVdo&nd uXnafsitbyop MiHGEQ MH C
GHYHGHVWLK A7D MH NUL]D pLQL VH GXEOMD L YRBEDNVQLM
VH GRJRGLOR GD MH RG GR JRGLQH +UYDWVND X
prosjckahe GD VH QD VWR WLVXUD VWDQRYQLND L]GD RNR pHWLU
YHUO SDOR GRVWD LVSRG WRJ HXURSVNRJ SURMY poMijgdde 7D N R
PLQLPXPH .DGINQ@MLPHWMEMXHY HWRDatd/jdRksX \SUROGMHPRH QD
ELOH WLVXiX NRPDGD VDGD VX*§krRa/jddegiaQddbdid RalbzGsH LV S
YLAHVWUXNL RQL VX L edn¥izpr&iMariost Daadniksf KUMHHIOMNL EURM
biti obiteljskag tipa i izdavatisve- od knjiga za djecu, preko kuharica, do ozbiljnih romana. A,
QDUDYQR L SROLWLND OLQLVWDUVWYD NXOWXUH VH QDabD

jer godinamastalno rali po jedno tastom modelwkojemuje prijeko potrebna promjena.

°YUDNW X UD KILUQ WHUDYQIXN. UDMLAQLN 6HLG 6HUGDUHYLU JODYQL XUH
OMXGL QH pLWDMX pODQD Gwww.fraktura.hnfBR Y da@dvieglavniurednik
izdavackekuce FrakturaNije-daljudi-ne-citaju.aspXpristudjeno 12. svibnja 2015.)
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7. EUROPSKI FOKUS NA KREATIVNE INDUSTRIJE

Kulturne i kreativne industrije u Europskoj uniji pokazale su iznimnu otpornost na gospodarsku
krizu jer je i u vrijeme recesije njihov promet iznimno rastao i zaposlile su veliki joudij |
7DNRYyHU SUHGVWDYOMDMX MHGDQ RG QDMEUA&H UDVWXIiL
OMXGL 'HWDOMDQ VWDWLVWLpPNL SULND] SRMHGLQLK RGEL
VOLMHGL X QDUHGQLP SRWSRJO D ¢kiokil kdfi Bu oddbéaii YdDpotie®d. V X
RYH GLVHUWDFLMH D WR VX NQMLAaQLpQD GMHODWQRVW
odnosno scenske umjetnosti, televizija, filmska industrija, industigieo igara, vizualna
umjetnost i RJODaDYDQMH JBGHPRIGRRORDPRUIH VH RGQRVLWL L
EXGXUQRVW L SHUVSHNWLYH NUHDWLYQLK LQGXVWULMD X |

7.1. Stanje i paspektive kreativnih industrija u Europskoj uniji

Premanajnovijem, GESA®-RYX LVWUBRSZDYWDXQUNH L NUHDWLYQH LQGX
ukupno 28 zemalja Europske unije, na jedanaestatD pNLK WUA3LAWD SURPHW F
HXUD VWYRULOH VX PLOLMXQD UDGQLK PMHVWD VQD
XNOMXpXMX P ®&RORGHWDHWVINQGXVWULML WH VX SUHGYRG
GLJLW DO QR®P sw avd pateeiXsd detaljino prikazani u GESARYRP L]YMHAUGX ¢
QD]J]LYRP A6WYDUDQMH UDVWD OMHUHQMH°NDSKDMERUE LK L
objavljen u prosin& JRGLQH V QDMQRYLMLP VWDWLVWLpPNLP S

sektoru u Europskoj uniji.

Jedanaest sektora kulturnih i kreativnihQGXVWULMD NR R B W& QRIEP<8VYABEH Q L
LVWUDALY NQMHBQVEQD GMHODWQRV®DVNSORVHHEQ IQR QI O
glazba, scenska umjetnost, televizija, film, radio, video igre, vizualna umjetnost, arhitektura i
RJODaDYDQMH

Na grafikonu 1. jasno je prikazan poredak pojednih industrijskih sektora po zaposlenosti te je
LV W DN Q X WtuBiR Ckratriih intXsdrija.

2IGESAGthe European Grouping of Societies of Authors and Composers
W6XPPDU\ RI WKH VWXG\A&UHDWLQJ *URZWK OHDVXULQJ &XOWXUH &U
dostupno ngttp://www.creatingeurope.eu/en/vegpntent/uploads/2014/11/EN 4 pages}mifstupljeno 22.
svibnja 2015.)
PAEUHDWLQJ *URZWK OHDVXULQJ &XHOMXUSURKUBDWLYH PBBRNMWE QR M
[http://www.creatingeurope.eu/en/vagontent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdi(pristupljeno 22. svibnja 2015.)
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Grafikon 1. Zaposlenosfu milijunima) za pojedine industrijske sektaneEuropskoj uniji

,JYRU (XURVWDW X AGUHDWLQJ *URZWK OHDVXULQJ &XOWXUH &U
dostupno ngattp://www.creatingeurope.eu/en/vgontent/uploads/2014/11/studivil -en.pdf(pristupljeno 12.
svibnja2015.

IzgUDILNRQD PR&H VH XRpLWQ HG DQGX WX O WAKHHREIEEhIHU SR
EuropsNRM XQLML RGPDK QDNRQ LQBMWYQNVMH KQTGQ@MW US MHD

milijun ljudi.

U nastavku se navodiika 6. koja prikazuje sve sektore kulturnih i kreativnih industrija u
(XURSVNRM XQLML QDM]QDpDMQLMH SUHGVWDYQLNH ]D VY
podataka o pojedinom sektoru.
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Slika 6. Sektori kulturnih i kreativnih industrija u Europskoj uniji

,]JYRU 3URPRWLYQD EUR aX UtdKidatighb Hréaigka D iydarju gviy.Hr i prudg Mivatskog
klastera konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija, dostupno na
[http://www.zamp.hr/uploads/docume§l_table_4 pages_rev.p@fristupljeno 20. svibnja 2015

Iz ike 6 ]D VYDNL VHNWRU PR&H VH g 6ektbta\iL EMopsRoj Vinji. S U H G
7TDNRYyHU MR& MHGQD YUOR |]DQLPOMLYD pLQMHQLFD MH G
]DSRAOMDYD SHW SXWD YL&H (XURSOMDQD RG WHOHNRPX:
grafikonu 1 3ULPMHULFH HXURSVNL NQMLMHWOX \AMNRWRMY W DM
RGOQRVQR L]JYHGEHQLK XPMHWQRVWL SHW RG GHVHW IHVW|
SURGDQR MH X UD]J]GREOMX RG L JRGLQH PLOLMX
YLIXDOQRM XPMHWQRGEMALH W DQID W & DURSHRELIH €2 InMdz& EBrEdiH M D
Ukoliko sepromatra, MRa XYLMHN Q@duteddng LmedijQteldizijanova kategorija
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NRMD VH PR aWelssuaRiCahhddlev@il2, video na zahtjevS R Y Hségkéto pet puta u
razdoblju od 2008. do 2012. godine.

8 QDVWDYNX VOLMHGH QDM]QDpDMQLML VWDWLVWLPNL SR
(XURSVNRM XQLML NRML QD NRQNUHWQLP EURMPDQLP SRN
]QDpDMQHL IRIGDH maGapbsiehdstl ostvareni promet u svih jedanaest sektora
kulturnih i kreativnih industrija u Europskoj uniji i to za razdoblje od 2008. do 2012. godine.

U nastavku se nalagrafikon 2.koji prikazuje zaposlenost po pojedinim sektorima kulturnih i

kreativnih industrija.

Grafikon 2. Zaposlenost u pojedinim sektorima kulturnih i kreativnih industrija

, ]JYRU SULODJRYHQR SUHPD A&UHDWLQJ *URZWK OHDVXULQJ &XOWXUH
10, dostupno nhattp://www.creatingeurope.eu/en/vggntent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdfpristupljeno 12.

svibnja 2015.)

9L4H RG VHGDP PLOLMXQ (XraVRSEIOndiDapridu MuiHurhBnS irke@ivhaniR
VHNWRUX &WR pLQL HXURSVNRJ DNYUNIQRR QW D QRR &H. 4
YLGMHWL L LApLWDWL VH NBOR)Wizuslfe-u@jethosti ¢4 2 EDH)WoREbY W L

(1.168) ]IDSRAOMDYDMX QDMYHUL EURM OMXGL L WR SUHNR Pl
QOQDNRQ QMLK VOLMHGH VHNWRUL RJODADYDQMD NQMLJH L |

U nastavku slijedgrafikon 3. koji prikazuje promet u pojedinom sektoru kulturnih i kreativnih

industrija.
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Grafikon 3. Promet pgojedinim sektorima kulturnih i kreativnih industrija

, ]JYRU SULODJRYHQR SUHPD A&UHDWLQJ *URZWK OHDVXULQJ &XOWXUH
10, dostupno nhttp://www.creatingeurope.eu/en/vgontent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdfpristupljeno 12.
svibnja 2015.)

6 XNXSQLP SULKRGRP RG PLOLMDUGL HXUD SURPHWD
europskog BDPD 2QR AWR YUWDPRNMRIQL LApLWDWL MH GD YL]XDC

promet od svih sektora i to preko 127,6 milijardi eura.

Za kulturnu L NUHDWLYQX LQGXVWULMX PRA&HPNVMHQ D HLI LE G]R UNDHY
industrija, P DN L X NUL]QLP YUH®BQWRPQRDWPNUKMDWLYQH HNRQ
otvaranje novih radnih mjesta u kulturnim i kreativnim industrijama koja su pazash RG

2000. do 2007. godind®VH VX QDVWDYLOD UDVWL JRGLAQMH L]PH
EURM UDGQLK PMHVWD X RVWDWNX HNZﬁOQRPLMH (XURSVNH

2VLP aWR VX MHGQH RG QDMEUA&H UDVW X WMR& IMQHEXQYXV VU SMPL
atojedaDSRAOMDYDMX P Q RaiRe,RUQOG. lgkdid, Mukt@rii i kreativni sektori
]DSRAOMDYROMHMNXX XY ISAH P O D G L2 giditaRegdh bib&oji dri@Rsektor
(19,1% od ukupno zaposlenthkulturnim i kreativnim industrijama, odnosri8,6% u ostatku
HNRQRPLMH I8 LVMWRPQFRWRM (X URIIEAHWUIHO® ami® MRS WURYV
SRSXODFLMD EURML YLAH UDGQLK PMHVWD X M%HDWLYQRM

ALIDFLRQDOQD FWIRNRINH Qo XWD QLML L )UDQFXVNRM SRND]XM
X NUHDWLYQRM HNRQRPLML X RYRM JHPOML L]J]QRVHi, YLaH ¢

mlbidem, str. 16.
211Ibidemstr. 17
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broj zaposlenih u dobi od 20 do JRGLQD L]J]QRVL RNR X NUHDWLYC
njihovih 22,3% od cijelepopulacig. Pariz je zauzimao drugo mjesto u kategoriji za kreativna
radna mjesta, nakon Londona u 2012. godini (pré&tueopean Clater Observatory Broj
zaposlenih ispod trideset i pet godina iznosi ukupno 41,4 % radnih mjesgativikoj industriji

X RYRM UHJLML QR VDPR ]DERVOHQMD X 4LURM HNRQR

2YH SURFMHQH SRYODpH ]D VRERP GYD WUHQGD
X KXOWXUQL L NUHDWLYQL VHNWRUL L]QLPQR SULYODPpPpH F

X kulturnai kreativna polja otvorena su za mlade radnike te ih oni lsk@jaju.

8 RED RYD WUHQGD NXOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULM!
i rastu Europe, osobito u osiguravanju radnih mjesta i stvaranju karijera za mlade Europljane koji
VX XYHOLNH SRIJRYHQL QH]J]DSRVOHQRAaUX X (XURSL

U nasavku slijedi detaljna analiza svakog od odabranih sektora kreativnih industrija lsgi su

L VW U Beddotrebeéoove HVHUWDFLMH $QBDQM]IEA QD § | RIPQ™NMHWODEW Q R & U
nekim modelima kulturnih i kreativnih industrija, nalazi u samord i G L pdstavlja
NUXFLMDODQ NRQFHQWULpPQL NUXJ NUHDWLYQLK LQGXVWUL

7.1.1. .QMLAQLpQD [midishinDWRAKWgY

.DGD VH JRYRUL R NQML]JL NDR GLMHOX NXOWXUQLK L NUHD
QD QHNL QD [OMDMXHSWWIOYRY B 3SRINRHP H\W 8 R VWHUWILR HR G PL
WUALAWH NQMLJD SUHGVWDYOMD YHOLN GRSULQRV HXURS\
je na petom mjestu, odmah ispred filmske industrije i izvedbenih umjetnosti. Tar sek
]DSRAOMDYD. JRO/RXBL GLOMHP (XURSH L QDOD]JL VH QD SH)
kulturnim i kreativnim industrijama. Procjenjuje se da u Europi djeluje okoODBOautora, no
SRVWRML PRIJXUQRVW GD MH WD BabRazd NddathkayuHkojoj 9d FhaguQ H S
SURQDUELSNRKEWLNR MH WRPQR DXWRUD X (XURSL

212ibidem,str. 17
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1R LSDN SUHPD SRVOMHGQMLP SRGDF E® prihpd G@H praaige MH H
NQMLJD SDR MH LIPHYV X L JRGLQH A*RVIRGDUVN
XWMHFDOD QD WR DOL SDG SULKRGD RG SURGDMH NQMLJC
NQMLJD NRMH VH SURGDMX SR PDQMLP FLMHQDPD L NRMH
WDM QDpPpLQ GUDVWLPQR XWMH F#Oleko Ldig@dne SRR LhivguH W D
SRYHUDWL VYHXNXSQX SURGDMX RQH pHVWR X] DJUHVL®
UDJ]QROLNRVW VWDYOMDMUYHLGRMNJ QY WRN RER FE HSWRWWHHIO Y D M

popularnijih naslova.

1R pLWDQMHGPOMEHIBREEKQ@DUQR 2 WRPH VYMHGRpH L VWDW
SURYHGHQR PHYX HXURSVN LPV QRRDF R ®H BrafikedlyHHVWALHQW R M

Grafikon4. 1IDMpHauUH DNWLYQRVWL HXURSVNLK JUDYDQD L] SR(

,JYRU SULODJRYyHQR SUHPD &XOWXUDO $FFHVV DQG 3DUWLFLSDWLRQ
*URZWK OHDVXULQJ &XOWXUH &UHDWLYH PDUNHWY LQ WKH (83
[http://www.creatingeurope.eu/en/vgantent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdi(pristupljeno 22. svibnja 2015.)

|z grafikona 4 PR$eHYLGMHWL GD pLWDQMH NQMLJD SUHGVWDYONM
HXURSVNLK JUDYDQD -H]LpPQH EDULMHUH WH&H WRPH GD V:
SURGDMX QD KRPRJHQLP MH]LPQLP SRGUXpMLPD A3URFMHC
RG pHJD PLQL L]JYR] X (XURSVNX XOQLil4Xnjiga ostaje]iiaj© 8QL!I

213 Federation of European Publishers (FED)
MAGUHDWLQJ *URZWK OHDVXULQJ &XOWXUH &UHDWLYH PDUNHWYV LQ W
[http://www.creatingeurope.eu/en/vegpntent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdi(pristupljieno 22. svibnja 2015.)
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XVUHGRWRpPHQD QD NQMLADUH L XWUURYEXWHN RSB U MAWWRE XU
NODVLPQLK NQMLADEIDORIG &ALRMIUKDMQX L UHGRYLWX SURGD
NQMLADUD MH WR aWR WWHUXKGRY W WODIRMDRE RRML VDYM
GMHOXMX NDR SRX]GDQL NULWLpDUL 3

A'LVWULEXFLMVNL NDQDOL ]D NQMLJH NDR L ]D GUXJD NX¢
AWR SRND]XMH UDVWXiUD SRSXODUQRMWPhMWDDQRD QD N DE
NQMLJD X (XURSL MH MR& XYLMHN X GB3wWBMD Q j4bdbk a[ilXQ L
Marketa L ] $PHULNDQFL VX SXQR EN&H XMY R M IWQLD & LSWDLGKNW I
VX NUDMHP JRGLQH JRWRYR XNXSQH SUR@EMH NQM]

8 OHOLNRM %ULNWQQLML WHUBDIWIHMIB SR MDL U Hp DRRVRE R] XGR F
X JRGLQL L X XNXSQRM SURGDML NQMLJD L]QRVL pDN
HQJOHVNRJ MHJLND NDR SUYRJ MH]LND MH X NRPELQDFLM
EULWDQVNLP L]GDYDpPLPD R kbRt® GDvrénjenR Jdajp phetus steewrd L
L]IGDYDpPLPD GR EULWDQVNLK pLWDWHOMD

6HNWRU L]GDYDa&WYD X (XURSL MH QDMYHUL X FLMHORP VYI
VX HXURSVNL 6YDNDNR WUHED X]JHWL X RE]L UtjecajGa JLW D (
LIGDYBAWRY RH L]D]YDOR WRIRYRG@W BFILMBX VWULEXFLMH A3L
GLJLWDOQR L]GDYDAWYR L PDORSURGDMD LPDMX SRWHQFL
QHiH ELWL SUHYL&H 'DQDVEWENMDN pV Q6 DMBHREW R @ DI HN Q MELLIVA
JHGHUDFLML HXURSVNLK L]GDYDpD GXVWHNE L WURR AR YL L X
jednakosu YLVRNL NDR L X GLJLWDOQRP WLVNX WH iH VH WD
razvije. | digitalno objfy OMLYDQMH NQMLJD JDKWLMHYD YHOLNH WUF
SRPpHWQH LEYHVWLELMH 3

,DNR MH-WQBILIWH HXURSL WHN X QDVWDMDQMX L pLQL VY
razvoj informacijskeNRPXQLNDFLMVNH WHKQRORGIRMIE HBLIQRMVEXG R U
NQMLJH ]DX]LPDWL RGUHYHQL GLR WUAaLawbD ]JERJ WRJD MH
NODVLPpQH NQMLJIHOXNO PBRVIQIXWRR RHiUH L]XPULMHWL

215|bidem,str. 31
“Yhidem, str. 33.

ipidem, str. 31.
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7.1.2. lzvedbene/scenske umjetnosti

Pod izvedbenim/scenskim umjetnostiivéH SRGUD]XPLMHYDMX VYH YUVWH X
SUHG SXEOLNRP D SUL WRPH VH PLVOL QD SOHV RSHUX N
XNOMXpXMXiUL L IHVWLYDOH 7DNRYHU irilgla¥htGEivhQsH, axXte M H W (
s AMRGHUQL L N 0D]\DLCHGID/HEDH Middtnost u cirkusu#'®

2YDM VHNWRU |]DSRAOMDYD SUHNR PLOLMDUGX OMXGL X (X
kreativnih industrija po broju zaposlenih. Razlog tome je lokalna prisutmasprostranjenost
ND]DOLawD L NRQFHUWQLK GYRUDQD 3R VYRMRM SULURG
]QDpDMQLK ]JDSRVOHQLK VX VDPL NUHDWRUL L L]YRYDDpL
XNOMXpPHQR MH X PHQDGAPHOWF HQRNILEQQ DWW MXD J CBIJH D
(XUREDURPHWUD SXEOLND X ND]DOL&WLPD L NRQFHUWQLP
GR JRGLQH %URM (XURSOMDQD NRML VX SRVMHWLOL N
smanjio se na 28% za rdal od 2007. kada je iznosio 32%. Dakle, ovdje je vidljiv pad od 4%.
Postotak onih koji X SRVMHULYDOL NBRQMBIIWMIFR0EDddiN.HNayjerojatnije
REMDAQMHQMH ]D SDG MH SULWLVDN QD NXUQL SWRtdDpXQ

aWHGQMH GRPDULQVWDYD

A_.RQFHUWL L JORNEWQD UXIN W LYY_E 6 IsReEskby WithadaQHi izvedbenih

umijetnosti.6 SULKRGLPD UDVWD NRML VX |DELOMHAHQL UHGRYI
aktivnosti oporavilisuse nara@X SULMH NUL]J]H 2YDM RSRUDYDN RGUDA&
RpHNXMH VH GDOMQML QDSUH G D Nubjekatakoji pésiGjl @ Isektdrf N R Y R
izvedbenih umjetnostipostaju sveYLaH VLJXUQL R VYReiaL&va Lpp3lovwdac L P D
LVWUDAHBEDEMD/WUDALYDQMH SRND]DOR MH GD MhpskohdaH RG
IHVWLYDOD QD WUAaDhaW XMMDBRHAJGR IBYDORIRVSRGDUVND NUL]D
QMLKRYH LQYHVWLFLM¥NK DM B HRNRWRIH MSHND]JRIOY B\G R XGVLQIDLP!
AWR REXKYDUD YUOR UD]Q RdSdbitbHd O/FHEXVNEH. KR M HW QW VYV WDRO B

Na grafikonu 5 prikazani suprihodi od koncerata i glazbenih festivala u razdoblju od 2008. pa
sve do 2013.godine. Oni su ovdje izdvo QL MHU VX J]DVLJXUQR MHGQL R

najpopularnijin u ovome sektoru.

8hidem, str. 49.
bidem, str. 49.
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Grafikon 5. Prihodi od koncerata i glazbenih festivala

,]JYRU SULODJRYHQR SUHPD (< ,QWHUQDWLRQDO 0OXOWLPHGLD DQG (QW
MeasuringCulture & Creative marke LQ WKH (.8@R0MMidstupno na http://www.creatingeurope.eu/en/p
content/uploads/2014/11/studiyll -en.pdf pristuplieno 22. svibnj2015.)

2QR aW Brafikehas5] PR&H MDVQR |DNOMXpLWL aM féstivdda Milikd U L KR C
SRGMHGQDN ]D VYDNX JRGLQX WH GD QD QMLK NUL]D L UH]

neke druge sektore kulturnih i kreativnih industrija.

, ]JYHGEHQH XPMHWQRVWL NDR SRNUHWDp UDVWD NXOWXUQF

Izvedbene/scenske XPMHWQRVWL VX WDNRyYyHU ]QDpDMQH MHU \
Apilloverefflect? RGQRVQR HIHNWD SUHOLMHYDQMD X GUXJH LQG.
SRNUHWDp UDVWD.]D NXOWXUQL WXUL]DP

. XOWXUD MH VQDADQ SRNUHWDp W XM PJADQ NIO RV X IPLRAMLDY B\ R
NXOWXUQH ]QDPHQLWRVWL QHNRJD JUDGD LOL PMHVWD ¢
]JHPOMDPD L PHWURSRODPD MH SRMDpDQD GLQDPL]PRP V>
XPMHWQRVWL EDOHWX LNDADIYHGNEH QH LX BSNNWILMRN|\E L LPC
SULYODpHQMX SRVMHWLWHOMD SULPMHULFH X 9HOLNRM ¢
PMX]LNOH LOL RSHUH /RNDOQL QDVWXSL X SDUNRYLPD SX

bitan su element *tYODpHQMD SRVMHWLWHOMD yDN L NDGD NXOV
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SXWRYDQMH L]JYHGEHQH XPMHWQRVWL PRJX ELWL YDaDQ G
prostora za daljnijii razvoj tih djelatnosti u strategip®l X OW XU QR 3D WXUL]PD 3

Prena MTV-MHYRP UDQJLUDQMX pDN SHW RG GHVHW QDMSRVMH
to suf?:
- Donauinselfest, Austri€B,2 milijuna posjetitelja u 2013. godini)
Przystanek Woodstock , Poljs&b0000 posjetitelja u 2012. godini)
6]LIJHW 0 Bgan00pNdRetitelja u 2012. godini)
- 3DOpR aY23eMWpobdéjditeljai 2013. godini)
Exit, Srbija(385000 posjetitelja u 2012. godini)

, JYHGEHQH XPMHWQRVWL VX GHILQLWLYQR MHGDQ RG QD
industrija upra&o zbognjihove VWU XNW XUH EXGXuUuL GD REXKYDUDMX YUO!
VX SOHV NDDEDEWHLYR RGQRVQR SBVMDINY O EijEthdiv @ KH U
1DADORVW SRGDWDND R FLUNXVNRM XPMHWQRVWL QHPD |
YLaH L]XPLUX 1R VYDNDNR EL ELOR ]DQLPOMLYR GRELWL
umjetnosti u Europskoj uniji je zaista pohvalnBRFRWRYR NDGD VH JRYRUL R IHV
RG GHVHW QDMSRVMHUHQLMLK IHVWLYDOD VH RGUAaDYD XSl

7.1.3. Televizija

7HOHYL]LMD MH MRa XYLMHN MHGDQ RG QDMPRUQLMLK Q
]DKYDOMXMXiUL L QPSEREXQ RR NMH JRMIXQRMH GD VHMRGUHYH
PQRJLP XUHYyDMLPD NDR aWwBk et DPHWQL WHOHIRQL

2 SRSXODUQRVWL WHOHYL]JLMH NDR QDMUDA&ALUHQLMWHP PHG
koji su prikazani uablici 16. itablid 17.

2%bidem, str. 51.
22Y4pidem, str. 51.
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Tablica 16. Zaposlenost u televizijskapdustriji

ZAPOSLENOST 2013.

Zaposlenost u TV programskim aktivnostima 288,288
Zaposlenost u TV produkciji, peprodukciji i distribuciji 243,340
Zaposlenici koji rade u TV industriji 72,000
UKUPNA ZAPOSLENOST 603,628

,JYRU SULODJRYyHQR SUHPD :RUOG 7HQBxdpe¢dnRiged Ehe MHUdtry overvi¢w,
European Video Yearbook 2013, International Video Federation 2013 / Statistical, Ecosystems and Competitiveness
Analysis of the Media and Content Industries: European Television in the New Media Landscape,s&znthiRe
&HQWUH (XURSHDQ 8QLRQ SUHPD A&UHDWLQJ *URZWK OHDVXULC
prosinac, (2014) str. 54, dostupno na http://www.creatingeurope.eu/erdeptent/uploads/2014/11/studiyl -

en.pdf pristupljeno 22. svibnj2015

Iz tablice 16 PRaH VH YLGMHWL NDNR MH X 79 LOQGMXWU LAMUR]DB
sedmom industrijom po broju zaposlenih u sektoru kulturnih i kreativnih industrija. Zaposlenici
se dijele na one koji rade u programskim aktivnostima, paioinkoji rade u produkciji, post

produkciji i distribuciji te oni koji rade u samoj TV industriji.

U nastavku se nalarblica 17 koja prikazuje ostvareni promet u TV industriji

Tablica 17.Promet u televizijskandustriji

PROMET 2012. Y4 H
TV pristojbei naknade javnih licenci 60,479
BULKRGL RG RJOD&ADYDQMD 27,934
Video na zahtjev 484
Izvoz u EU28 1,058
UKUPAN PROMET 89,955

Izvor: Creating Growth: Measuring Culture & CredtH PDUNHWYV L Q 8% K5, ddstupno na
http://www.creatingeurope.eu/en/vgontent/uploads/2014/11/studiyil -en.pdf pristupljeno 22. svibnja015.)
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Iz tablice 177 mo&H VH LapLWDWL SduBtiaiostvadiie M 201, lgodird. Taj promet
iznosi oko 90 milijardi eura, a sastoji se oOP UHQLK 79 SULVWRMEL QDNQ
SULKRGD RG RJODabYDQMD YLGHD QD |[DKWMHY L L]JYR]D X

(XURSVNR 79 WUALAWH GUMHRVM HRSFP ¥ K CQLIpfit@Btol RE¥9YL b N R J
milijardi eura te preko 60000 zaposlenilu tome sektoruA8 SRVOMHGQMLK SHW JRG
bijeAL SURVMHpPpQL UDWWR BRBGRBR 3DG X SULKRGLPD RG RJ
PLOLMDUGH HXUD X UDJGREOMX RG GR JRGLQH NR
pristojbi i pretplaW D 3ULKRGL RG RJOD&ADYDQMD pLQH YLAH*RG X

7THOHYL]LMD NDR PHGLM MH L GDOMH SRSXODUDQ pDN L X
Europljani i dalje vole tO HYL]LM X JO H G D Sha¥ii 48 Kirtsitd BiéwidHUN2R1WVdddini

L XVSUNRYVY MDNRM NRQNXUHQFLML V LQWHUQHWD 1R NRO
u opadanju u nekim europskim zemljama: primjerice Francuzi gledaju 8 minuta manje televiziju
tijekom dana u2014. god QL X XVSRUHGEL V D %ULWDQFL pDN
gotovo 10 79 NDQDOD VD VMHGLa&AWHP X (XURSL PQRJL S
WHOHYL]JLMVNLK SURJUDPD 3RYHUDQL L]JERU SURJUDPD S
YL&AH QLRMGIM®R ]D RGUADYDQMH WUHQGD .DR L X JOD]EHC
online DODWH NRML UH SRPRUOL JOHGDWHOMLPD SURQDUUOUL SU
SUHIHUHQFLMDPD 7R PRA&H XNOMXpLYDWL DODWijHtddRML Ul
LVWDNQXWL UHOHYDQWDQ VDGUAaDM |]DPMHQMXMXuL QD WI
VQDAQX L MHGQRVWDYQX LGHQWLILNDFLMX XUHGQLpPNH OLC

TeleviziskaLQGXVWULMD NDR MHGDQ RG QDMUDALUH&Q dMé K VHN
MH YUOR 1QDpDMDQ MHU ]|DSRaAOMDYD YHOLNL EURM OMXGL
JD pLQL WUHURP LQGXVWULMRP SR SURPHWX X NXOWXUQLP
tehnologiji, popularnost televizijske industrijee opacdh, QHJR L GDOMH ELOMHAL ]Q
UDVWD aWR SR EURMX ]DSRVOHQLK RVWYDUHQLP SULKRG
vrijeme JOHGDMXiUL WHOHYL]LMX

mlbidem, str. 54.
223Ibidem, str. 55.
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7.1.4. Filmska industrija

Filmska industrija rometom od oko 17 milijardi eura u Eusioj uniji je na devetom mjestu,

a po broju zaposlenih (preko 650 OMXGL QD VHGPRP PMHVWiKodj@DMY H
SULKRG RG SURGDMH NLQR XOD]JQLFD NRML VH QD]JLYD AJU|
iznosio 36,5% od ukupnog prihoda. Broj prodanih ulaznica je rastao od 2008. do 2012. godine,
DOL YUOR PDOR aWR QLMH PRJORe@UNBRYDQ DIGLMO. MHHOURG O
50% na 32% u razdoblju od 2008. do 2012. goffifiéa grafikonu 6 PR&H VH MDVQR
raspodjela prihoda u filmskoj industriji te kako su se ti prihodi kretali u razdoblju od 2008. do
2012. gdine.

Grafikon 6.Raspodijela prihoda u filmskoj industriji u razdoblju od 20082012. godine

,]JYRU SULODJRYHQR SUHPD (XURSHDQ $XGLRYLVXDO 2EVHUYDWRU\ (< $
&UHDWLYH PDUNHWY LQ WKH (83 SU Rtg:Llvd\wereatingeurapd/dl/en’fwp GRVW XS QR (
content/uploads/2014/11/studiyll -en.pdf (22.05.2015.)

Iz grafikona6 PRaH VH MDVQR YLGMHWL NROLNL MH ELR SULKRG

SD VYH GR JRGLQH L WR Xribdd3 6djrddejel Kho\utdanieel Q W L P
prometa DVDLPD RJOD&ADYDQMD YLGHD QD ]DKWMHY LOL SDN
RVWYDUHQ X JRGLQL D QDMPDQML X QR RG S|

ukupnog prihoda filmske industrig]\ RML QDADORVW QLMH ELR YHUL RG RQ

2bidem, str. 63.
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2GOD]DN X NLQR MH L GDOMH YUOR SRSXODUDQ PHYX (XUF
VDPR RG XNXSQH SURGDMH NUHDWLYQLK L NXOWXUQLK
filmovi i digitalni zasloni, zasigurno su potaknuli odlaske u kino, ali su isto tako i podigli cijene
kinoo-XOD]QLFD 8 SURVMHNX HXURSVNL SRWURaDp MH WLMH
ulaznicu®® 2 G U H ¥ H ®iBkutva Ya posietitelje kimazvila su i sama kinkroz 4D filmove

JGMH JOHGDWHOML PRJX GRALYMHWL VLPXODFLMH SRSXW
RSHUD LOL NRQFHUDWD 6XRpHQL VD VYH ]QDpDMQLMRP L
LQWHUQHWD NLQD inedi&Sd iJ eldpgrixnbhirajy ¥BMM LpLWLP VHIPHQYV
XNOMXpXMH &BEHMX\LOXUKJIXWOL L UD]JOLpLWH FL vhHDHG X OV
koji nude.

(XURSVND ILOPVND SURGXNFLMD MH VYMHWVND VLOD DOI

europskimkinima.

A6 JRWRYR ILOPRYD SURL]JYHGHQLK X odarGlieuL (XU
svijeta u proizvodnjil LOP RY DXURSVND UDVWXuUD YLGOMLYRVW QD
SRJRUQLFL SURL]OD]JL L] NRPELQDFLMHD QLG UHHGUHRXS \KN Lp LIRE
SURGXFHQWL NDR &@&WR VX (XURSD&RUS LOL SDN 6WXGLR&]I
YLGOMLYRVW OHYyXQDURGQL WUJRYDpNL SUHGVWDYQLFL

Bunch, istaknuli su europskdockbustera unMHWQLpPpNH ILOPRYH GRN VX QHI
RVYRMLOL L NULWLpPNL LL WAR FGHU PPLHW X Q Q U RG/GeRthiferidd L Q L |
IUDQFXVND Kd&aha brtocablp<ilTbritanska drama Kraljev govor.

A8 JRGLQL V Hdudoéeser DajpdpMlamifh filmova u Europi proizvedeni su u
6MHGLQMHQLP $PHULpPpNLP 'UADYDPD ,DNR DPHULpPNL ILOPR
HXURSVNLP NLQLPD HXURSVNL ILOPRYL LSDN GRELYDMX V)
flmovL VX ]DX]HOL WUALAQRJIJD XGMHOD X (XURSL UD GR
PHYXYUHPHQX XGLR DPHWI6p,WAa Ka 62,88 RZ2m$i DARijelda] freincuski
filmovi zauzimaju 13,6%S R V M H U H QoRtsinakLfillaviBo, d& je ItaljD QD WUHUHP P M

s 327

Filmska industrija je zasigurno jedna od najpopularnijin kulturnih i kreativnih industrija. lako u
HXURSVNLP NLQLPD GRPLQLUDMX DPHULpPNL ILOPRYL LSDN

“P1bidem, str. 63.
mlbidem, str. 66.
227Ibidem, str. 66.
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udjela u Europi, a od 2012. godine®iM H & dvesaktad Qp®oizvodniji i ostvarenim prihodima.
Prihodi koje ostvaruje filmska industrija su na devetom mjestu kulturnih i kreativnih industrija.

7.1.5. Video igre

=D RYDM VHNWRU NXOWXUQLK L NUHDWLYQLK LQ@EXIVWULM
QDMSURSXO]JLYQLMLK PHyX Y B OLNiIHP RGL NMIHSORWPO B R § X O LIMR
SURPHWRP RG PLOLMDUGL HXUD LQGXVWULMD YLGHRLJ
Danasonline UDpXQDRMNYHUL RPRJIXUXMX j& pribédB. UQRIR YoM DULY
SULKRG MH L]QRVLR WUHULQX SURGDMH D QMHJRYD XORJ
UD]YRMX WHK Q RyarRng®™ HQ D Y WN ®arrihg® AMH SRVWDR JOREDOQ
(XURSOMDQL VX LWHIRGN B@MEVEh Futbpe izadsio feloko tri milijarde eura

te su samim time video igrice postaldne od najprodavanijih kulturrkreativnihdobara u EU.
IDMYHUL SURL]JYRYDpL LJULFD UDpXQDMX GD UH SRORYLFX
WUALGWLMD MRA&a XY gavhiHdindedrifaDe jedna od najinovativnijih u digitalnoj
HNRQRPLML 6UHGLaAWH QMLKRYD UD]YRMD ploflibeldflineSHULP ¢
a posebno na mobitelima, koje posjedvj& H YHUL XGLR VWDQRYQLaAWYD
ASUHPMWUDALYDQMLPD ,3626 OHGLD&7 pDN SRWURADpPD X
EDUHP MHGDQSXW WMHGQR AaYHyYyDQL )LQFL L )UDQFX]L V
deset njih igraju igrice redito. Inovacije u kombinaciji SLJUD&AHQHP RWIBOVW™W HP SRPL
jakestarttup RYH X FLMHORM (XURSL NDNR EL ]DGUAB®L LQGXVW

2 VDPRP XVSMHKX W U &LRAHD V. Ggeakaiid B WdjiQobkazuje prihode

raznih vrsta video igara i to u razdoblju od 201228a&5. godine.

2 A*DPLQJ Q Navik&ligranja video igrica ili igrica na mobitelima
A&UHDWLQJ *URZWK 0 KDWOWILQMH SRXIMUNDHIWWHY LQ WKH (83 VWU G
[http:/iwww.creatingeurope.eu/en/vgpntent/uploads/2014/11/studiil -en.pdf(pristupljeno 22. svibnja 2®.)
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Grafikon7.3ULKRGL RG WUAL&dWD YLGHR LJDUD

, ]JYRU SULODJRYHO®D SWHPML X$XLUHDWLQJ *URZWKY B HPIVWANH WV & G OMNKHJ
(2014) str. 75, dostupno na http://www.creatingeurope.eu/emovgent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdf
(pristupljeno 22. svibnja015.)

2QR aWRRWAH ]D Ngtafik¥faZWMH.- pLQMHQLFD GD VH WUAL&AWH YLG

LOQWHQIJLYQR SRP¥WHUDYDLNRQ SULND]XMH WUALAWH YLGHR
pretpostavlja rast prihoda od otprilike 8,9%.

(XURSD VH QDOD]JL QD WUHUHP PMHVWX X VYLMHWX SR SUR
L WR ]JDKYDOMXMXiUL MDYQRINGISRWSRUD |DXBBBRVNR GGQGMXAH
video igara® smatrakako sudigitalna distribucija i tzv. besplatni poslovni modeli, osobito kada

VH JRYRUL R LJULFDPD QD PRELWHOLPD RPRJXULOL HXURS
vrijednosti kojmvVX SULMH GRPLQLUDOL MDNL DPHULPpNL L DJLMVN
VH QD VWYDUDQMX NYDOLWHWQRJ VDGUADMD LJULFH

7U3aLAWH YLGHR LJDUD ]DVLIJXUQR MH MHGQR RG QDMEUAH

kulturnih i kreativnih industa L] UDJORJD a@aWR VX YLGHmRartXUH B MILR\DWNKI
aWR VX WHOHIRQL WDEOHWL L VO

=DKYDOMXMXuL VYH L
SURPHW YLGHR LJULFD ELOMHAL NRQVWDQWDQ SURPHW L U

#0The European Games Developer Federation
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7.1.6. Vizualna umjetnost

Vizualne umjgV QRVWL XNOMXpXMX VYH XPMHW Gtvgrahi¢ (Blikawtioy QR V V
skulpture X P M H\0b@iL pokdgrafske djelatnosti i dizajn), prodaju umjetnina, galerijske

aktivnosti, muzeH L RQR aWR VH RSUHQLWRD R CHwWRENXBjpsiaN L Q R P
VSRPHQLFL 8VSUNRV KHWHURJHQRVWL RYRJ VHNWRUD Q
WUaLaAWX VH PRaAH LGHQWLILFLUDWL NDNR EL RSUDYGDOL V

9L]XDOQH XPMHWQRVWL ]DS Rd [uM Bil}em FixopSke Hrijde astvarjiH P L O
SULKRG YHUL RG PLOLMDUGL HXUD aWR pLQL JRWRYR pH
podadFL GRVWD RVNXGQL VYL]XDOQH XPMHWQRVWL REUWL L
NLSDUVWYR GL]DMIQNQ DPMHEGBQRMDWLY DIDDIM X RNR PLOLMLEL
Europi. U sektoru prodaje umjetnina, galerijama i aukcijamagposleno OMXGL L pL
WUALAWH YULMHGQR YLABNARGVYMHWYMD USR] QHDXWH DXNFLNMN
Christiésu i Drouot [ DLVWD SOLMHQH SDaQMX RYDM JRMSRIBD UV NL
XPMHWQLpNEkdfe di@uuHnd Uddnim razinama. Svi ti padase mogu vidjeti u
tablicama 18. 1 19

Tablica 18 Zaposlenost u vizualnom sektoru

ZAPOSLENOST 2011.
Prodaja umjetnina i galerijske aktivnosti 329,940
9L]XDOQD XPMHWQRVW VWYDUDQML

. s . T . 793,288
aktivnosti, aktivnosti vezane za dizajn i umjetnost izrade
OX]HML L EDawLQD 108,176
UKUPNA ZAPOSLENOST 1,231,404

,JYRU SULGDHPHARUHDWLQJ *URZWK OHBVRDU® B V&X Q\Q XWd& H30EUY HD W L
dostupno na http://www.creatingeurope.eu/enrtoptent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdf  @ristuplijeno 22.
svibnja2015.)

Iz tablice 18 VH PR&H YLGMHWL]NDONRL K DNPWRHW QRVWL pLQL

]JDSRVOHQLK &WR JD pLQL GUXJLP VHNWRURP SR EURMX

industrijama.

134



U nastavku se nalatablica 19 koja prikazuje promet u vizualnom sektoru.

Tablica 19. Ukupni promet u vizualnom sektoru

PROMET 2011. 1, B
Fotografija 8,689
Dizajn 19,294
Prihodi muzeja 7,717
Prodaja umjetnina i galerijske aktivnosti 15,600
Umjetnost i obrti 46,337
Stvaranje vizualnih umjetnosti 29,907
Copyright / Autorska prava 10
UKUPNI PROMET 127,554

, ]JYRU SULODJRYHQR SUHPD 7KH ,QVObser@abonsloR Ddadt tteVdver RIyeatsy The)
European Fine Art Foundation, 2012 / Exhibition & Museum attendance survey, visitors figures 2012, The Art
Newspaper, 9RLFHV IURP WKH OXVHXP 6XUYH\ 5HVHDUFK LQ (XURSHYV

IDWLRQDO VWDWLVWLFV RIILFHV X A&UHDWLQJ *URZWK OHDVXUL
2014., str. 80, dostupno na http://www.creatiumgge.eu/en/wygontent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdf
(pristupljeno 22. svibnj2015.)

U tablici 19 prikazan je promet vizualnoga sektora kojngevojpenoQDMYHUL RG VYLK N>
kreativnih industrija i iznosi preko 127 milijardi eura. Razlocgh2a&% R M H X&EdRyuiidz NuR

WRPH aWR YL]XDOQL VHNWRU REXKYDUD UD]JOLpPpLWH WLSR)Y
raznih umjetnosti i obrta pases do muzeja i autorskih prav@ektor vizXDOQLK XPMHWQRYV
YHU GYD G godikaviL Q SAHW.DQ UDVW

A8] SURFMHQX RG PLOLMDU G Lpospethia,BurBpa DovaidjaRi%W H P D
WUALAWD XPMHWQLQD 9WQKNISKYBHWRVNMH GIDNRBEHVW SXWI
vrhunac je dosegnuo 2007. goditeko prodaja UHWURVSHNWIYRROILOMBIHVMN N R C
trendove, sektor se brzo oporavio nakon ekonomske krize i -$niB%rastom u obujmu

WUDQVDNFLMD WLMHNRP WUALAWH XPMHWQLQD VH RS
Oporavak je potpomognut SRUDVWRP NLQHVNLK NXSDFD NDR L UDVW
XPMHWQRVWL JGMH VYDNR UHPHN G Kf150eRseFOWRN R RI&HH Y LVGSNHHY

23llbidem, str. 84.
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grafikonu 8 NRML MDVQR SULND]XMH VWUXNWOoUX viaugivhd WV N R

umjetnctima.

Grafikon8. 5DVSRGMHOD WU3LaAaQRJD XGMHOD X YL]XDO!

, ]JYRU SULODJRYHQR SUHPD ,7()$) X AGUHDWLQJ *URZWK OHIDMUXULQJ &:
str. 81, dostupno néehttp://www.creatingeurope.eu/en/vgontent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdf pristupljeno
22. svibnja2015.)

2QR d@WR MH YUOR QH BREKipQRsVi¢tsiR p L @/ B QA F,RsBdjetuieMa O X
]QDpDMQLK D WR MH VYH |IDKYDOMXMXiUL SRUDVWX NLC
Europska unija od 34%, a od toghGMHOD WU &L aW Haésti daniXiia0j&linjgnoX P M HW
Kraljevstvo sa 64,5%. ®NRQ WRJD VOLMHGL )UDQF Xska\kao yebna od SR
QDMERJDWLMLK JHPDOMD V inapdsietkiRjP Italjad 8% pND VD

(XURSD MH YRGHUH VYMHWVNR WUaLaWH XPMHWQLQD

A6 VYMHWVNRJ WUASLAWD (XURSD XNOMXpXMXiuL aYLFD!I
Kine (30%) i SADa (2 (XURSVNLP WU&ALAWHP XPMHWQLQD GRPLC(
]JDWLP )UDQFXVND L IMHPDpND /IRQGRQ SHRMOY Uy XM

razini; Christie's (UKYMH YRGHUD VYMHWVND DXNFLMVND NXuD L
ostvarla je promet od preko wilijardi eura u 2013. godiniBQXWDU JOREDOQRJ WU
PUH3QR]IQLN D R WRPIHVWYMNIG FSR-EgDOWIEX®) prikazuju da je izvoz
u EU iznosio 6,2 milijarde vrijednosti umjetnina i antikviteta, a Sjandi je uvezeno. Ti podaci
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JUFDOH VWUDWH&ANX XORJX (XURSH NDRZ?CBR)EDDM]QRVWLH-IH@IH
JOREDOQRM NRQNXUHQWQRVWL (XURSD L GDOMH VWYDUD
2014. otvoriti jednu od prvih slobodni®@ XND LVNOMXpLYR QmjénostiHE@dpad Q X S
QLMH YRGHUD VDPR X SURGDML XPMHWQRVWL L XPMHWQL
NXOWXUQX EDawLQX D YUKXQVNL VYMHWVNL SR]QDWL
LIYDQUHGQLP GRNMNHIDWRDLDpNRML SULYODpPpH PLOLMXQH SRVMHYV

OX]JHML VX NOMXp SULEOLADYDQMD YL]XDOQLK XPMHWQRVW

lako muzeji imaju relativno malen udio u ukupnom prometu vizualnih umjetnosti (Sy&¥Ys i
zaposlenost (8,8%)imaju izuzethno LWQX XORJX X SULEOLADYDQMX XPI
VYMHWVNLK QDSRYV NathdeHuQEUM b, Kod KjihHa#l DalaZzédu Parizu i Londonu.

Louvre je 2012godineposijetilo gotovo 10 milijuna ljudi, a ostali kandidati su imali posjete od
QHAWRGYLPHRLMXQD SRWYUyYyXMXiuL WDNR pLRUMHQL RWED Q
posjetiteljima. . DGD VH SRVMHWLWHOMH SLWDOR X MHGQRP LVW
HXURSVNLK PX]JHMD RQL VX RGJRYRULOL G®o)lVedumBiaOL JER
SUDNVH L JERJ XSR]QD Y Qagrafiksik ¥ L MRI&MWVYH YLGMHWL
PHYXQDURGQLK PX]JHMD SUHPD EURMX SRVMHWD

Grafikon 9. 7R S PHYXQDURGQLK PX]HMD SUHPD EURMX

,]JYRU SULODJRYH @Qigur&s26iR,ExBHitMih &/rRuskeum attendance survey in 2012,2013, The Art
1HZVSDSHU 39LVLWRU ILIJXUHV "0LQLVWgqUH GH OD &XOWXUH HW GH
A&UHDWLQJ *URZWK O&DNBIWLYH £XDQW KWHErLEY, ddstupnd Ba
http://www.creatingeurope.eu/en/vgontent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdf pristupljeno 22. svibnja015.)

232Ibidem, str. 82.
23 |pidem, str. 82.
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Iz grafikona9 MDVQR VH PRaH YLGMHWL GD VH pDN VHGDP QDM!
Europi, a to su redom: Louvrdritish Museum, Tate Modern, National Gallery, Vatican
OXVHXPV &HQWUH 3RPSLGRX L OXVpH G 2UVD\

OX]HML SULKYDUDMX QRYH WHKQRORJLMH LQIRUPDWLYQLM

Muzeji eksperimentiraju s novom, sve naprednijom informacijskounikacijskom
tehnologiM RP NDNR EL SREROMaDOL SULVWXS YODVWLWLP L
SRVMHWLWHOMD L NDNR EL UD]YLOL YODVWLWX HGXDDELM
RPRJXULOL VX PX]Hadmpleengi& inforghdtiie i to u stvarnom vremenu dok
SRVMHWLWHOM aHWD PX]J]HMHP 'LIJLWDOQL XUHYyDML RPR.
LIORAHQLP SUHGPHWLPD LOL SDN GRALYOMDYDQMH XPMHW (
web straniciLouvrea, posjetitelji mogu zumirati remek djela i prolaziti virtualnim galerijama.
(XURSVNL PX]HML WDNRYyHU HNVSHULPHQWLUDMX VeQRYLP
SRVXGEX L]ORAEDRNRORI NMVAHH MW YDUDQMH /R XWad Bilth&EX 'KDE
VOLpPQR

'LIJLWDOL]DFLMD WDNRYyHU SRVWDYOMD SLWDQMH LQWHOHN

'LJLWDOQD WHKQRORJLMD RPRJXUDYD &LUL SULVWXS OL
]JDEULQMDYDMXUD ]JERJ SUREOHPD ]DAWLWH LaDijdhilaksl W X D O
NRSLUDWL PQRJD XPMHWQLpPND GMHOD 7R MH RODNRWQD
L]JORA&EH NROHNFLMH QR RWH&DYDMXiD MH ,MiremehithH GV W |

umjetnicima, posebice onima koji rabe fotografske tehkdje je lako plagirati.

Sektor vizualnih umjetnosti je na prvom mjestu ggivarenom prometu od svih kulturnih i
NUHDWLYQLK LQGXVWULMD awR MH ]DVLIJXUQR JERJ YUOTI
fotografije i dizajna pa sve do autorskih prava izeja. Europska unija definitivno u ovom
VHNWRUX EULOMLUD R pHPX VX SRVYIMWMWERPRGDFIUHWRR
bLQIMAHQSRSXW WRJD GD VH pDN \hHrBZ2jR nRaxi GHUMP.W QDMSRV NV

717. 2JODabDYDQMH

7UALAWH RIJODADYRQWDMBGIQR RG QDMUD&ELUHQLMLK WUAL:
kulturnih i kreativnih industrijaS prihodima koji se procjenjuju na 93 milijarde eura u 2012.
godinii 820 ]DSRVOHQLND SRVORYL RJOD&DYDQMWDopskmM HG D C
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NXOWXUQLP L NUHDWLYQLP LQGXVWULMDPD 2VWYDUXMXUuL
LQGXVWULMD RJOD&DYDQMH MH GUXJR SR RVWYDUHQRP
2JOD&DYDQMH MH ELOR VQDAQR SRARYHQGGdiMNRGPSKEVNRP
RJODPEPNR WUALAWH SURFLMHQMHQR MH QD PLOLMDUGL
rezati u krizi, industrijski prihodi od tad su pali za 7®NXSQD SRWUR&GQMD QD RJC
UD]QLK PHGLMD XNOM X ptXddségia je7gdtovd BTnilRardi eu@ Wa9aaqni

4WR pLQL RJODADYDQMH L]QLPQR YDAQLP ]D SRVORYQH P
NUHDWLYQLK?* 0BBXWNBPWNRVMDH WURAHQMH QD RJOD&ADYDQM|
namijenjenaRJOD&ADYDQMX VH XVPMHUDYD QD UD]JOLpLWH QDpPLQ

SXWHP LOWHUQHWD SRYHuUDOD VH ]D JRGLAQMH RG
JRGLAQMH A8 PHYyXYUHPHQX SRWURjadzaRB RIGIDEDPM B C
SUHNR UDGLMD ]D D QD SULQWDQR RJOD&A&DYDQMH XN

JRGLAQMH %LWDQ L MR& XYLMHN SULVXWDQ SUHRNUHW V \
potrazi za preciznije cilianom publikom imalo je dugdop QH HPHNOWMID KA VYrifi ]QDpD
WUHQG X RERD/ADYMBAMXODADY D@ishoS2iMie RLUQW & D QBHIGWDH |
VH SRWEpbH. GLUWHQQRVW D VDPLP WLPH L PDQMH FLMHQH RJO
A6OMHGHEBEHRENDEQMDYDMX BDOMADYOMDHWVNRJ

- SBRWURADpPL GQHYQR SURY R @ritineM bvBbi@taliS SUQRKupilUHP HQ D
DQDOL]JLUDOL RJURPQH NROLDpLHMH SR G DR\GIDPokRYaE MLLK D
]JDELOMHALR MH YLA&HgRG 146 jaXikal20180diXeQ D SUHW

- 2JODADYDQMH SXWHP LQWHUQHWVNLK WUDALOLFD NR
RGJRYDUdglsni GRVORYQR MH SURFYMHWpo@aslo 82D UHQF
37% 2013godine

- 'UXEHQH PUHAH SUL NaX BrojCkbrishika iRodsDFROH  Va inYehatski

NDQDO SULYXNOH VX YL&H RG PLOLMDUGL DPHULpPNL
336

BULKRGL RG RJODabYDQMD VX RG YLWDOQRJ ]QDpDMD ]D R
]DWR MHU VH RJO D a D¥ibGMn sekitrivhB XréalivKiiviinduXtrijd, ako ne kao

*AQUHDWLQJ *URZWK OHDVXULQJ &XOW XU H) str&0, dd3tpho'ta PDUNHWYV LQ W
[http://www.creatingeurope.eu/en/vagontent/uploads/2014/11/studiyll -en.pdi(pristupljeno 22. svibnja 2015.)
2354
Ibidem, str. 91.
*Abidem, str. 91.
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glavni segment poslovanja, onda zasigurnodqaaredni segment. Ngxafikonu 10, prikazana je
VWUXNWXUD SULjdR@®SE0otNE 72 20D §@inD Q

Grafikon 10. 3SULKRGL RG RJODAaDYDQMD

(Izvor: SULODJRYHQR SUHPD :$#A&R UHDMDION\YURZWK OHDVXULQJ &XOWXUH
(83 VWU EhRVMWWS 2 &Rin@ebpe.eu/en/wgrontent/uploads/2014/1 1/studiyil -en.pdi
(pristupljeno 22. svibnja 2015.)

2QR AW RBrafikbhal]l0 PRAH L&KupMsD BWLKRGL RG RJODADYDQMD NF
JRGLQL S XtV hmé&dijal @ jihase Lpreko 87,68iljarde HXUD 3ULPMHULFH
SULKRGL RG RJODabYDQMD VX RVWYDUHQL X WHOQodtaje. ]LMV N
QDMpH&UH NRULAWHQL PHGLM ]D B2@ifuthbsyiNeRom tbga]dlijgdy D O M X
internet s aAaWR SUHGYXWDLYQMWpHaAUH NRUL&AWHQ PHGLM ]D
proizvoda ili uslugaL QRYLQH V SULKRGRP RG RJODaDYDQMD
RVWYDUHQL SULKRGL RG RJODaADYDQMD X pDVRE&ihvMdPD SXV

%XGXuL GD GDQDV VYH YLaAaH OMXGL SRV MHi@tK Noki pr&sDP HW Q F
]D XODJDQMH A3UHPD LVWUDALYDQMX WYUWNH %HUJ ,QVL
]JDVOX&4QR VFPHXNXSQH VYMHWVNH BEWHRZR MH Q@DRUORE G
PRELOQRJ RJOD&DYDQMD &r&R UIDPHL dolaraR 20R1. 8 06 rRilijadi M
DPHULpNLK GRODUD X S U LowirRePR J@X)APYMXNE2 te8NROL
industrijske procjene ostvareobilno oglaaDYDQMH UH LJUDWL JODYQX XORJ
EUHQGRYD L SRWURADPD
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(XURSD MH GRP GYDPD RG WUL VYMHWVNL QDMYHULK RJOD
X IRQGRQX L 3XEOLFLV *URXSH pLMH MH VMHG LaWardeX 3DUL]
PLOLMD®GL HXUD ~

6YH X VYHPX SURPDWUDMXiL VYH RYH LQIRUPDFLMH L SR
RJODADYDQMH ELWL MHGDQ QRIEM Q D MSHLUQ/LSVHINGY Y M @ WORILKD K |
NRPH GH RYLVLWL [ER®M¥DOGDVHNVRR O BADMOSTIG ddkiorBridiioDd Y O M X
GLUHNWQR LOL LQ G ke HaphuijRj infobriaaijek@muxikaXijskoj tehnologiji
PbLQL VH GD PRELOPR RWENODNRDOWMHIHWOX EXGXUQRVW

7.2. %XGXUQRVW L S Hitik Skkeatiwib YnHusitid @ Europskoj uniji

PremapodsFLPD NRML VX L]JQHVHQL X RYRPH SRJODYOMX PRAaH
kreativnih industrija itekako perspektivan i da svakako valja u njega ulagati, kako na lokalnoj,
regionalnojpa tako i nacionalngjali i europskojrazini. lako neki od ovdje opisanih sektora
NUHDWLYQLK LQGXVWULMD MR& QLVX UD]JYLMHQL X 5HSXEC
LI YUVQH SULPMHUH L] (XURSVNH XQLMH ¥YhHpritjer ReQxazvef UH E D
kreativnih industrija u Republici Hrvatskoh 6 WDNR MDNRP JRVSRGDUVNRP L
(XURSD PRAH LPDWL YHOLNH NRULVWL RG SURPLFDQMD N3
SRWLFDQMH GDOMQMHJ UDFMUD UMHEAM@UBR RVPLAOMHQD VC
1. 2WNOMXpDWL SRWHQFLMDO PDULRRIDIODEHQGQK MP U BIRIG M [H
QDGLODAHQMH ILQDQFLMVNLK SUHSUHND
2. SBRWDNQXWL SEXGXNX GODR@D VWYDUD QHSURFMHQMLY
ulaganja
3. ,]YUALWL UH E Dpojén@s¥ vilyedrid <X kdj€gRdristi imaju uglavnomnline
posrednici
4, 2GUADYDWL VXVWDY LQWRIMHRWY R DXOIPDPRID YRODWEQLLYARWYAD N |
RVLIJXUDYD SRY®YDW XODJDQMD 3

Zasigurno se ovaMHaAHQMD L S U LivjéhiG OnB Rep@biRki Xva&dll. U prilog tome
idei pPLQMHQLFD aWR VH RG JRGLQH ]DSRpPpHOR V PDSLUD!

**bidem, str. 93

6XPPDU\ RI WKH VWXG\A&UHDWLQJ *URZWK OHDVXULQJ &XOWXUH &U
dostupno ngattp://www.creatingeurope.eu/en/vegpntent/uploag/2014/11/EN 4 pages.pifristupljeno 22.

svibnja 2015.)
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5HSXEOLFL +tUYDWVNRM 8 QDVWDYNX VH QbidM RKegdtivBI RJUD |
industrija] D VYH ]HP O Mrapgkeuj€paRdko ( Republiku Hrvatsku.

7.3. Program Kreativna Europa 2014. £202Q godine

Program Kreativna Europa, novi je program Europske unije koji je izuzetno bitan i prvenstveno
namijenjen za razvoj kulturnih i kreativnih industrija. Naime, to je progd® ML SRWLpPpH L
razvoj kulturnih i kreativnih industrija i glavni naglasak je upravo na njima. Ovaj Program je
MHGQRVWDYQLML SULVWpRD{H@dgMiltad sElet GBKeQDsondlteyl M L
kulturnom i kreativnom sektorto je Progam koji traje sedam godina i to od 2014. do 2020.
godine. Program Kreativha Europa podupire i europsku kinematografiju te kulturni i kreativni
VHNWRU V FLOMHP QMLKRYRJ GRSULQR\WgréahG Kradtivn@ P UD'
Europapovezuje do sada zdvojene mehanizme potpore, progristBDIA 2007 (2007.-

2013.) Kultura (2007. - 2013.) iMEDIA Mundus (2011. - 2013.),X ]DMHGQLpPpNL SURJL
je otvoren svim kulturnim i kreativnim industrijama, ali to odgovarama zasebne potrebe
kulturnog i kreativnog sektora preko pdseh programskih  aktivhosti.  To
suPotprogranMEDIA i PotprograntKULTURA MEDIA Mundus, program Kkoji je
poticaoVXUDGQMX L]JPHyX HXURSVNNMWUXpRWWINDLK \SYUNRHNM

PHYXQDURGQRM GLVWUm&ZXF inkédrirard ¥eJ RIS prolgatnskdi L aktivnost
PotprogramEDIA 8%

7.3.1. PotprogramKultura

A3RWSURJUDP .XOWXUD SRPDa&aH NXOWXUQH L NUHDWLYQH
GMHORYDQMH WH SURPLpPpH SUHNRJUDQLpQdelaiREQ@Q RV W
SRWSURJUDP W iban&jskd ot Xpadektima suropskom dimenzijom s ciljem
GLMHOMHQMD NXOWXUQLK vYRIBUWARWIVISUHABRQFUDQ QRID 3 SF
SURJUDPH NDR daWR VX SURMHNWLPUHAHGODMH SADWLRHBR R
DNWLYQRVWL MH SRGUaADWL NXOWXUQH L NUHDWLYQH GMH
Europe.

239 Mediadesk.hr, dostupno

[http://mediadesk.hr/hr/potprogram _media/hrvatska i program_kreativiepae 2014 202Qoristupljeno 06.
svibnja 2015.)

240 EACEA - Potprogram Kultura, dostupno[héip://eacea.ec.europa.eu/creat@gope/actions/culture_KQ6.
svibnja 2015.)
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A3RWSURJUDP . XOWXUD SRWLpH
a) UD]JPMHQX XPMHWQLND L L]YRYDpD
b) ILQDQFLUD SULMHYRGH NQMLAHYQLK GMHOD
c) organizirmaproHVLRQDOQL UD]JYRM LOL XPUHADYDQMH VWUXpC
d SULND]XMH UDG XPMHWQLND QD QRYLP WU&LAWLPD SXV

7.3.2. PotprogramMedia

SRWSURJUDP OHGLD SRGUADYD ILOPVNX L DXGLRYL]XDOQX
distribuciju i promociju djela putem svih plattorm) LQDQFLUDQMH MH UDVSROR
SRGUXpMLPD XNOMXpXMXuL MDpDQMH LQRYDWLYQRVWL L
SURALULYDQMH SXEOLNH HGXFLUDQMH L S Waodhy pubdb O QL |
L PHyXJUDQLbQHZ‘RIERGBGMIHIFLS!\FRI—WSURJUDP OHGLD REXKYDUL

x A &zvojigranih i animiranih filmova, kreativnin dokumentaraca i video igara za europska
kina, televizLMVND WUaL&D L RVWDOH SODWIRUPH

X M UH aH kodje_kplirnom i kreativnomfVHNWRUX RODNADYDMX WUDQVQ
MDpDMX QMLKRYX NRQNXUHQWQRVW

x

Distribuciju i prodaju audiovizualnih djelanutar i izvan granicaltope.

x Filmske festvaleNRML SURPLpX HXURSVNH ILOPRYH

x

Razvoj publikes ciliem poticanja filmske pismenostti SRYHUDQMD LQWHUHVLE
ILOPRYH NUR] aLURN UDVSRQ UD]JOLpLWLK GRJDYDQMD

x

1]JJUDGQMX NDSDFLWHWD L SVURIHXPLRQPDODRX XDRGUEA
VHNWRUX 3

2QR &4WR VH L] SRWSURJUD P e {L QaVRIB& e ED dsmEnh
UD]QH VHJPHQWH ILOPVNH L DXGLRYL]XDOQH LQGXVWULMI
SRNX4DYD SRWDNQXWL L SURPRYLUDWL UD]YRM ILOPVNH L

*Kreativna EuropataWR PL GRQRVL" SULUXpPQLN ]D VWUXPQMDNH X DXGLRYL]X
unija 2014., str. 11

*Zbidem, str. 21

*Mediadesk.hr, dostupno na

[http://mediadesk.hr/hr/potprogram _media/hrvatska_i_program_kreativna europa 201¢prizd2fljeno 06.

svibnja 2015.)

143



NUHDWLYQLK LQGXVWULMD DOLiba 8ludk¥ ¥estivala Ve RotakndtH S X E
SURIHVLRQDOQR XVDYUaADYDQMH VWUXpPQMDND X DXGLRYL]:

A.UHDWLYQD (XURSD XNOMXpXMH L QDJUDGH ]D NQMLAHYQ
glazbu i kinematografiju te posebne aktivnosti dodjeljjaartule Europske prijestolnice kulture
L 2]OQDNX HXURSYNH EDAWLQH 3

2QR @&4WR MH L]QLPQR ]DQLPOMLYR ]D RYDM 3URJUDP MH plL

milijardieurD daWR MH GR VDGD QDMYHUL VYMHWYV NRulturh@RY NRM

kreativnin indusU LMD A 3 RW S R/U BupojiHRay RGIu M drofesionalaca i organizacija

X L]JYHGEHQLP L RVWDOLP XPMHW Q-R \WAzbP DterdisdifliDaddny D Q M’

umjetnostima, bAWLQL L LQGXVWULNMQDYLGRRGID] Diidhip)i8 HERELES P
VYRJ SUPHRPOpdgxa@d MEDIA najmanje 31% Potprogramu Kultura. Za

PHYXVHNWRUVNH DN W se\haisivhian dstBtakDR BE.HO LW

Izazovi i ciljevi potprograma Kultura

Izazovi ovog inovativnog prog DPD VX L]J]QLPQR YHOLNL V RE]JLURP QD
(XURSVNRM XQLML SRVWRML GYDGHVHW L pHWLUL VOXAaEH
regionalnih i manjinskih jezika.v W U D &urydarQrivetisz 2007. godine je pokazalo da samo
jedDQ PDOL SRVWRWDN HXURSVNLK JUDyYyDQD JOHGD VWUDQF
DXWRUD 6WRJD UH X IRNXVX L]DJRYD QRYRJ SURJUDPD EL\
LQWHUDNFLMH V SXEOLNRP U D] XbmisfeRdjétLnevin progia®an® D 3 C
izravnoi neizravho GR YLa&H RG PPOLMXQD OMXGL 3

Program Kreat Y QD (XURSD L GDOMH YRGL ,]YUaQD DJHQFLMD ]D

djelatnost*®
A&LOMHYL SURJUDPD .UHDWLYQD (XURSD VX

- SRPRU NXOWXUQRPVHNMWRHDWLYQRBLVWLWL PRJIXUQRYV

globalizacije

244 Kreativna EuropatAWR PL GRQRVL" SULUXpPQLN ]D VWUXpPpQMDNH X DXGLRYL]X
unija (2014), st 6

**Mediadesk.hr, dostupno na

[http://mediadesk.hr/hr/potprogram _media/hrvatska i program kreativna_europa 201¢rizd@fljeno 06.

svibnja 2015.)

*®EACEA +Education, Audiovisual and Culture Executive Ageney] YUAQD DJHQFLMD ]D REUD]RYDC
audiovizualnu djelatnost
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- RPRJXULWma YaHdOMdRU svoje ekonomsketenciak SULGRQRVHUL RGL
rastu, radnim mjestima i socijalnoj koheziji
- RPRJXUL pgdim KW i medijskim sektorima pristup novi PHYXQDURGQL
SULOLNDPD WU&EYaWLPD L SXEOLFL
Tobi ]QDpPLOR GD EL VH RPRJX50D @vifetrhikaQi Bugtur il dje@ivika? 0DO
kinematografa800 filmovai 4 500 prijevoda knjig&’®

Sudionici programa

U programu Kreativnha Europa mog XGMHORYDWL VYH JHPOMH pODQLFF
PODQLFHH ()70DQG /LKWHQ&aAWDMQ 1RUYHAND L AYLFDUVN
JHPOMH 2VWDOH J]HPOMH UH WDNRYHU PRUOL VXGIMBIORYDW
RGUHYHQLP 9XOFAVHRWMPIDQDJODVLWL GD X SURJUDPX QH PRJX
YHUO VDPR SUDYQH RVREH L NXOWXUQH RUJDQL]DFLMH L LQ

od 300000 umijetnika i kulturnih djelatnika u samom programu.

*Creative Europe, dostupno|htip://ec.europa.eu/programmes/creatigrope/opportunities/index_en.htm
(pristupljeno 06. svibnja 2015.)

48 Eyropean Commission,dostupno[htp://ec.europa.eu/programme®ativeeurope/opportunities/index_en.Htm
(pristupljeno 06. svibnja 2015.)

145



8. STANJE | PERSPEKTIVE KREATIVNIH | KULTURNIH
INDUSTRIJA U REPUBLICI HRVATSKOJ
8 RYRPH SRIJODYOMX UuH ELWL REUDYHQL RGDEUDQL VHNWR
LVWUDALYDQMHP ]D SRWUHEH LJUDGH GLVHUWDFLMH D WHFR
NQMLAQLpQD GMHODWQRVW WSHOQMYDIFIILWMD QDNMRREH WH QK KR
]D VWDWLVWLNX WD NDWHJRULMD QH SRVWRML WH L] WR
SULND]DQL VWDWLVWLPpNL SRND]DWHOML 7DNRYyHU ]D VYH
QDMQRYLML WWRDNWDWHGML NRMLPD UH VH SULND]DWL QMI

Hrvatskoj.

8.1. 6WDWLVWLPpNL SULND] RGDEUDQLK VHNWRUD NUHDYV
Hrvatskoj

8 RYRPH SRWSRJODYOMX SULND]DQ MH GHWDOMD® VWDV
industrija u Republici Hrvatskoj. Svi podaci su uglavnprauzeti iz najaktualnijih publikacija
'UADYQRJ |IDYRGDADRGWBPWVHUWLBXRVH QD NDOHQGDUVNX JF
djelatnost i video djelatnost, muzeje i zbirke, radio, teleMiX NQMLAQLFH GuUaD"
]JRROR&NH L ERWDQLpNH YUWRYH DNYDULMH DUERUHWXPI
VHIRQVNX JRGLQX SRGDFL ]D ND]DOLawWwD SURIHVLRQDOQ
NXOWXUH 3

8.1.1. Muzeji

Prije detaljnog statidt pNRJ L]YMHAWDMD R VWDQMX PX]JHMD L PX]HM\
1DLPH APX]JHML L PX]JHMVNH JELUNH MHVX XVWDQRYH NRM|
L]JOD&X SUHGPHWH YDAQH ]D REUPB]AYMQOMHW QR GUWRBSK] H.MOP
VXVWDYQR SULNXSOMDQMH HYLGHQWLUDQMH pXYDQMH V
PX]JHMVNLK SUHGPHWD L GUXJH JUDYVH QD VWDOQLP SRYL
REXKYDuUD SURPLFDQMH PX]JHMVNH drygioh XiNttdnin izXadddvéniM XV
ustanovama i institucijama u zemlji i inozemstvu. Muzej i muzejska zbirka jest neprofitna, trajna

XVWDQRYD X VOXAaEL GUXaAWYD RWYRUHQD MDYQRVWL NR
PDWHULMDOQD LYWHWDGR (DMHIMRY B RRNROLQH UDGL §’]URXbD‘

296 WDWLVWLPNL OMHWRSLYV =DJUHE 'U&DYQL ]DYRG ]D VWDWLVWLI
[http:/iwww.dzs.hr/Hrv_Eng/ljetopis/2014/sljh2014.[{dfistupljeno 15. svibnja 2015.)

*Ybidem, str. 525.

»*ICulturenet.hr, Statistika kultureKultura u brojkama: Muzeji, dostupno na

[http://www culturenet.hr/default.aspx?id=235@dristupljeno 16. svibnja 2015.)
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9DaQR MH MR&d QDJODVLWL GD VH PX]JHMVND i GWbH@eDiW Q RV W
prostorima.

Muzeji su diokulturnih i kreativnih industrija iz nekoliko razloga.Muzeji nj@gkreativnost i
inovativnost jer oni tvore kolektivnu memorijuwvore RGUHYHQL RVMHUDM ]D VPMEF
NUHDWLYQLK L LQRYDWLYQLK NRQFHSDWD NRML VH PRJX S
VDpXYDMX L RpXYDMX VYRMH NROHNFLMH DOL GD LK LVW
kreativniji i zanimljiviji QDpLQ 7DNYD YUVWD NUHDWLYQRVWL MH QX
NDNR EL PRJOD SULYXUL aWR YHUL EURM OMXddibstv@imu VY RM
NUHDWLYQR RVPLAOMHQX L]JORAEX 2QL GRSULQRVH NRKH
iIGHQWLWHW VYLK JUDyDQD .DR GLR NUHDWLYQH LQGXVWU
WDNRYHU RVWYDULYDWL L SURILW NDNR EL ELOL RGUALYL
QMLK MH SULYODpHQMHP aWR YHIGID YRALKM|D G ENMM W] HWHO
posjetitelje svih uzrastaSUXaDMXiuL VYDNRPH RGUHYHQR SRGUXpMH
XOD]QLFD L RSUHQLWR MHGQX ]DQL P Odiaktx Xaks GilopdXpudeRMD V
RELODVND PX]J]HMD P D/MNMpISQIL VHEBLR RWQRIR]QDWR 3ULYXUL
UDJ]QH NUHDWLYQH L SULVWXSDpQH QDpLQH -HGDQ RG QM
SULYXULpdsetie]éid 1DGDOMH RG EURMQLK NUHDWLYQLK VHJIPI
moguRGUADYDWL L NRQFHUWL ND]DOL&Q Hs@hskhGelsBibddjel WH P
da su ravnatelji muga spremni napraviti iskorak kterdisciplinarnosti odnosno ponekad
povezati nepovezande QD WDM QDpLQ XpLQLWL P X3tHM PringetiddHORP
SRPRUX QDSUHGQHNR®KXKRUNDFLMWYMNAH WHKQRORJLMH PRJX
pomaci, no naa D Q R R¥publici Hrvatskoj, neki muzeji ni nemaju pristup internetu. Na
grafikonull PR&H VH YLGMHWL NROLNRBRuPaxkpkkbiiz. LPD SULVWXS L«

Grafikon 11. Pristup internetu u muzejimaRepublici Hrvatskoj

Izvor: Muzejski dokumentacijski centar: Muzejska statistkeW DWLVWLpPpNL SUHJOHG ]D JI
dostupno niattp://www.mdc.hr/UserFiles/Image/projekti/statistika/Statisti%C4%8Dki%20pregled%202013,3014

[_novo.pdjf(pristupljeno 15. svibnj2015.)
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2QR A4WR VH PR Aaglafiona@M XH WILOQIMHQLFD GD YHULQD PX]JHMD
to njih 87%, dok ih 13% nema. No, s obzirom da je danas internet zaista svima dostupan, trebalo
bi poraditi na tome da svi muzeji imaju pristup internéiuPH EL VH R RBzépial OR
NRULAWHQMH LQWHUQlMWMe JORBPBFLMM DY YSIDK W YRHG GR NUHDW
posjetitelja svih uzrasta. Napredna informacijgkdRP XQLNDFLMVND WHKQRORJLM
je jednostavno neizostavan segment glodairtDQRJ VYLMHWD WH MHGDQ RG

kojima se temelje kreativne industrije.

Nadalje, u nastavku se navodjrafikon 12. koji prikazuje koliko muzeja imaju svojeeb
straniceuz napomenu da su muzeji podijeljeni u tri registr& W H J L V WLBOWs{ahdYad] Bt
registar 42 ustanove i @UHJLVWDU pLY@QH a WRVPLIQRRXNXS QR PX]JHMD

A3UHPD VWUXpPpQLP L DGPLQLVWUDWLYQLP NULWHULMLPD UL
A-]DGRYROMDYDMX VYH XYMHWH a8WR LK SURSLVj}XdMiH =DNR
osnivanju, tj. pavno postoje kao ustanove;

B- GMHORPLpPQR J]JDGRYROMDYDMX XYMHW Hrad\hR tdme dalhR SL V)
zadovolje;

C-QH |IDGRYROMDYDMX XYMHWH aWR LK SURSLVXMH =DNRC
RVWYDULWL DOL SRVMHGXMX JUDYyX WM JELUNX 7BNYH V
definira kao muzej, ali takvima nisu priznate hrvatskim Zakonom o muzejima, te prema
VDGDAQMLP SRJLWLYQLP SURSLVLPD QHPPBMX PRIXUQRVW G

Grafikon 12. Webstranicemuzejastruktura prema statusu ustanove

#21COM #International Council of MuseumsOHYy X QDURGQR XGUX&HQMH PX]HMD
253 Muzejski dokumentacijski centar, dostupndhtip://www.mdc.hr/hr/mdc/registamuzejal(pristuplieno 28. rujna
2015.)
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Izvor:Muzejski dokumentacijski centar: Muzejska statistkd6 WDWLVWLpNL SUHJOHG ]D
PXJHMD JDOHULMD L JELUNL X 5+ D X W Rnittp://yniR iQde. hidU3 e Eileg/ VW U
|Image/projekti/statistika/Statisti%C4%8Dki%20pregled%202013,2014 noyprixdfiplieno 15. svibnja 2015.)

Iz grafikonal PRA&H VH YLGMHWL GD X $ UHJLVWEdovol@/auswe E XK Y |
XYMHWH &WR LK SURSLY SMH K=/IDNaR@ mihkdRiX pshidnfiDyj. pravno
SRVWRMH NDR XVWDQRYH Qubstradioi tE jiR¥M. QMLK LPD YODVW

Utablici20 VX SULND]DQL RGDEUDQL VWDWLVWLpPpNL SRGDFL R
X PX]JHMLPD L]JORAEDPD X PX]J]HMLPD NDR L R HURBfdbticiL VWU
Hrvatskoj i to u razdoblju od 2000. do 20 JRGLQH %XGXuL GD VH SRGDFL .

godine, ovdje je dana usporedba za svake tri gadmagdoblju od dvanaest godina.

Tablica 20. Muzeji u razdoblju od 2000+2012.godineu Republici Hrvatskoj

=/24%( 8 08=(-8 ZAPOSLENI
GODINA BR. POSJETITELJI BR. POSJETITELJI UK. 6758y 12| OSTALOOSOBLJE
MUZEJA ,=128%, ZAPOSLENIH | OSOBLIJE

2000. 140 1073 949 734 522 850 1394 699 695
2003. 134 1268 128 514 326 896 1171 736 435
2006. 164 1674 049 730 492 541 1383 871 512
20009. 175 2191 189 757 887 013 1544 946 598
2012. 181 2284 673 852 1405 781 1621 971 650

,JYRU SULODJRVHQRLSrHBDX 7TEOEDWENWLPpNRP OMHWR SawdKza statistikuD JU H E
godina 46 dostupno nattp://www.dzs.hr/Hrv_Eng/ljetopis/2014/sljh2014.fatistupljeno 16. svibnja 2015.))

2QR ¥WRPRAH ]DMabiteX@ LGV YH EURM PX]HMD RG GR J
pDND pHWUGHVHW L MHGDQ PX]HMHGRQARMWPY QMH Q8 LEQLRIN
QD 6 XNODGQR RSUHP SRYHUBWRXREURMWDHPX VDN G RE @M.

SRYHUDQMH EURMD SRVMHWLWHOMD L WM®RD]DI LYaH R R G LVOL
aAaWR MH L RpHNLYDQR EXGXuL GD MH L EURM QRYRRWYRUH¢
muzejima jeW D N pojaldtab 4.394 na 1621.

8.12. .D]DOL&WD

Prije isticanja QDMYDAaQLMLK RGDEUDQLK VWDWLVWLpPNLK SRND]
ND]DOLAWD A3URIHVLRQDOQFP WDV p&D HX WI\W B QYR YB3 ORKQ

organizacija sa stalnim profesionalnim ansamblom ili profesionalnim ansamblom koji se

149



aQJDALUD ]D SRMHGLQH SURBYWDRHHYUR G D @K YWRUEHG L 30D
DPDWHUVND ND]DOLaAawWwD QR RQD RYGMH QLVX SUHGPHWRPFP
QLWL VWDWLVWLpPpNL REUDYLYDWL

%XGXiuL GD VH MHGDQ GNLRHEWW®DAHUYWQMDMH SSRRYRGLR >
2VLMHNX L =DGUX X QDVWDYNX VX QDYHGHQD ND]DOLawbD
grada.

SUHPD RpPHYLGQLNX ND]DOLaWD X 2VLMHNX VH QDOD]L SH
'MHH MND]DOLAWH %UDQND OLKDOMHY.DIDOWEHQD URU R BILYD W
ND]DOL&WH A7HDWDU 7R *R3 L 8PMHWQLPND RUJDQL]DFL
ND]|DOL&AWD L WR +UYDWVNR QDURGQR ND]|DOHEWUHR=DIB®IG L
L SPMHWRUPNMQL]DFLMD ADDIR@WBIDNDRUGELR NUHDWLYQH L
LIYHGEHQH XPMHWQRVWL L PRAH VH UHUL GD SUHGVWD)
kreativnih industrijaU nastavku se navotiblica 21koMD SULND]XMH EURM ND]DO
X WLVXUDPD X 1993] GaR\E @dPR1R godine.

Tablica2l % URM ND]DOLaAWD L SRVMHWLW lgadineD Réplbici GR E O M X

Hrvatskoj
GODINA %52- .$=%/,47%| POSJETITELJI U '000
1998./1999. 14 634
1999./2000. 16 658
2000./2001. 16 815
2001./2002. 26* 879
2002./2003. 28* 1.024
2003./2004. 29 1.043
2004./2005. 29 952
2005./2006. 22 941
2006./2007. 22 959
2007./2008. 22 1.067
2008./2009. 23 1.033
2009./2010. 44 1.184
2010./2011. 53 126
2011./2012. 60 1.211
2012./2013. 83 1.255

=ERJ LIPMHQD X OHWRGRORJLML XNOMXpHQD VX L ND]DOL&WD L ND

,JYRU SULODJRYHQR SUHPD 6WDWLVWLpPpNL OMHWRSLV =DJUHE 'Ua
13333305, dostupno mattp://www.dzs.hr/Hrv_Eng/ljetopis/2014/sljh20pdf|(15.05.2015.) i prema Culturenet.hr,

Statistika kulturet . XOWXUD X EURMNDPD .D]DOLAWD RUNHVWUL DQVDPEOL L ]E
[http://www.culturenet.hr/default.aspx?id=23%@8istupljeno 15. svibnja 2015.)

P46 WDWLVWLPNL OMHWRSLYV =DJUHE 'U&DYQL ]D Y3RG, {§astupkdDav LV W L N
[http:/iwww.dzs.hr/Hrv_Eng/ljetopis/2014/sljh2014.piristupljeno 16. svibnja 2015.)
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2QR 3aWRPRA&H ]D NabiMex2iLjgwa de]u razdoblju od 1998. do 2013. godine broj
ND]|DOL&AWD JRWRYR aHVW SXWD SRYHUDR 8WR RpPLWR XND]:
VFHQH %URM SRVMHWIRGHOMDJRGL)B OLGWRWVW UKBHLR aWR
WHQGHQFLMX UDVWRGRRVOR DN INDDIARWLBOHGVWDYDPD

8.13. .QMLAQLFH

=D NQMV&QPREHIL GRQVRAMBGMUDALUHQLMLK VHNWRUD NU
mnoge VWWH NQMLARLRRYWHNWOH L I LN D fablicmaPIRid22 Y £ O NIRIJAHLU X
PHVWR VH ]D NQMLAQLFH PRaH pXWL GD VX R QltstijateXdaL MD O I
se nalaze u SSCNUHDWLYQLK LQGXVWULMD A.QMLAQLFD KdH VYD
QRYLQH L pDVRSLVL LOL ELOR NRMHJD GUXJRJD JUDILpPpNI
NRMH NRULVQLFLPD RPRJXUXMH NRULAWHQMH WLK PDWI
LVWUDALYDpPNH REUD]RY QH®LWD tablici 2R WkkBrSvi Li&r QdHastS AU H E H
N Q M Liar@zdébijuod 1998. do 2010. godine.

Tablica22 % URM NQMLAQLFD SR YUVWIDRQodndJ D]GREOMX F

%URM NQMLAQLFD
9UVWD NQ 1998. 2001. 2004. 2007. 2010.
Nacionalna 1 1 1 1 1
6YHXpLO 2 2 2 4 *
Visokih XpL O 134 129 131 129 137
2SUH]QDQ) 4 4 4 4 4
Centralna 1 1 *x *k *x
HAZU
Specijalne 176 178 169 156 148
Samostanske 17 17 17 19 14
Narodne 243 248 256 257 249
aANROVN 1261 1373 1091 1115 1178
2VQRYQLK 944 1023 798 814 840
6UHGQMLI 317 350 293 301 338
Ukupno 1839 1953 1671 1685 1731
, ]JYRU SULODJRYHQR SUHPD 6WDWLVWLpPpNL OMHWRSLYV .ISBNNUHE

13333305, dostupno mattp://www.dzs.hr/Hrv_Eng/ljetopis/2014/sljh2014.[{dfistupljeno 15. svibnja 2015.)
6YHXPpLOLEAQH NQMLAQLFH SULND]DQH VX RG ]IDMHGQR V NQMLAQLF
**Centralna HAZU pikazana je od 2004. zdGQR VD VSHFLMDOQLP NQMLAQLFDPD

Utablici22 PRJX VH YLGMHWL VYH NDWHJRULMH NQMLAQLFD W|I
pa sve do 2010godine. Unekim NQM IndeQEEFRM VH QLMH PLMHQMDR ND
Nacionalne VY HXpLOLAQ & j&N Gni JedigstvEnd nidl razini cijele Republike Hrvatske.

25€1bidem, str. 526.
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7DNRYHU QLMH VH PLMHQMDR QL EURM RSUH]QDQVWYHQLEK
JRGLQH VWDYOMHQH X NDWHJRULMX V NQMLEQOMBRADOWH. VK
sve do 2007 JRGLQH GRN MH X G RRA/OR E3R VGIDPARORSBGDSL\
QHPRIXUQRVWL ILQDQFLUDQMD X RQLP GLMHORYLPD JGML
ANROVNHHN@MLGADMHOH QD RV QRRYEQNRIONNH MH MM UIKY®P DM Q
broj u razdoblju od 1998. do 2001. godine, daxbi QDVWXSLR JakonphopMiPp® SDG
L ] D E hjidav tast Hnhastavku se navddblica 23 koja prikazuje broj knjiga
odnosno svezaka u pdgLQRM YUVWL NQMLAQLFH WH NDNR VH WDM E
2010. godine.

Tablica23 % URM NQMLJD VYH]DND X X SRMHG£2QIB.M NQML:
godine
%URM NQMLJD VYH]DND X WLVXUDH
Vrsta NQMLAQ 1998. 2001. 2004. 2007. 2010.
Nacionalna 1979 1999 2 069 2111 2182
6YHXPpLOLSA 789 850 879 909 *
9LVRNLK Xbp 2 261 2 352 2539 2 401 3416
2SUH]QDQVW 1493 1244 1241 1262 1 356
Centralna HAZU 277 280 o *x i
Specijalne 1731 1777 1961 1954 1926
Samostanske 314 314 575 452 356
Narodne 5 445 5953 6 824 7764 8 288
ANROVNH 6 858 6 689 6 273 6 663 6 962
2VQRYQLK & 4 640 4 370 4 357 4 586 4 649
6UHGQMLK 2218 2319 1916 2077 2313
Ukupno 21 147 21 458 22361 23516 24 486
, ]JYRU SULODJRYHQR SUHPD 6WDWLVWLpPpNL OMHWRSLV =DJUHE 'Ua

13333305, dostupno mattp://www.dzs.hr/Hrv_Eng/ljetopis/2014/sljh2014.{{gfistupljeno 15. svibnja 2015.)
6YHXpPLOLAQH NQMLAQLFH SUYNDJMQ&AQURIRRD YLVFONMHKGPR OLAWD
*Centralna HAZU prikazana je od 2004. 244G QR VD VSHFLMDOQLP NQMLAQLFDPD

U tablici 23 MDVQR VH PRAH YLGMHWL, ROz YRIV®RXBDID] (ENUR NS R
UD]JGREOMX RG GR JRGLQH L WR ]D YLAH RG WUL PL
QDUXpPpLYDOH ANROVNH &W R DWHR GQ B RN QMALR QWM B HQ B MQYMi Li P DE E
korisnika. Nakon njih, po broju primjerakaQDM]QDBD MQMMBEQLFH YLVRNLK
1IDFLRQDOQD L VYHXpLOLAQD NQMLAQLFD RSUH ]1QDQVWY
NQMLAQLFD ELOMHALOH VX o8f&hD gwhka) DoEtBj YpordsH@d tolikd Q M L J
]ODpDMDQ NDR 8$pBr@nStLkH W@ R G F D

8.1.4. Filmska industrija

U ovomedijelu UH ELWL REUDYHQD ILOPVND LQGXVWULMD X NRQYV
SRGDWDND 'UaDYQRJ |]DYRGD ]D V \pditiclavfiviské XjekhdSiXsE O L N H
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nalazi u nastavkuA)LOPVND GMHODWQRVW L YLGHR GMHODWQRYV
filmova i videofilmova te prikazivanje filmova. Kinematograf je zatvoreni ili otvoreni prostor
RSUHPOMHQ XUHyYDMLADQBMHVDLYOPR S LNBJHPDWRJIJUDIL PR
GYRUDQD HNUDQD D UDGH NDR VWDOQL OMHWQL L SRNUH
prikazivanje filmova, u sastavu druge ustanove, kultumiB UD]JRYQH XVWD&BRYH WH S
U tablici 24. je prikazan broj kineratografa i posjetitelja u kinima i to od 1999. pa sve do 2013.
godine.

Tablica 24. Kinematografi u razdoblju od 1999. do 2013. godine

Godina Kinematografi Broj predstava *OHGDWHOML X W
1999. 141 40,197 2,295
2000. 142 47,916 2,743
2001. 147 49,981 2,935
2002. 146 48,956 2,766
2003. 142 40,429 2,343
2004 147 57,322 2,979
2005. 123 53,501 2,174
2006. 103 54,205 2,669
2007. 123 56,646 2,483
2008. 123 83,677 3,283
2009. 117 89,679 3,524
2010 118 95,527 3,355
2011. 156 129145 3,558
2012 162 164,787 4,064
2013 165 174,488 4,157
, ]JYRU SULODJRYHQR SUHPD 6WDWLVWLPpNL OMHWRSLV =DJUHE 'U&

ISSN 13333305, dostupno flattp://www.dzs.hr/Hrv_Eng/lietopis/2014/sljh2014.f§dfistuplieno 15. svibnja
2015.)i prema Culturenet.hr, Statistika kultutéultura u brojkama:Kinematografija, dostupno na
http://www culturenet.hr/default.aspx?id=23564 (pristupljeno 15. svibnja 2015.)

U tablici24 PRaH VH YLGMHWL NDNR VH NUHWDR EURM NLQHPC

WRpPpQLMH RG GR JRGLQH 2QR @WR VH PR&H ]DNC
SRYHUDYDR VYH GR JRGLQH 1DNRQ WRJD MH VOLMHG
JRGLQL 1DMYHUL SDG MH ELR X JRGLQL NDGD VX SR\

WRPH aWR MH EURM SRVMHWLWHOMD ELR GRGWDHY]DEL KD M8
QDMYHUL EURM NLQHPDWRJUDID D VDPLP WLPH L EURM SR
PRaH VH UHUL GD VH X UD]GREOMXRRIGIRWRGR pHWIRG LKW L

8.1.5. Televizijskandustrija

Za televizLMX VH PRaH UHUL GD MH MR& XYLMHN MHGDQ RG ¢
RGQRVQR VHNWRUD NUHDWLYQLK LQGXVWULMD 7HOHYL]LNM

256Ibidem, str. 526.
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UDGLR QLMH LVWUDALYDR ]D SRWUHEH Gtawjen PrijddetalkH R Q
VWDWLVWLpPpNH DQDOL]JH R WHOHWS5D®&LM\BNROVUHWER HWH]ILN
REXKYDUDMX XVWDQRYH NRMH SUHNR RGDAaALOMDpPD VWYDL
Pretplatnici televizora smatraju se i fatnicima radioaparata. Prikazani su podaci samo o

RVREDPD NRMH SODuUuDMX SUHWSODWX D QH R VWZVDUQRP E

U nastaku se nalazitablica 25 koja prikazuje broj TV postaja i televizijskih pretplatnika u
razdoblju 0d1999. do 2013. godine.

Tablica 25. Prikaz TV postaja i TV pretplatnika u razdoblju od 1999. do 2013. godine

Godina TV postaje TV pretplatnici ~
1999. 12 1,083318
2000. 13 1,093230
2001. 14 1,080048
2002. 13 1,091880
2003. 13 1,0946576
2004. 16 1,114028
2005. 16 1,148032
2006. 17 1,173384
2007. 19 1,193509
2008. 21 1,196822
2009. 21 1,193579
2010. 21 1,210465
2011. 22 1,219322
2012. 25 1,238585
2013. 26 1,252001

8NOMXpHQL VX L SULYUHPHQR RGMDYOMHQL SUHWSODWQLFL

Izvor: SULODJRYHQR SUHPD 6WDWLVWLPpNL OMHWRSLYV ., St.5PIIBPAE 'UADY(C
ISSN 13333305, dostupno lattp://www.dzs.hr/Hrv_Eng/lietopis/2014/slih28.pd{pristuplieno 15. svibnja

2015.)i prema Culturenet.hr, Statistika kultuggultura u brojkama:Radio i televizija, dostupno na
http://www.culturenet.hr/default.aspx?id=-885 (pristupljeno 15. svibnja 2015.)

Utablici2z5 PRaH VH MDVQR YLGMHWL NDNR VH EURM 79 SRVWI
tako primjerice u 1999. godini bilo svega 12 TV postaja, a da bi se u gedd8iwWbDM EURM L °
QHIJR XGYRVWUXDpPLR RGQRVQR SRYHUDR QD pdvikijskih 79 ST
SUHWSODWQLND VH WDNRYHU J]QDWQR SRYHUD&iYaweP GD

pretplatnike koji su odjavili TV pretplatu iz nekog razloga.

$QDOL]LUDMXiL RGDEUDQH VHNWRUH NUHDWLY Q X LL\D G XG\DW
VYDNL RG VHNWRUD ELOMHA&L WUHQGRYH UDVWD X SURPD
EURMX NLQHPDWRJUDID EURMX 79 SRVWDMD LOL ND]DOLA
RGQRVQR NRULVQLND &WR XN D]koMHE WHROERFHKUEUMX i S R W U

257Ibidem, str525.
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NUHDWLYQLK LQGXVWULMD .DR MHGDQ RG QDM]QDpDMQLM
u Republici Hrvatskqj zasigurno je osnivanje prvog Hrvatskog klastera konkurentnosti
kreativnih i kulturnih industrijate S MHJRYD JOD Y Q D uRVEQ D WGl A WHDP QERWR SR4J

8.2. Hrvatski klaster konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija

Hrvatski klaster konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija je osnovan 19. travnja 2013.
godine na inicijativu Ministarstvgospodarstva Republike Hrvatske. Naime, klaster predstavlja
SUYR XGUXAaHQMH RYDNYRJD WLSD L] UD]JORJD a4WR MH XRpt
L NXOWXUQH LQGXVWULMH SRVWDMX VYH YDaAQLML HHVXUV
SRNUHWDpPNLK VQDJD JRVSRGR4BNEMIY [P B &S XVEDO YN B MHW D VORI

Hrvatskog klastera konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija

Slika 7. Logotip Hrvatskog klastera konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija
(1zvorthttp://www.hkkkki.eu/o _nama.htrgpristuplieno 30. travnj2015.)

Klaster je osnovan prema modelu trake zavojniceodnosno tzvtriple helix modelu jer se u
QMHPX LVSUHSOLUX JRVSRGDUVWMRN UDEAY @D pXEUDHNDWIR JQ L
SURIHVRUD (W]NRZLW]D ,Viiplé ehxXM HON@W Rp®WDMRRBFE SW NR
VXUDGQMD LQGXVWULMH PRAXpXQUXWDWL MDR I HK DWOLWW
VLQHUJLMVNLP GMHORY DQM#PPOssaviaPfRnKdija Rixtera Lj€ BaY briF L M H
SUHGVWYDOMD SRVUHGQLND NRML WHAL XVSRVWDYOMDQLU
XPUHADYDQMX SUHGV®D&MY QDK LIQ GrsnNsmiiiEstcia. INZslxi 8.

PRAH VH YLGMHWL PR G HénaMdjeR\ewlaskenNustrgieny RMQLFH S

8 Stanford University, The Triple Helix Research Group &tir: professor Henry Etzkowitz, dostupno na:
[https://hstar.stanford.edu/3helix_aboutl(pisstupljeno 05. svibnja 2015.)
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'"UADY(
institucije

Akademska
zajednica

Privatni
sektor

Slika 8. Model trostruke zavojnice

Izvor:|http://www.grenoblennovation.com/howto-approackthe-notion-of-triple-helix-today/(pristupljeno 30.
travnja2015.)

%XGXuL GD MH REXKYDW NUHDWLYQLK L NXOWXUQLK LQG?>
GMHODWQRVWLPD QD pDN GYDQDHVW VHNWRUD
a) arhitektura

b) RJIODADYDQMH

c) HOHNWURQLpPNL PHGLML

d UDpXQDOQH LJULFH L QRYL PHGLML

e) glazba

) GLIDMQ PRGQL JUDILpNL GL]IDMQ LQWHULMHUD L SURC

g SULPLMHQMHQH XPMHWQRVWL L XPMHWQRVWL NDR awl
umjetnosti

h) NQMLAQLFH

) PX]HML L EDaAWLQD

p) film

k) fotografija

) L]GDYDaAWYR
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DokumentNRML VH RGQRVL @&zd&rdribPkveadtidaih HkotdmivhHNdu@trija u
Republici Hrvatskoj za razdoblje od 2013. do 2afdine QDYRGL SHW SULRULWHW
djelovanja klastera, a to $tP
1. -DpDQMH LQVWLWXFLRQDOQH L LQIUDVWU XNMsXjdQH SRC
2. 'DYDQMH VQDaQLMH aLSroshiiRMH aktiwidsticha, inovacijama,
HNVSHULPHQWLPD L SRGX]JHWQLaAWY,X X NUHDWLYQRM L
3. Razvoj ljudskih resursa
4. 3BREROMAaDQMH SULVWXSD ILQDQFLUDQMX
SEUJDQMH XpLQDND S U MG IONMHNYDQHV DQXEXN BMWUIL WIGIHQLD G U

u cjelini.

U okviru prvog Hrvatskog klastera konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija, definirana je
osnovna misija kreativne i kulturne industrije do 2020. godine, a glassDpDQMH NRQNXUF
NUHDWLYQH L NXOWXUQH LQGXVWULMH X FLOMX SURPRFI
VWYDUDQMH LP H&dske kabSkxehtOrneNzemlie ERIJDWLP NXOWXUQLP Q
WUDGL¥PLMRP 3

Ustroj klastera

YODQRYL 6NXS&AWLQH N O DV WHHW DURRNBWHHIBRGMMHOLWL
a) Privatni sektor i poslovni sektori pODQD
b) Javni sektor PbODQRYD
c) Profesionalne organizacije i udrug4 pOD QD
d) Znanstveno LVWUDALYDIPYO VYARWR U

%URM pODQRY Degori jo provererQna NanNEB20A5. Ow je jako bitno napomenuti

MHU VH EURM pODQRYD L] PMHVHFD X PMMMMNPpUDRjEMED YD 2
W D N RyHUQ + U Y D WakiriRuremMinodd Widativnih i kulturnih industrija i to odlukom
8SUDYQRJ RGERUD RG OLSQMD ,GHMX L LQLFLMD)
konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija dala je autorica ove disezt&oja je ujedno i
predsavnik Odjela za kulturologijw klasteru 7TDNRYyHU 2GMHO, IDERXODWSKIX URO |

*6WUDWHAaNH VPMHUQLFH ]D UD]YRM 20200 RadnaQkdpina MaXsDatédiju @vegL Q G X V W |
Hrvatskog Khstera konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija, dostupno na
http://www.hkkkki.eu/dokumenti/strateske _smijernicelmifstupljeno 30. travnja 2015.)

Gbidem, str2.
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fakultet u Osijekuy jedine su znanstvenamagavne sastavnice6 Y H X p L QL &tky'ddmayera u
Osileku NRML VX opdgk@fe¥alAWR SUHR WD YHQM KR adiost e W
EXGXUQRVW L VXGMHORYDQMX X RGUHYHQLP SURMHNWLPD

+RULIRQWDOQD PMHUD NRMD VH SURYODpL NUR] VYD SUL
SROLWLNH UD]JYRMD NUHDWLYQH L NXOWXUQH LQGXVWUL
invedicijskih fondova i Programe Unije s posebnim naglaskom na profraativna Europa.

U nastavky ukratko i H ERBMND ARHM BBULRULWHWQLK SRGUXpMD ]D
NRQNXUHQWQRVWL NUHDWLYQLK L NXOWXUQLK LQGXVWULM

8.2.1. 3ULRULW HWiDvaBijg Bastera M D

-DpDQMH LOVWLWXFLRQDOOQH L LOQIUDVWUXNWXUQH SRGUAN

6YUKD SUYRJ SULRULWHWQRJ SRGUXpMD MH VWYRULWL L
relevantne javne politike na nacionalnoj, reglongi lokalnoj razini. Nadalje, svrha je i stvoriti

uvjete za MDpDQMH NRQNXUHQWQRVWL NUMDRLBGIK GID QMK W6
GRPDULK L VWUDQLK LQYHVWLFLMD X 6HNWRU SXWHP XQC
L Q W H U QaRkioz\ivhplérheitivanje kreativnih i kulturnih industrija sve relevantne javne
politike. Kreirati i uspostaviti institucije i standarde formalnih odnosa u okviru profesionalnih
VSHFLILPQRVWL VWUXND XQXWDU NUHDWLY Q kratitnihNiX O W X L
NXOWXUQLK LQGXVWULMD N DtRentgo§podardkany kagvoiuQ petizadju F L M L
svijesti 0 razvojnoj ulozi i ]1QDPpHQMX NUHDWLY QLK zd ostaeQyaspodagskd L Q (
VHNWRUH A-DpDQMH LQVWLWXRENRQXOQH]YR MR | INNHD WX N\
LQGXVWULMH NOMXpQL VX pLPEHQLFL HNRQRPVNRJ UDVW
NXOWXUQX?XQGXVWULMX 3

SULRULWHWQR SRGUXpMH A-DpDQMH LQVWLWXFLRQDOQH |
kulturne iNdXVWULMH3 XNOMXPXMH VOMHGHiUH PMHUH

a) implementiranje kreativne i kulturne industrije u sve relevantne javne politike na

nacionalnoj i regionalnoj razini kao i u strategije ostalih industrija

Blihidem, str3.
%3hidem, str4.
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b) PDSLUDQMH UDVSRORALYLK L SRWH Qtar®& DdxrijiekKnal HV X |
nacionalnoj, regionalnoj i urbanoj razini

c) kreiranje/poticanje i uspostava institucija i standarda formalnih odnosa u okviru
SURIHVLRQDOQLK VSHFLILPQRVWL VWUXND XQXWDU NUI

d) razvijanje percepcije kreativnih kulturnih industrija kao isplative investicije u
GUXaWRNQRGDUVNRP UD]JYRMX L RGPLFDQMX RG LPL¢
GUADVQHKVWDYD?3

e) poticanje i sistematiziranje razvoja prostora i infrastrukture za potporu rasta kreativne i
kulturneindustrije

) RVYMHEAQMH MDYQRVWL L SURPRFLMD YDaQuRupNéma NUHD
gospodarskom razvoju Republikerddtske i stvaranju prepoznatljiovsti Republike

Hrvatske kao kreativne zemljebsgatim kulturnim identitetom.

Sve mjere suznimno bitne, no svakako treba izdvojiti zadmujeru koja se odnosi na
RVYMWHEQMH MDYQRVWL L SURPRFLMX YDAaQRVWL NUHDWLY(
Komunikacijske strategije za kreativnu i kulturnu industriju (u daljnjem tekstu Koracijgka
VWUDWHJILMD L SULSDGDMXuL $NFLMVNL SODQ .RPXQLN
$NFLMVNRJ SODQD YRGLWL SURFHV NRPXQLNDFLMH ]D YUL!
kreativne i kulturne industrije. Komunikacijs/ H SODQ za][WDNKMHRGLQX SRMH
QDNRQ DQDOL]JH SRVWLIJQXWLK UH]XOWDWD $NFLMVNL SOI
aktivnosti definirane komunikacijskim planom, dok su osnovni ciljevi komunikacije zadani za
seGPRJRGLAQMH UD]J]GREOMH

Tri su cilja u okviru Komunikacijske strategifé®

a) ,QIRUPLUDWL L RVYLMHVWLWL MDYQRVW R YDaAQRVW
RepublikeHrvatske.

b) SURPRYLUDWL NUHDWLYQX L NXOWXUQX LQGXVWULM X
]IDMHGQLPpNHVDODMRYXERDQD SURPLGAEX SXWHP RGQRVD
komunikacijske platforme, promotivnih materijala i sl.

c) 8VNODYyLYDWL VYH NRPXQLNDFLMVNH DNWLYQRVWL
REXKYDUHQH 6WUDWHJILMRP L XPUHAaUWQMKXVRES$URRL

kreativne i kulturne industrije.

%3 pidem str. 7-9.
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'DYDOQOMH VODAa&OLMH S&®ditnNivhogtimal DaviadjinmNdRsperimentima i
SRGX]JHWQLAWYX X NUHDWLYQLP L NXOWXUQLP LQGXVWULM

.UR] RYR SULRULWHWQR SRGUXpMHNQRJ@®NIDGHDP VNLK X JQ G
gospodarskih institucijia kao i javnB ULYDWQLK LQLFLMDWLYD NRMH S
HNVSHULPHQWH X NUHDWLYQRP L NXOWXUQRP VHNWRUX U
svih gospodarskih sektora te poticalje RPRIJXUDYDQMH XVSRVWDYH |DMHG
SODWIRUPL PUHAaD L NODVWHUD L]JPHYyX MDYQLK L SRVORYC

SULRULWHWQR SRGUXpMH A'DYDQM Hrazvojpina QKtivhestimg,R G U &
inovacijama, eksperimerdD L SRGX]J]HWQL&WYX X NUHDWLYQRM L N
VOMHGHEH PMHUH
a) SRWLFDQMH VXUDGQMH XPMHWQLPpNLK DNDGHPVNLK ]
javno SULYDWQLK LQLFLMDWLYD NRMH SRGUAaDYDMX LV
kreativnom i kulturnom sektoru
b) UD]YLMDQMH KROLVWLpPNRJ SULVWXSD NERXAWNGIDXKL
YODGDMXuULK VHNWRUD
¢c) SRWLFDQMH L RPRJXUDYDQMH XVSRVWDYH |J]DMHGQLPN
NODVWHUD L]PHYyX MDY RdjiKu tel&8WWrR3€eRdrK GLRQLND
d SRWLFDQMH NUHDWLYQH L NXOWXUQH LQGXVWULMH >
SULVXWQRVWL L QD PHYXQDURGQLP WUALAWLPDOD XNOM:
e) organiziranje razvoja konkurentnih proizvoda i usligdd YHURP GRGDQRP YUL
suradniji kreativnih struka.

2QR a4WR VH L] GUXJRJ SULRULWHWQRJ SRGUXpMD PRA
LQWHUGLVFLSOLQDUQLK LVWUDALYDQMD L]JPHYX NUHDWLY
znanstvene zajednick D WDM QDpLQ UH VH LVWUDALWL NROLNL MH
NUHDWLYQRJ PLAOMHQMD QD HNRQRPLMX L GUXaWYR X FMF
PUHaD L NODVWHUD RPRJXULW UH VH EROML SuRepudlidec L PD
+UYDWVNH NDR L ODN&H VWDWLVWLPpNR SUDUHQMH QDSU]I

264ibidem, str9.
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kvalitativnog i kvantitativnog prikupljanja podataka o kreativnim i kulturnim industrijama kako

bi se stekao uvid u dinamiku sektora.

Razvoj ljudskih esursa

2YR SULRULWHWQR SRGUXpMH RGQRVL VH QD EROMH SRYH
NUHDWLYQLK L NXOWXUQLK LQGXVWULMD NDNR EL REUD]I
pravovremeno i efikasno mogli odgovoriti na potrebe SektdhaU a L & W D
BULRULWHWQR SRGUXpMH A5D]YRM OMXG¥NLK SRWHQFLMDC
a) XpYUVWLWL HG X N&vindiviNltuxhEnv ¥ekdoru ¢ ilestirati u edukaciju
orijentiranu ka kreativnosti i razvoju talenata i oblikovanu prema potrebankateda,
studeaWD L ;WUAaLaWD
b) RVLIXUDYDQMH EROMHJ SRYH]LYDQMD SRQXGH L SRWUI
c) XYRYHQ Mder voddhingé® L L]JJUDGQMD PUHAD SURIHVLRQDODF
d MDpDQMH NDSDFLWHWD X NUHDWLYQRM L NXOWXUQ
XSUDYOMDREQRWMBIRAD SR]JQDYDQMX HXURSVNLK WUaL
inovativnih financiranja
e) SRWLFDQMH SDUWQHUVWYD L]JPHYyX NUHDWLYQH L N X
LQVWLWXFLMD L SUX&EDWBODQMOVOXR) BYBPRRWhHh SROLYV
institucija i programa
f SRWLFDQMH PHGLMVNH HGXFLUDQRVWL R WHPL V FLOM
SDUWLFLSDFLMH X NXOWXUQRP aLYRWX ]DMHGQLFH

1DJODVDN X WUHUHP SULRULWHWQRP SRGUXpMX MH SUL]
NUHDWLYQH L NXOWXUQH LQGXVWULMH L REUD]JRYQLK LQV
SURJUDPD VXNODGQR SRWUHEDPD 6HNWRUD SRWDNQXWL
SUHNYDOLILNDFEMADNRBHWH VIODRN BUD XHs M HIADD YRWD N WM QA
X HGXNDFLMVNH VXVWDYH L WR NUR] SRVWRMHUH SODWIF
SRYH]JLYDQMH NUHDWLYQLK L NXOWXUQLK LQGXVWULMD NI

prijenos znanja od strane profesionalaca

“bidem, strl12.
6 SHHU FRPXKHQNMH GRGDWQLK YMHAWLQD RG NROHJD NRML VX X LVWRF
267ibidem, str9.
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SREROMAaDQMH SULVWXSD ILQDQFLUDQMX

6YUKD RYRJ SULRULWHWQRJ SRGUXpMD MH RPRJXULWL GI
SUDYRGREQR L VYHREXKYDWQR LQIRUPLUDQMH R L]YRULPL
pristupiti strukturiranjufinancijskog plana, aplikacija i izvedb@ QD]DG GHVHWDN JRGL
su se formirati grupacije, investicijski programi i klasteri koji su oformljesvrhu kako bi se

izborili s izazovima s kojima se mnogi poduzetnici u kreativnim i kulturnim indasta
VXVUHUX D WR MH EDODQVLUDQMH L]JPHYyX NUHDWLYQRJ |
NXOWXUQRJ L PHQDGAHUVNRJ SULVWXSD

BULRULWHWQR SRGUXpMH ASREROMADQMH SHLVWXSD ILQDC

a) RODNADYDQMH SULVWX®D K LIQ NXBMWXIOWRMK NQHBXW W ULM
financijskih instrumenata
b) RODN4ADYDQMH SULVWXSD |]DMPRYLRED ]D NUHDWLYQH L

c) poticanje masovnog ulaganja tip@wdfunding®.

8 SREROMaADQMX SULVWXSD ILQDQ F IptinipeQi vnEvinQfDanOiiBkihD N Mt
PHKDQL]DPD NDR aWR VX IRQGRYL UL]JLpQRJ NDSLWDOD SR
SRWUHEQR MH ORFLUDWL SRVWRMHUH PHKDQL]JPH ILQDQFLL
njih formirati mehanizme i u RepulfiL + U Y D GrandfRrding godrazumijeva kolektivni

QDSRU SRMHGLQDFD NRML XPUHADYDMX L XGUXaXMX VYR
SRGUaDOL SURMHNWH GUXJLK OMXGL LOL RUJDQL]DFLMD
zauzvrat nudi redtat svog projekta)Pokretanjeonline platformi zacrowdfundingkao i ostale

SURMHNWH L PRIXUQRVWL XPUHAHQRJ*SULNXSOMDQMD ILQCL

SBEUIDQMH XpLQND SUHOLMHYDQMD NUHDWLYQLK LQGXVWUL

Petqg prioritetQR SRGUWPMI@MD QDJODVDN QD WR GD VYL VHNWRL
primjerice film, umjetnost, dizajn, izvedbene umjetnosti ili pak primjenjene umjetnosti, stvaraju
YHOLNH NROLPLQH GRGDQH YULMHG Q R VorelunutaA@8oGddratizay D M X

**%ibidem, str15.
?CrowdfundingtSURFHY WUD&AHQMD MDNQQK \VGR QD FALAHL BXQMIP SRMWHWQRJI ND:
projekte, ideje i sl.
“Opidem, str16.
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NDR aWR MH WXUL]DP SURL]JYRGQMD L RVWDOH WH X L\
RNUX&AHQMH X VHNWRUYPD JGMH VX UD]YLMHQH 3

SULRULWHWQR SRGUXpMH ASEU]DQMH XpLQDND SUHOLMHY
ukf XpXMH VOMHGHUH PMHUH

a UD]YLMDWL SDUWQHUVWYD L]PHYyX NUHDWLYQRJ;L NXOV

b) XYRYHQMH GMHORWYRUQLK PHKDQL]DPD SUHQR&HQMD
sektore

c) IR UP L UifQdddkakbeativne i kulturne indusf LM H3 X UHOHYDQWQLP LQ

nacionalnoj i regionalnoj razini.

=QDpDM SHWRLWHW RR O BKRDB WHphMPLQMHQLFL GD VH XVSRYV
potporaNUHDWLYQH L NXOWXUQH LQGXVWULMH L MDpDQMH N
5HSXEOLFL +UYDWVNRM L VWYDUDQMH YHiH GRGDQH YUL
7HKQRORANH SODWIRUP Hi p@ichhjé B finaixXanjaGesnoy sektokavex

VXILQDQFLUDQMH ]JDMHGQLpPNLK SURMHNDWD ]D UD]JYRM LQF

A&LOM 7THKQRORANH SODWIRUPH ]D NUHDWLYQX LQGXVWULMX EL
a) dDYDQMH SRGUA&ANH NUHDW Lostalighigodpodaxsiri/sekiagirRaM L Q G X V' \
b) nDGRJUDGQMD L XPUHADWLQ@MHYDHPNHWERYARYQH LQIU

adekvatnih ljudskih resursa sukladno potrebama sektora
c) VXUDGQMH L VSDMDQMD V (XURSVNRP XQLMRP L UHJ
relevantnim za razvoj kreativne i MW XUQH E®GXVWULMH 3

8.3. Projekt Kreativna Hrvatska

SURMHNW A.UHDWLYQD +UYDWVND3? SUHGVWDYOMHQ MH &
suvremene umjetnosti u Zagrebu od strane prvog Hrvatskog klastera konkurentnosti kreativnih i
kulturnih industrija i Hrvatske udruge poslodavaca Koordinacija kreativnih i kulturnih
industrija. Puni naziv p RMHNWD MH A.U H Rr#itivivaQi Ckultuthd DaistrjaDkao
SRNUHWDp UD]JYRMD 3 2YDM SURMHNW MH L]QLPQR ]@DpDMD
NUHDWLYQLK L NXOWXUQLK LQGXVWULMD X 5HSXEOLFL +UY

27]1bidem, strl6.
272ibidem, strl7.
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se intenzivan rad na oformljivanju gospodarskog sektora kreativnih i kulturnih industrija u
Republici Hrvatskoj.Predstavljanje projekta réativna Hrvatska,] D S R p Hpbeldstéwlfdnjem
(XURSVNH VWXGLMH A6WYDUDQMH UDVWD &M ekzaifthd N X O W
YDAQD VWXGLMD NRMD SUHGVWDYOMD RJOHGQ hajsthjL PMHU |
VWDWLVW b piapira§jiR RIBUFIK L NUHDWLYQLK LQGXVWULMD QD C
VO X,JuEM X

ABWXGLMD NRMX VX RYH GYLMH XGUXJH SUHGVWDYLOH LQL
VNODGDWHOCM B+ ¥ y63&W \BNR GUXAWYR VNODGDWHOMD =D&aWL
daljniem tekstu HDS ZAMP) jedna je od udruga sudionika inicijative kojoj je cilj skrenuti
SR]JRUQRVW QD RJURPDQ DOL QHLVNRULAWHQ SRWHQFLMD
NULMH PRJXUH UMHaAHQMH L]ODVNDI1H]Q DRV § Biev/pitdikektét N UL ]|
HDS ZAMP-a, predsDYLR XSUDYR REMSta@aneHraska: hjgrenie Liiutdh A
NUHDWLYQLK WUGM&EHWBL XSY8WRP EURMNH L pLQMHQLFH R
industrija na europski rast i razv8° A6 XmbX5859 PLOLMDUGL HXUD SURPHW
PLOLMXQD UDGQLK PMHVWD NUHDWLYQH L NXOWXUQH LQC
DOL L VSHFLILPQRVWL NRMH EL PRJOH ELWL YRGLOMD L R
ODUpHF L GRGDR NeRthrR kayl & fdkusiram dp loRalnu radnu snagu, pogotovo onu
NRMD MH QDMYL&H XJUR&HQD QHYDSRVOHQR&UX GDNOH PO

Predsjednica prvog Hrvatskog klastera konkurentnosti kréatihlK L NXOW X U Q lvénd Q G X V'
ILNROLU 3RSRYLUO L&W® suGoeddihe W kltdrheQmdisQje svugdje u svijetu
MHGQH RG QDMEUA&H UDVWXULK LQGXVWULMD SR VYLP HN
zaposlenih, prihod i udio tih parametara u ukupnom izvozu, prihodu i broju zaposlenih unutar
cijelog gospod VWYD SRMHGLQLK GUADYD L (XURSVNH XQLMH X
+ U Y D WjederD&d ciljeva je napraviti nacionalnu studiju mapiranja kreativnih i kulturnih
LQGXVWULMD NDNR EL VH YLGMHOD VQDJD RYHRJUra¥wjaQRJ V

kreativnih i kulturnih industrija.

273 Creating growth: Measuring cultural and creative markets in EU, December 2014.
2“O0RJX OL KUYDWVNH NUHDWLYQH L NXOWXUQH LQGXVWULMH SRVWDWL
najhttp://liderpress.hr/biznispolitika/hrvatska/hrvatskklasteri-hrvatskaudrugaposlodavac&krecuu-zajednicki

[projekt/|(pristupljenos. svibnja 2015.)
>+'6 =$03 pODQDN 3UHGVWDYOMHQ SURMHNW .UHDWLYQD +UYDWVND C

[http://www.zamp.hr/clanak/pregled/1018/predstavipeajektkreativnahrvatska(pristupljeno5. svibnja 2015.)
“*+UYDWVNL NODVWHU NRQNXUHQWQRVWL NUBUMYQQLKULY DWOWXUQLK L

[http://hkkkki.eu/kreativna _hrvatska. htjfgristupljeno3. svibnja 2015.)
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'LUHNWRU WYUWNH (UVW <RXQJ LVWDNQXR MH GD NUHDW|
OMXGH @&WR MH NOMXpPQR ]D JRVSRGDUVNX VLWXDFLMX X 5F
strategiju tteSODQ SURYHGEH L PMHUD NRMLP iiH VH QD ORNDOC
NXOWXUQH LQGXVWULMH WH QD WDM QDpPLQ LVNRULVWLWL
UDVSRODA&H A7X VH SRVHEDQ QDJODVDN WtaH&Epdny WD Y LW L
QDM]QDpPDMQLMLK SULOLND ]D UD]JYRM D XSUDYR VX NL
LQRYDWLYQRVW YL]JLRQDUVWYR WH QHXVWUDALYL GXK GF
]ODpDMQLK'UD]PMHUD?3

Direktorica Hrvatske udruge poslogaa (u daljnjem tekstu HUP) granskih udrudasminka

ODUWLQRYLU L]MDYLOD MH GD SRGUXpMH NUHDWLYQLK L
NYDOLWHWQR SRIJLFLRQLUDQR X SRVWRM prénmda pteRoOheWim ND P C
pokazateliPD GUaH XGMHOABXREBFLMD RYH LQGXVWULMH L X
UDGD YDabQ MH SUHGXYMHW GRGDQRM YULMHGQRVWL N
SUHSR]QDWOMLYRVWL +UYDWVNH® MDpDQMX L]YR]D L ]DSR4

Uloga HURa kao socijalog partnera i legitimnog predstavnika privathogeekN DR L RVQLYD
prvog Hrvatskog klastera konkurentnosti kreaith i kulturnih industrija,izuzetnoje |QDpDM QD
MHU UH RQL ORELUDWL SUHPD VYLP UHOHYDQWQkakopUHGVV
GHILQLUDMX SRGUXpMH NUHDWLYQLK L NXOWXUQLK LQGX
propisa vezanih uz gospodarstvo, HUP kao socijalni partner Vlade i sindikata, zastupa stavove 6
WYUWNL NRMH ]DSRéOMDYDMXDM[@}FR\R'@SHNWRLLDM3HODWQL\

8 QDVWDYNX VH QDYRGH QDMYDAQLME%FLOMHYL SURMHNWD

[ERN

. definiranje sektora kreativnih i kulturnih industrija
SURFMHQD HNRQRPVNRJ ]QDp D MsBijaNzel HKDPNA_go§phdarsivoN X O V
Republike Hvatske

N

w

procjenazaposlenosti

N

. pokazatelji poslovanja

?libidem
“ibidem

“Hrvatski klaster konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija, projekt Kreativna Hrvatska,

[http://hkkkki.eu/kreativna _hrvatska.htjfdristupljeno 03. svibnja 2015.)

P HURAXUD X L]GD@WMKEWYDDWNONRGDWHOMD =D&A&WLWD DXWRUVNLK L PX]

Hrvatska = Gospodarska snaga, travanj, 2015., str. 4
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5. LGHQWLILNDFLMD SRVWRMHULK ]JDNRQVNLK L LQVWLW
kreativnih i kulturnih industrija

6. problematika mjerenja ekonomskog doprinosa kreativnih i kulturnih indystrija

7. LGHQWLIL N D ésti MobbmjBrRR Jieoghodnih za razvoj kreativnih i kulturnih

industrija.

=DKYDOMXMXiuL SUHGDYDQMX JyH 1LNROLUO 3RSRYLU NRI
Popularizacijskom simpoziju kulturnih i kreativnih industrija na Ekonomskom fakultetu u
Osijeku,a poslie toga i na kolegiju Kulturna industrija na Odjelu za kulturologgukazani su

prvi preliminarni podgci mapiranja kulturnin i kreativnih industrija u Republici Hrvatskoj.
XOWXUQH L NUHDWLYQH LQGXVWULMH ]DSRaAl@NHDadhdl X RNR
Udio zaposlenih ukreativnim i kulturnim zanimanjima iznosi 424 dok je u ostatku
gospodarstva 6,1%. Tijekom gospodarske krize od 2012. do 2014. godine, pad zaposlenosti je
bio 9,6%, a u kreativnim i kulturnim industrijama svega 2,9%. KetH | XOWDW WRJD SRY'}
zaposlenosti u kreativnim i kulturnim industrijama s 3,0% 2012. godine na 3,3,% u 2014. godini.
OHYyX ]DSRVOHQLPD X NUHDWLYQLP L NXOWXUQLP ]DQLPDQ
ANROX GRN M~RzaMhiuga Rjpostddak 21,%. Preliminarni podaci o zaposlenosti u
pojedinom sektoru kreativnih i kulturnih industrija u Republici &tskoj su prikazani wablici

26.
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