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Razlike u stavovima generacije Z o reklamnim sadrzajima u
tradicionalnim medijima naspram onih na drustvenim mrezama

Stanici¢, Klara

Brosura Medunarodna znanstveno-stru¢na konferencija MIGRACIJE |
IDENTITET: KULTURA, EKONOMIJA, DRZAVA 3

Kampanja Safe stay in Croatia: Uloga i uspjesnost brendiranja
Hrvatske kao sigurne turisti¢ke destinacije

Deltin, Paolo

Istrazivacki izvjeStaj anketnog istrazivanja o kvaliteti Zivota i
obrascima zivota stranih radnika iz Azije i Afrike u Hrvatskoj

Balabani¢, Ivan; Peri¢ Kaselj, Marina; Rubi¢, Mislav; Ruzi¢, Natasha
Kathleen; Turk, Marko; Nimac, Dragan; Simuni¢, Nikola; Dabo,
Kresimir; Tadi¢, Iva

Analiza stavova ciljanih javnosti o reklamnoj kampanji BMW-ovih
motocikala

Bosnjak, Luana

Uloga gastronomskih festivala u brendiranju Zagreba

Horvat, Marijana

Kultura otkazivanja na drustvenim mreZzama - hrvatska perspektiva

Pavkovié, Zvonimir; Dabo, KreSimir

Ima li mjesta kulturnoj bastini, tradicijskoj kulturi i folkloru u
hrvatskim tradicionalnim medijima?

Dabo, KreSimir

Eurovizija i drustvene mreze

Mustapi¢, Filip; Dabo, Kresimir

Uloga strateskih odnosa s javnos¢u u osobnom brendiranju na
primjeru izvodaca Baby Lasagne

Kelis, Adriana

Prednosti upravljanja drustvenim mrezama u odnosima s javnoscu

Derner, Lana

Analiza video reklama odabranih hrvatskih organizacija u periodu
prvog lockdowna

Spehar, Helena
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Biograd Boat Show kao dio identiteta turisti¢ke destinacije

Tomié, Paola

Analiza primjene integrirane marketinske komunikacije u IT
poduzedima na odabranom primjeru s hrvatskog trzista

Bozi¢, Ana

Informiranost generacije Z o hrvatskoj nematerijalnoj bastini na
UNESCO-ovim listama

Poslek, Barbara

Analiza vaznosti obiljezja korporativnih brendova u ICT industriji za
studente FER-a

Cvitanovi¢, Ana

Doprinos digitalne komunikacije influencera na Instagramu na
stavove i ponasanja ciljanih skupina

Drobnjak, Jelena

Retori¢ka analiza televizijskog suceljavanja tijekom parlamentarnih
izbora u Hrvatskoj 2024. godine

Omerovi¢, Dominik

Stavovi kriti¢ara odnosa s javnoSéu u Hrvatskoj o kriznom
komuniciranju na drustvenim mrezama

Sikulec, Dora

Analiza komunikacija i odnosa s javnoScu turisti¢kih seoskih
gospodarstava u sjevernoj Hrvatskoj

Hadrovi¢, Manda

Pjesma Eurovizije 2023. na drustvenim mrezama-osobitosti
digitalne komunikacije televizijskog spektakla

Mustapi¢, Filip

Eticki aspekti modne industrije: Kako marketinske kampanje u
modnoj industriji odgovaraju na suvremene izazove

Osredecki, Nives

Uloga i ucinci drustvenih mreza u informiranju javnosti o
aktivnostima hrvatskih sportskih plesnih klubova

Sambol, Helena

Analiza komunikacijskih alata u promociji manifestacije “WRC
Croatia Rally 2023”

Sestak, Niksa

Ples kao sredstvo neverbalne komunikacije

Crni¢, Nika Kristina

Analiza komunikativnosti vizualnog identiteta Zagreb Film Festivala

Ziveié, Nika

Doprinos manifestacije Vinodar brendiranju Daruvara kao turisticke
destinacije

Valdgoni, Maximilian

Moguénosti brendiranja turisticke destinacije Op¢ina Rakovica

Renduli¢, Josip




Uloga hrvatskih nepokretnih kulturnih dobara na UNESCO-ovom
popisu svjetske bastine u kreiranju imidza drzave

Majstrovié, Lucija

Uloga medijskog uokvirivanja i storytellinga kod novinarskog
izvjeStavanja o influenceru Marku Babicu

Sparavec, Paula

Doprinos influencera u odabiru turisticke destinacije kod Z
generacije

Gadza, Oliver

Analiza kulture otkazivanja na odabranim primjerima

Pavkovié, Zvonimir

Brendiranje Varazdina kao turisticke destinacije kroz manifestaciju
Spancirfest

Krajaci¢, Petra

PREGLED MEDIJSKOG IZVJESTAVANJA O MIGRANTIMA

Dabo, KreSimir

Znacaj zasti¢enih hrvatskih nepokretnih kulturnih dobara u izgradnji
imidza i identiteta drzave

Majstrovi¢, Lucija; Dabo, KreSimir; Gluvacevi¢, Dejan

POTENCIJAL INVESTICIJSKIH CIKLUSA KOHEZI)SKIH FONDOVA
OSJECKO-BARANJSKA ZUPANIJA | GRAD DAKOVO

Vizjak, Maja

Uloga interne komunikacije u kreiranju organizacijske kulture na
primjeru tvrtke Energia Naturalis d.o.o.

Jaki¢, Luka

Humor i oglasavanje - kako ciljane javnosti ¢itaju humoristi¢na
vizualna rjesenja jumbo plakata?

Marenié, lvona

Uloga i vaznost eti¢nog komuniciranja u oglasivackim kampanjama

Jovanovi¢, Matija

Analiza digitalne komunikacije na drustvenim mrezama odabranih
odrzivih brendova

Dragicevi¢, Dora

Uloga upravljanja drustvenim mrezama u komunikacijskoj strategiji
neprofitne kampanje Boranka

Buntak, Marija Magdalena

Osobitosti odnosa s javnos¢u malih obrta, primjer obrt Mige

Hegedi¢, Magdalena

Analiza povezanosti influencera i stavova ciljanih javnosti

Jurisi¢, Ruza lva

Analiza stavova prakti¢ara odnosa s javnos¢u o zadovoljstvu na
radnome mjestu u Hrvatskoj

Culinovi¢, Ivan

Uloga i vaznost influencera u promoviranju tradicijske kulture na
drustvenoj mrezi TikTok

Lipi¢, Madlen




Uloga nisnog marketinga na drustvenim mrezama: studija slucaja
strateskih komunikacija domacdih brendova bezalkoholnih piéa

Kucina, Tomislav

Mogu¢énosti poboljsanja manifestacije Advent u Zagrebu:
perspektiva posjetitelja

Sirac, Dora

Informiranost gradana o darivanju i presadivanju organa nakon smrti

Nadramija, Perica

Iza i ispred pozornice: odnosi s javnoS¢u hrvatske tradicijske
izvedbene umjetnosti

Dabo, KreSimir

RAZINA FINANCIJSKE PISMENOSTI STUDENATA NA VELEUCILISTU U
VIROVITICI

Bedekovi¢, Mladena; Vakanjac, Danijela; Prelas Kovacevi¢, Anita

The Role of Community Management in the Branding of the Tourist
Destination Rijeka as the European Capital of Culture 2020

Dabo, KreSimir; Gavrilovi¢, Ivor; Gluvacevi¢, Dejan

Analiza stavova posjetitelja o vizualnom identitetu kulturne
manifestacije ¢eSke manjine ,,Dozinky*

Zounar Pupovac, Nevia

COVID-19 pandemija i mentalno zdravlje komunikacijskih stru¢njaka
u Hrvatskoj

Gamble, Tihana

Analiza upravljanja drustvenim mrezama muzeja za umjetnost i obrt
tijekom COVID-19 pandemije

Srsen, Mirta

Uloga virtualnih identiteta u identifikacijskim procesima
suvremenog pojedinca - motivacije i prakse koristenja drustvenim
mrezama

Kelava, Dina

"Goodbye' poklon-paketi kao marketinski alat kreiranja dodane
vrijednosti za kupca

Posloncec, Stela

UNESCO i hrvatska nematerijalna bastina: analiza informiranosti
gradana

Juki¢, Paula

Uloga upravljanja drustvenim mrezama u organiziranju dogadanja
na primjeru Vinistre

Versi¢, Julijana

Dobra praksa razvoja publike u hrvatskoj i uspjesSnosti kulturnih
manifestacija

Pauletta, Dan; Leki¢, Romana; Dabo, KreSimir

Employee satisfaction with internal communication in private
companies during the first lockdown

Vidakovi¢, lvona; Dabo, Kresimir; Gluvacevi¢, Dejan




Teoloski, socioloSki i medijski kontekst osoba s invaliditetom

Vrbaslija, Dario; Karaman, Patricija; Dabo, KreSimir

Uloga komunikacije na drustvenim mrezama u predstavljanju Zadar
Sunset Festivala

Magas, Lovre

Analiza stavova ciljanih javnosti o rent-a-car uslugama kao temel;
kreiranja komunikacijske strategije tvrtke Carwiz

Mravunac, Luka

Zadovoljstvo zaposlenika internom komunikacijom u privatnim
poduzedima tijekom prvog lockdowna

Vidakovié, Ivona

Analiza i uloga digitalne komunikacije u odnosima s javnoscu
projekta Okolo

Matanovi¢, Maja

Interna komunikacija u ustanovi u kulturi na primjeru ansambla Lado

HadZi¢, Zeljka

Analiza upotrebe , Fotkaone” kao interaktivnog alata u organizaciji
dogadanja

Bozi¢, Ana

Proces brendiranja u turizmu na primjeru luksuznih hotela

Plesa, Stela

Uloga drustvenih mreza u brendiranju turisticke destinacije Rijeke
kao Europske prijestolnice kulture 2020.

Gavrilovi¢, Ivor

Analiza laznih vijesti u elektroni¢kim publikacijama tijekom Covid-19
krize

Jurkovi¢, lvan

Analiza stavova rukovoditelja o ulozi komunikacijskih vjestina
zaposlenika stanica za tehnicki pregled vozila

Vukusi¢, Zeljka

Analiza stavova Citatelja internetskih portala o influencerima na
odabranome medijskom primjeru

Brkan, Nives

Uloga drustvenih mreza u odnosima s javnosé¢u manifestacije na
primjeru Dubrovackih ljetnih igara

Jerkovi¢, Rea

Analiza uloge prezentacijskih vjestina u javnoj percepciji vode na
odabranom primjeru

Zupan, Anamarija

ULOGA STAVOVA LOKALNOG STANOVNISTVA O ZAGREBACKOM
ADVENTU KAO DIO IMIDZA DESTINACIJE

Baljkas, Ella; Dabo, KreSimir

Dosadasnja nastojanja razvoja publike kulturnih programa u
Republici Hrvatskoj

Pauletta, Dan




Izrada nacrta motociklisticke manifestacije Zagrebackog prstena

Medvid, Nika

Uloga ansambla Lado u o¢uvanju hrvatske izvedbene tradicijske
umjetnosti

Sarkanj, Mijo

Osobitosti i izazovi upravljanja hotelom tijekom korona krize na
primjeru hotela Antunovié

Kuk, lvor

Stavovi lokalnog stanovnistva o Adventu u Zagrebu kao dijelu
imidZza destinacije

Baljkas, Ella

Uloga upravljanja drustvenim mrezama u promociji odabranog
poduzeda

Sokolovié¢, Zvonimir

Uloga upravljanja drustvenim mrezama u komunikaciji
manifestacije Dvorista

Niksi¢, Ana

Imidz Hrvatske kao turisti¢cke destinacije

Gegi¢, Nikolina

Luksuzna vjencanja u egzoti¢nim destinacijama kao specifi¢na nisa
u menadZzmentu manifestacija

Mareni¢, Laura

Razvoj novog proizvoda i usluge na odabranom primjeru Hepi

Stekovié, lvana

Odnosi s javnosc¢u u neprofithom sektoru na primjeru udruga osoba
s invaliditetom

Kucina, Ivana

Uloga upravljanja drustvenim mreZzama u organizaciji manifestacije
u kulturi na odabranom primjeru

Gluhan, Tonka

Uloga i vaznost istrazivanja trzista kao alata za otvaranje nove
trgovinsko poslovne jedinice

Raguz, Matej

Analiza medijskog izvjeStavanja najcitanijih hrvatskih internetskih
portala o koronavirusu

Kantardzi¢, Medina

Analiza organizacije dogadanja na primjeru organizacije vjencanja

KneZevi¢ Zeruk, Sara

Analiza percepcije publike o programu manifestacije Gorickih veceri

Tkalec, Ivona

Medijska vidljivost humanitarnog projekta Hrvatskog Crvenog kriza

Baranasi¢, Lada

Uloga odnosa s medijima kao alata u organizaciji dogadanja u kulturi

Jakici¢, Irena

Uloga producenta u filmskoj umjetnosti na primjeru dugometraznog
igranog filma "Ide$? Idem!"

Puizina, Tamara




Osobe iz javnog zivota kao alat u marketinskoj komunikaciji
kozmeticko-estetskih usluga

Petrovi¢, Valentina

Marketinsko planiranje ulaska na novo trziste na odabranom
primjeru

Cupi¢, Mato

KOMPARATIVNA ANALIZA KOMUNIKACIJE | ODNOSA S JAVNOSCU
ETNOGRAFSKOG MUZEJA | ANSAMBLA LADO

Dabo, KreSimir

Marketinsko planiranje u privatnom visokoskolskom obrazovanju na
odabranom primjeru

Jagi¢, Kristina

Analiza makrookruzenja, trzista, konkurencije i potrosaca na
primjeru odabranog poduzeda

Pogorili¢, Katrin

Analiza odnosa s javnosc¢u na primjeru odabranog sportskog turnira

Vujkovi¢, Jan

Uloga marketinske kampanje u organizaciji dogadanja: studija
slu¢aja Ansambl LADO u Areni Zagreb

Teskera, Dalia

Povezanost poslovne komunikacije i menadzerske uspjesnosti na
primjeru odabranog poduzeca

Macek, Marina

Produkcija u organizaciji kazaliSne predstave, studija slucaja:
predstava "Svinje ruju i traze tartufe"

Madari¢, Jelena

Uloga upravljanja drustvenim mrezama u odnosima s javnoscéu
Muzeja prekinutih veza

Bahonji¢, Melisa

Utjecaj drustvenih mreza na imidz festivala: studija slu¢aja Ultra

Andrli¢, Dora

Upravljanje drustvenim mrezama u nautickom turizmu na primjeru
agencije Ambassador Travel

Grubisa, Marijeta

Uloga komunikacije gastro festivala kao dio brendiranja Turopolja,
studija slucaja: Gastro Turopolja

Kotrman, Mirela

Glasserova teorija izbora u interpersonalnoj komunikaciji

Dabo, KreSimir




